PORTALE SPOtECZNOSCIOWE - zasady zaktadania oraz prowadzenia profili Wydziatéw i jednostek
organizacyjnych dziatajacych w ramach Uniwersytetu Gdanskiego.

1. Profil powinien by¢ zgtoszony oraz zatwierdzony przez Sekcje Marketingu Uniwersytetu
Gdanskiego: promocja@ug.edu.pl w celu jego akceptacji oraz dodania do sekgcji ,,Ulubione”
strony oficjalnej Uniwersytetu Gdanskiego.

2. Avatar lub Cover photo strony powinny zawieraé logo Uniwersytetu Gdanskiego,.

3. Materiaty graficzne z logo UG powinny by¢ zatwierdzone przez Sekcje Marketingu pod
wzgledem zgodnosci uzycia logotypu z Ksiega Identyfikacji Wizualne;j.

4. Strona powinna miec uzupetniong sekcje ,INFORMACIE” z umieszczong czytelng adnotacja,
ze jest to strona jednostki przynaleznej do Uniwersytetu Gdanskiego.

5. Strona powinna by¢ prowadzona w mysl najlepszych praktyk komunikacji na portalach
spotecznos$ciowych jak i ogdlnie panujacej etykiety:

e Komunikacja powinna przebiega¢ w sposéb regularny.

e Strona powinna by¢ regularnie monitorowana i moderowana przez administratora pod
katem wiadomosci oraz komentarzy udostepnianych przez uzytkownikdw.

e Tresci zawierajgce wulgaryzmy, powszechnie uwazane za obrazliwe, niezgodne z prawem
powinny by¢ usuwane, a w przypadku niezaniechania takich praktyk uzytkownik
powinien zostac zablokowany.

e Administrator powinien regularnie odpisywac na wiadomosci prywatne wysytane na
strone przez uzytkownikow.

e W sekcji ,,Ulubione” nalezy doda¢ profil ogélny UG.
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