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Data rozpoczecia studiéw  |pazdziernik 2023 r. Rok akademicki realizacji 2023/2024
przedmiotu
Poziom ksztatcenia II stopnia Grupa zaje¢
Forma studiow stacjonarne Sposob realizaciji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Polski

Semestr studiow 1 Liczba punktéw ECTS 1.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Zarzadzania -> Katedra Strategicznego Rozwoju
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot prof. dr hab. Matgorzata Wisniewska
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | prof. dr hab. Matgorzata Wisniewska
Formy zaje¢ Forma zajec Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM

Liczba godzin zaje¢ |15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15

W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajgciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznyp,h, objetych konsultacjach studenta

planem studiow
Liczba godzin pracy |15 0.0 0.0 15

studenta

Cel przedmiotu

Celem jest prezentacja teorii oraz praktyki dotyczacej roli opakowan w promoc;ji produktu
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[FIRMU2_WO03] Ma rozszerzong
wiedze o cziowieku jako
podmiocie tworzacym struktury
ekonomiczne oraz o motywach
jego dziatania.

Ma rozszerzong wiedze o
konsumencie i motywach jego
dziatania pod wptywem
opakowania

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[FIRMU2_KO02] Wspotpraca:

- potrafi harmonijnie wspotdziata¢ i
pracowac w grupie, przyjmujac w
niej rézne role, wtaczajac w to role
kierowniczg oraz petnienie
nadzoru nad grupa,

- potrafi uzgodnic¢ z grupg cele i
podziat zadan,

- jest otwarty, szanuje odmienno$¢é
innych czlonkéw zespotu.

Wspétpraca: - potrafi harmonijnie
wspotdziata¢ i pracowaé w
zespole problemowym,
nadzorowac przebieg i tempo
realizacji zadania powierzonego
przez wyktadowce i respektuje
uwagi i zdania innych cztonkéw
swojego zespotu, gdy prezentujg
wyniki swoich obserwacji

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[FIRMU2_KO06] Kreatywnosc¢:

- ma zdolnos¢ tworczego
myslenia, potrafi wyj$¢ poza utarte
schematy,

- potrafi mysle¢ i dziataé w
sposob przedsiebiorczy,

- potrafi elastycznie
dostosowac sig¢ do zmieniajacych
sie wymogow otoczenia.

Kreatywnosé: - ma zdolno$¢
tworczego myslenia podczas
realizacji przydzielonych zadan
zwigzanych z projektowaniem
opakowan, potrafi wyj$¢ poza
utarte schematy, - potrafi myslec i
dziata¢ w spos6b pozwalajacy na
uzyskanie unikatowych rozwigzan
w zakresie opakowania

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[FIRMU2_U02] Potrafi
wykorzysta¢ zaawansowang
wiedze teoretyczng do opisu
przyczyn i przebiegu procesow i
zjawisk ekonomicznych.

Potrafi formutowaé¢ wtasne opinie
krytyczne.

Potrafi wykorzysta¢
zaawansowang wiedze z zakresu
towaroznawstwa, marketingu, do
opisu przyczyn i przebiegu wyboru
produktéw przez konsumentéw, z
perspektywy cech opakowania.
Potrafi formutowa¢ wtasne opinie
krytyczne.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[FIRMU2_K03] Komunikacja:

- potrafi w sposoéb zrozumiaty dla
innych przedstawi¢ swdj poglad,
zagadnienie,

- odwaznie (ale z rozwaga)
wyraza swoje zdanie, nie boi sie
zadawac pytan,

- potrafi kulturalnie uczestniczy¢ w
dyskusiji,

- umie wyrazac konstruktywng
krytyke,

- potrafi komunikowac¢ sie na
specjalistyczne tematy z zakresu
finansoéw i rachunkowosci ze
zréznicowanym kregiem
odbiorcow.

Komunikacja: - potrafi w sposéb
zrozumiaty dla innych przedstawi¢
SWojg opinie na temat badanego
opakowania i jego roli; potrafi
uczestniczy¢ w dyskusji na temat
zaproponowanych rozwigzan i
projektéw opakowania i krytycznie
je ocenia¢

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

Definicja opakowan i ich podziat wg réznych kryteriow Opakowanie jako element strategii mix. Funkcje
opakowan, ze szczegolnym uwzglednieniem funkcji promocyjnej - opakowanie jako narzedzie reklamy
Kolor, grafika i ksztatt opakowania jako czynniki wptywajace na jego warto$¢ promocyjna Etykieta

opakowaniowa rozwdj, znaczenie. Przyktady zastosowan i rozwoju Systemy opakowaniowe. Przyktady
zastosowan; Opakowanie a marka Absolut. Opakowanie a marka Kraft;

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawy marketingu

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Wykonanie testu personifikacji
Wykonanie zdjecia pt. Absolut w
moim miescie

51.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Ph. Kotler, Marketing. Analiza.Planowanie.Wdrazanie i Kontrola,
Gebethner i S-ka, Warszawa 1994, W. Nierzwicki, Richert M.,
Rutkowska M., Wisniewska M.: Opakowania.Wybrane zagadnienia,
WSM Gdynia, 1997 H. Mruk, I. Rutkowski, Strategia produktu", PWE,
Warszawa, 1994 C. Hales, Opakowanie jako instrument marketingu”,
PWE, Warszawa, 1999, M.Z. Wisniewska, Test personifikacji i jego
zastosowanie, Problemy Jakosci, 2016

Uzupetniajaca lista lektur

K. Jasiotek, Opakowania czyli perfumowanie Sledzia, Marginesy,

Warszawa 2021

Adresy eZasobéw

Podstawowe

https://www.researchgate.net/publication/
297890340_Test_personifikacji_opakowania_i_jego_zastosowanie -
Podstawowe: Test_personifikacji_opakowania_i_jego_zastosowanie -
M.Z. Wisniewska, Test personifikacji i jego zastosowanie, Problemy

Jakosci, 2016
Adresy na platformie eNauczanie:
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Przyktadowe zagadnienia/ Wykonanie testu personifikacji
przyktadowe pytania/
realizowane zadania
Wykonanie zdjecia pt. Absolut w moim miescie

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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