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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przedstawienie studentom mozliwos$ci wykorzystania Internetu w powadzeniu
dziatalnosci gospodarczej. Student zapozna sie miedzy innymi z réznymi modelami e-biznesu. Poprzez
¢wiczenia, studenci bedg angazowani w realistyczne scenariusze, w ktérych bedg musieli identyfikowac,
analizowac i rozwigzywac problemy. Beda takze pracowaé¢ nad projektami, ktére wymagaja krytycznego
myslenia, oceny ryzyka i podejmowania decyzji, co pozwoli im na rozwijanie umiejetnosci niezbednych do
efektywnego zarzadzania dylematami w e-biznesie.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONMUZ2_KO05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz rézne
warianty rozwigzan zwigzane z
wykonywaniem zawodu

Student wykaze sie umiejetnoscig
rozpoznawania problemow i
wyzwan, ktére moga wystgpi¢ w
dziatalno$ci e-biznesowej, takich
jak kwestie prawne, etyczne,
techniczne, czy marketingowe.
Bedzie potrafit dokona¢ analizy
wptywu tych problemdéw na
funkcjonowanie przedsiebiorstwa.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK?5] realizacja zadania
problemowego

[EKONMU2_U02] potrafi
wykorzystywac posiadang wiedzg
do opisu i analizowania przyczyn i
przebiegu proceséw i zjawisk
gospodarczych i spotecznych oraz
potrafi formutowa¢ wiasne opinie i
krytycznie dobiera¢ dane i metody
analiz na podstawie dorobku nauk
ekonomicznych i spotecznych

Student bedzie rozpoznawat i
interpretowat trendy rynkowe,
technologiczne i spoteczne
majace wptyw na e-biznes.
Posiadzie umiejetnos¢
konstruktywnej krytyki istniejacych
strategii i modeli e-biznesowych
oraz proponowanie ulepszen i
innowacyjnych rozwigzan.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONMUZ2_W08] ma pogtebiong
wiedze o procesach
zachodzacych w
przedsiebiorstwach oraz
organizacjach gospodarczych i na
styku z obszarami pokrewnymi, a
takze o procesach zmian instytucji
publicznych, zna metody badania
prawidtowosci rzadzacych tymi
zmianami, uwzgledniajac wptyw
na nie interesariuszy zewnetrznych

Student bedzie potrafit dokona¢
identyfikacji kluczowych
interesariuszy zewnetrznych
(klienci, dostawcy, regulatorzy,
spotecznosci) i analiza ich wptywu
na dziatalnos$¢ e-biznesowa.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_W11] zna
szczegoOtowe zasady tworzenia
oraz rozwoju form indywidualnej
przedsiebiorczosci, wykorzystujac
wiedze z zakresu ekonomii,
finanséw i nauk o zarzadzaniu

Student powinien wykazac sie
umiejetnoscig w zakresie
proponowania zastosowania
réznorodnych modeli e-
biznesowych w dziatalnosci
przedsigbiorstw.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[EKONMUZ2_U06] posiada
umiejetnos¢ wykorzystania w
praktyce réznych form i zakresu
zdobytej wiedzy z zakresu
ekonomii, finanséw i zarzadzania,
uzupetniajac ja 0 samodzielng
krytyczng analiz¢ skutecznosci i
przydatnosci

Student powinien wykaza¢ sie
umiejetnoscia samodzielnej
oceny i krytycznej analizy réznych
strategii i taktyk e-biznesowych.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

Projekt 1. Definiowanie wizji w strategii, czyli co tak naprawde robimy?
Tresci:

1. Zrozumienie znaczenia wizji i misji w kontekscie strategii e-biznesu.
2. Zidentyfikowanie potencjalnych putapek czerwonego oceanu dla e-biznesu.
3. Praktyczne zastosowanie wiedzy z wyktadu poprzez analize rzeczywistych przypadkéw e-biznesowych.

Projekt 2: Komunikacja wartosci dla klienta w modelu biznesowym:
Tresci:

Wprowadzenie do koncepcji propozycji wartosci w modelu biznesowym.

Opracowanie propozycji wartosci przy uzyciu narzedzia Value Proposition Canvas.
Warsztaty grupowe: tworzenie propozycji wartosci dla wybranego przedsiebiorstwa.
Dyskusja i analiza przyktadéw skutecznej komunikacji wartosci dla klienta.

Prezentacja wynikéw grupowych opracowan i omowienie ich mocnych oraz stabych stron.
Omowienie idei "Start with WHY" Simona Sineka i jej zastosowania w strategii e-biznesowe;.
Analiza sposobéw, w jakie liderzy inspirujg do dziatania poprzez jasne okreslenie "dlaczego".

Nogokrwh=

Projekt 3. Blog i Vlog w modelu biznesowym
Tresci:

Wprowadzenie do roli blogéw i viogéw w strategii e-biznesowej.

Analiza przyktadéw udanych blogéw i vlogéw jako narzedzi komunikacji z klientem.

Dyskusja nad sposobami budowania i utrzymania spotecznosci online poprzez blogi i viogi.
Techniki SEO i optymalizaciji tresci w blogach i vlogach.

Prezentacja opracowanych strategii blogéw i viogdéw oraz ocena ich potencjatu biznesowego.

abrwN =

Projekt 4: Ocena strategii e-biznesu wybranego przedsigbiorstwa. Case Study

Tresci:

Wprowadzenie do metod analizy strategii e-biznesu.

Wybér przedsiebiorstwa do analizy (indywidualnie lub w grupach).
Przeprowadzenie analizy strategii e-biznesowej wybranego przedsigbiorstwa.
Identyfikacja mocnych i stabych stron, szans i zagrozen (analiza SWOT).

Ocena skutecznosci strategii e-biznesowej i jej wplywu na wyniki przedsigbiorstwa.
Przedstawienie rekomendaciji i propozycji ulepszen strategii.

Prezentacja wynikéw analizy w formie raportu i prezentacji multimedialne;.
Dyskusja nad zaprezentowanymi strategiami i omoéwienie wnioskow z case study.

ONOORWN =

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej
Projekt 2 51.0% 25.0%
Projekt 1 51.0% 25.0%
Projekt 4 51.0% 25.0%
Projekt 3 51.0% 25.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. A. Osterwalder, Y. Pigneur, Tworzenie modeli biznesowych.
Podrecznik wizjonera, One Press Helion 2012

2. A. Osterwalder, Y. Pigneur, G. Bernarda, A. Smith i in., Tworzenie
najlepszych ofert. Produkty i ustugi, na ktérych zalezy klientom,
OnePress Helion, 2022

Uzupetniajaca lista lektur

1. P. Przybylski, E-commerce 2.0, Wydawnictwo Biznesowe Expertia,
2021

2. M. Skwarek, Magia Instagrama. Jak zdobyc milionowe zasiegi w
90 dni, Helion One Press, 2023

3. M. Skwarek, Skuteczny marketing na Tik Toku. Jak zdoby¢ miliony
wyswietlen i tysiace obserwatoréw w miesiac (albo szybciej),
Helion One Press, 2022
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Adresy eZasobdéw Podstawowe

https://bstrategyhub.com - - Business Strategy Hub to witryna
internetowa poswiecona strategiom biznesowym. Oferuje szeroki
zakres zasobdw i narzedzi, takich jak analizy SWOT, PESTLE,
strategie marketingowe, produktowe, konkurencyjne i organizacyjne.
Strona zawiera artykuty na temat réznych modeli biznesowych,
narzedzi analitycznych oraz szczegotowe informacje o wtascicielach
znanych firm i marek. Jest to przydatne zrédto wiedzy dla studentéw,
przedsiebiorcéw, menedzeréw oraz konsultantéw, ktérzy chca
pogtebi¢ swojg wiedze na temat strategii biznesowych.

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/ Definiowanie wizji w strategii czyli co tak naprawde robimy?

realizowane zadania
Cel:

1. Zrozumienie znaczenia wizji i misji w kontekscie strategii e-biznesu.
2. Zidentyfikowanie potencjalnych putapek czerwonego oceanu dla e-biznesu.
3. Praktyczne zastosowanie wiedzy z wyktadu poprzez analize rzeczywistych przypadkéw e-biznesowych.

Zadanie:

*  Praca w grupach (3 osoby)

» Kazda grupa otrzymuje zadanie wyboru istniejacej firmy e-biznesowej i analizy jej wizji, misji oraz
identyfikacji potencjalnych putapek czerwonego oceanu.

*  Grupy majg za zadanie:

*  Znalez¢ oficjalng deklaracje wizji i misji wybranej firmy e-biznesowej.

*  Przeprowadzi¢ analize wizji i misji pod katem ich klarownosci, spéjnosci i zgodnosci z dziatalnoscig
firmy.

»  Zidentyfikowa¢ potencjalne putapki czerwonego oceanu, czyli czynniki utrudniajace osiagniecie
sukcesu w branzy e-biznesowej, np. nadmierna konkurencja, cena jako jedyny czynnik
konkurencyjnosci, brak innowagji itp.

*  Przygotowac krétka prezentacje (ok. 10-15 minut), podsumowujaca ich analize.

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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