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Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ specjalnosciowych

Forma studiow stacjonarne Sposdb realizacji na uczelni

Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 2.0

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Transportu i Handlu Morskiego -> Zaktad Gospodarki

Elektronicznej

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Zuzanna Borda

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr Zuzanna Borda

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 0.0 30

studenta

Cel przedmiotu

Celem ¢wiczen z przedmiotu Zarzadzanie trescig w witrynach internetowych jest praktyczne przygotowanie
studentéw do tworzenia, zarzgdzania i optymalizacji tre$ci na stronach internetowych. Studenci zdobeda
umiejetnosci analizy tresci, dopasowania kanatéw komunikacji, zarzadzania kryzysowego oraz tworzenia
strategii content marketingowych. Cwiczenia majg na celu rozwiniecie zdolno$ci technicznych,
analitycznych, kreatywnych oraz umiejetnosci pracy zespotowe;.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONMUZ2_KO05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz rézne
warianty rozwigzan zwigzane z
wykonywaniem zawodu

Studenci zmierzg sie z problemem
kryzysu w mediach
spotecznosciowych i nauczg sie
go rozwigzywad.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[EKONMUZ2_U06] posiada
umiejetnos¢ wykorzystania w
praktyce réznych form i zakresu
zdobytej wiedzy z zakresu
ekonomii, finanséw i zarzadzania,
uzupetniajgc jg o samodzielng
krytyczng analizg skutecznosci i
przydatnosci

Studenci bedg umieli bra¢ udziat
w projektach.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMUZ2_KO04] jest gotow
mysle¢ i dziata¢ w sposéb
przedsigbiorczy; dostosowuije sie
do nowych sytuacji i warunkéw,
podejmuje wyzwania kreatywnego
myslenia, nabywa odpornos¢ na
porazki, umie oceni¢ ryzyko i
zagrozenia oraz znajdowac
sposoby przeciwdziatania ich
skutkom

Studenci zmierzg sig z problemem
kryzysu w mediach
spotecznosciowych i nauczg sie
go rozwigzywac.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_W10] zna pojgcia i
zasady z zakresu ochrony
wiasnosci przemystowej i prawa
autorskiego oraz rozumie
koniecznos¢ zarzadzania
zasobami wiasnosci intelektualnej

Studenci pozyskajg wiedze na
temat ochrony wiasnosci
intelektualnej.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_WO05] ma
rozszerzong wiedze o cztowieku
jako producencie i konsumencie i
poszerzong wiedze o cztowieku
jako tworcy kultury i struktur
spotecznych

Studenci pozyskajg mozliwosé
weryfikowania i tworzenia grup
docelowych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMUZ2_U14] potrafi
odpowiednio okres$lac priorytety
oraz planowac i organizowac
zadania zwigzane z ich realizacja,
a takze monitorowac i ocenia¢

postepy

Studenci pozyskajg umiejetnos¢
efektywnego zarzadzania czasem.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMUZ2_U13] potrafi kierowaé
praca zespotu oraz wspotdziatad i
pracowac w zespole (w tym w
Srodowisku miedzynarodowym),
przyjmujac w nim wiodacg role

Studenci bedg umieli bra¢ udziat
w projektach.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMUZ2_KO02] ma $wiadomos¢
poziomu swojej wiedzy w
obszarze rozwigzywania
ztozonych problemoéw w ekonomii,
rozumie potrzebe pogtebiania oraz
aktualizowania tej wiedzy przez
cate zycie

Studenci bedg zdolni weryfikowac
swoje umiejetnosci.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[EKONMU2_U15] potrafi
samodzielnie uzupetniac i
doskonali¢ nabytg wiedze i
umiejetnosci ekonomiczne, jest
otwarty na nowe pomysty i
techniki, ma sktonno$¢ do nauki
kazda metoda oraz skionnos$é do
interakcji z innymi uczestnikami
procesu uczenia sig

Studenci bedg umieli bra¢ udziat
w projektach.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja
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Tresci przedmiotu

Tydzien 1: Analiza elementéw wptywajgcych na ogladalnosc tresci

Tydzien 2: Dopasowanie kanatow komunikacji oraz typow tresci do potrzeb przedsiebiorstw

Tydzien 3: Audyt stron internetowych

Tydzien 4: Kryzys w zarzadzaniu trescig

Tydzien 5: Projekt zaliczeniowy Wspdélne tworzenie filmu

Tydzien 6: Identyfikacja wizualna i przygotowanie tresci

Tydzien 7: Prezentacja projektéw i podsumowanie

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Aby uczestniczy¢ w ¢wiczeniach z przedmiotu Zarzgdzanie trescig w witrynach internetowych, studenci
powinni posiada¢ podstawowe umiejetnosci obstugi komputera. Znajomos¢ podstawowych narzedzi
informatycznych oraz umiejgtnos¢ efektywnego korzystania z Internetu, aplikacji biurowych, narzedzi do
edycji wideo i graficznych sg niezbedne do petnego zrozumienia materiatu omawianego podczas zaje¢ oraz
do wykonywania praktycznych zadan.

Sposoby i kryteria Sposéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej
oceniania osigganych Film 51.0% 50.0%
efektow uczenia sie Praca pisemna 51.0% 10.0%
Praca pisemna 51.0% 10.0%
Audyt 51.0% 10.0%
Case study 51.0% 10.0%
Prezentacja 51.0% 10.0%
Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur Halvorson, K., Rach, M., Content Strategy for the Web, New Riders,

Berkeley, 2012.

Lieb, R., Content Marketing: Think Like a Publisher - How to Use
Content to Market Online and in Social Media, Que Publishing,
Indianapolis, 2011.

Pulizzi, J., Epic Content Marketing: How to Tell a Different Story, Break
through the Clutter, and Win More Customers by Marketing Less,
McGraw-Hill Education, New York, 2013.

Uzupetniajgca lista lektur Jones, C., Clout: The Art and Science of Influential Web Content, New
Riders, 2011.

Handley, A., Chapman, C. C., Content Rules: How to Create Killer
Blogs, Podcasts, Videos, Ebooks, Webinars (and More) That Engage
Customers and Ignite Your Business, Wiley, 2012.

Rose, R., Pulizzi, J., Managing Content Marketing: The Real-World
Guide for Creating Passionate Subscribers to Your Brand, Content
Marketing Institute, 2011.

Redish, J. G., Letting Go of the Words: Writing Web Content that
Works, Morgan Kaufmann, 2012.

McGuire, D., Content Strategy at Work: Real-World Stories to
Strengthen Every Interactive Project, Morgan Kaufmann, 2012.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania
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Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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