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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest wyposazenie studentéw w praktyczne umiejetnosci analizy i wizualizacji danych przy
uzyciu narzedzia Microsoft Power Bl, ze szczegélnym uwzglednieniem branzy e-commerce. Studenci
poznajg zasady percepcji wzrokowej, doboru odpowiednich wykreséw oraz techniki storytellingu danych,
aby przeksztalca¢ surowe dane w warto$ciowe informacje biznesowe wspierajgce procesy decyzyjne.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONMU2_W06] zna w
zaawansowanym stopniu
statystyczne i ekonometryczne
metody i narzedzia opisu oraz
modelowania makro- i
mikroekonomicznego struktur
gospodarczych i instytuciji
publicznych oraz proceséw w nich
zachodzacych

Student zna metody i narzedzia
jak mierzy¢, analizowac¢ i
rozwigzywac zagadnienia
zwigzane z szybko rozwijajgcymi
sie technologiami internetowymi i
narzedziami do analizy danych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMUZ2_U04] potrafi
prognozowac oraz modelowaé
ztozone procesy gospodarcze i
spoteczne z wykorzystaniem
metod i narzedzi iloSciowych i
jakosciowych stworzonych przez
nauki ekonomiczne (w tym
statystyke i ekonometrie)

Student potrafi analizowaé
ilosciowe i jakosciowe dane z
wykorzystaniem zaawansowanych
metod i narzedzi statystycznych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMUZ2_U08] potrafi
samodzielnie analizowac zjawiska
i procesy gospodarcze i
spoteczne, posiada umiejetnosé
pogtebionej teoretycznie oceny
tych zjawisk, z zastosowaniem
odpowiednio dobranej metody
badawczej

Student potrafi wlasciwie
analizowa¢ dane biznesowe,
interpretowac i wykorzystac
pozyskane informacje, aby
poprawi¢ konkurencyjnos¢
przedsiebiorstwa.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMUZ2_KO05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz rézne
warianty rozwigzan zwigzane z
wykonywaniem zawodu

Student prawidtowo identyfikuje,
diagnozuje i rozstrzyga dylematy
oraz rézne warianty rozwigzan
zwigzane z wykonywaniem pracy
w zakresie analizy danych.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_K02] ma $wiadomos$¢é
poziomu swojej wiedzy w
obszarze rozwigzywania
ztozonych probleméw w ekonomii,
rozumie potrzebe pogtebiania oraz
aktualizowania tej wiedzy przez
cate zycie

Student ma $wiadomos$¢ poziomu
swojej wiedzy, potrafi
samodzielnie uzupetiac i
doskonali¢ nabytg wiedze w
zakresie analizy danych, jest
otwarty na nowe technologie oraz
potrafi dzieli¢ sie swoim
doswiadczeniem i wiedzg z innymi.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMUZ2_U02] potrafi
wykorzystywac¢ posiadang wiedzg
do opisu i analizowania przyczyn i
przebiegu procesoéw i zjawisk
gospodarczych i spotecznych oraz
potrafi formutowa¢ wtasne opinie i
krytycznie dobiera¢ dane i metody
analiz na podstawie dorobku nauk
ekonomicznych i spotecznych

Student potrafi wykorzystaé
teoretyczng i specjalistyczng
wiedze, w zakresie doboru metod i
narzedzi wspierajgcych analize
danych biznesowych, w tym
pozyskiwac dane internetowe oraz
korzysta¢ z dostepnych miar w
analizie danych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_WO08] ma pogtebiong
wiedze o procesach
zachodzacych w
przedsigbiorstwach oraz
organizacjach gospodarczych i na
styku z obszarami pokrewnymi, a
takze o procesach zmian instytucji
publicznych, zna metody badania
prawidtowosci rzgdzacych tymi
zmianami, uwzgledniajac wptyw
na nie interesariuszy zewnetrznych

Student ma pogtebiong wiedze o
procesach zachodzgcych w
przedsigbiorstwach, zna metody
badania prawidtowosci
rzgdzacych zmianami w
przedsigbiorstwach,
uwzgledniajgc wptyw na nie
wspotpracujgcych z nimi
podmiotéw gospodarczych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

Teoria wizualizacji danych:
' Historia wizualizacji (Playfair, Snow, Minard) i rola percepcji wzrokowe;j.
Zasady Edwarda Tufte'go (data-ink ratio, chartjunk) i psychologia Gestalt w projektowaniu wykreséw.
Przeglad typéw wykreséw i ich zastosowanie (poréwnania, rozktady, korelacje, mapy).
Wprowadzenie do Power BI:
. Architektura narzedzia, interfejs, import danych z réznych zrédet (Excel, CSV, Web).
Transformacja danych (ETL):
. Edytor Power Query: czyszczenie danych, typowanie kolumn, scalanie zapytan.
Modelowanie i jezyk DAX:
. Tworzenie relacji migdzy tabelami.
Podstawowe miary (SUM, AVERAGE, COUNT) i kolumny obliczeniowe.
Kontekst filtra i funkcje logiczne (CALCULATE, IF, DIVIDE).
Analityka w E-commerce (Case Study):
. Analiza lejka sprzedazowego i konwers;ji.
Analiza koszyka zakupowego i zwrotow.
Segmentacja klientéw (NPS, LTV) i analiza kampanii marketingowych.
Projektowanie Dashboardéw i Raportowanie:

Nawigacja, fragmentatory (slicers), interakcje miedzy wizualizacjami.

Estetyka raportéw (formatowanie warunkowe, kolory, ukiad).

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Znajomos¢ podstaw biznesu elektronicznego.

Sposoby i kryteria Sposéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny kofncowej
oceniania osigganych Projekt praktyczny 51.0% 50.0%

efektow uczenia sig Kolokwium 51.0% 50.0%

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur 1. Edmondson M., Google Analytics od podstaw. Analiza wpltywu

biznesowego i wyznaczanie trendéw, Helion, Gliwice 2023
2. Deckler G., Pierwsze kroki w Power Bl. Kompletny przewodnik po
praktycznej analityce biznesowej, Helion, Gliwice 2023

Uzupetniajgca lista lektur Zastrozna M., Godzina dziennie z Web Analytics. Stworz dobrg
strategie e-marketingowa, Helion, Gliwice 2022

Wach D., Wykorzystanie technologii Real-Time Bidding w e-handlu,
Studia i Materiaty ITiHM, nr 9, Gdansk 2012

Adresy eZasobdéw
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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