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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest uzupetnienie realizacji wybranych efektéw uczenia sie w zakresie wiedzy,
umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych przewidzianych w programach studiéw z zakresu Ekonomii i/lub
Miedzynarodowych Stosunkéw Gospodarczych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_UO01] potrafi prawidtowo
interpretowac zjawiska
gospodarcze i

spoteczne oraz stosowac wiedze z
ekonomii, finanséw i nauk o
zarzgdzaniu do wyjasniania
zjawisk gospodarczych

Student potrafi zinterpretowac
wskazniki opisujace atrakcyjno$é
rynkéw zagranicznych i na tej
bazie podjg¢ decyzje dotyczaca
ekspansji miedzynarodowe;j.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_WO07] zna i rozumie
rodzaje wiezi ekonomicznych oraz
rzadzace nimi prawidtowosci, w
tym zasady funkcjonowania rynku
i mechanizmu rynkowego,
zaréwno w aspekcie krajowym, jak
i miedzynarodowym

Student zna mechanizmy
regulujace konkurencje na
rynkach miedzynarodowych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_W09] ma wiedze o
cztowieku jako jednostce
podejmujacej decyzje
ekonomiczne, dziatajacej w
strukturach spotecznych i
jednostkach organizacyjnych, w
szczegolnosci przedsigbiorstwach
lub prowadzacej indywidualng
dziatalno$¢ gospodarcza

Student ma wiedze o procesie
dokonywania segmentac;ji
nabywcow.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_W15] ma
zaawansowang wiedze o
zarzadzaniu podmiotem
gospodarczym na rynku
miedzynarodowym, zna i rozumie
strategie oraz narzedzia
marketingowe wykorzystywane w
tym zarzadzaniu

Student ma wiedze na temat
funkcjonowania i ekspansiji
przedsigbiorstwa na rynku
zagranicznym.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_U02] potrafi ocenia¢
zjawiska gospodarcze i spoteczne
zachodzace w gospodarce
otwartej, interpretowac niezbedne
w tym zakresie dane statystyczne
oraz wskazniki ekonomiczne, a
takze prognozowac zjawiska i
procesy gospodarcze z
wykorzystaniem

standardowych metod i narzedzi
stosowanych w naukach
ekonomicznych

Student potrafi pozyska¢ dane
dotyczace rynkéw
miedzynarodowych i dokona¢
analizy atrakcyjnosci tych rynkow.
Odpowiednia interpretacja i
prezentacja wskaznikéw bedzie
konsultowana z prowadzacym
zajecia.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U01] potrafi prawidtowo
interpretowac i wyjasnia¢ zjawiska
gospodarcze i spoteczne,
analizowac ich przyczyny,
przebieg oraz powigzania miedzy
tymi zjawiskami, korzystajac z
posiadanej wiedzy z ekonomii,
finansow i migdzynarodowych
stosunkow gospodarczych

Student potrafi zinterpretowaé
wskazniki opisujace atrakcyjnos¢
rynkéw zagranicznych i na tej
bazie podja¢ decyzje dotyczaca
ekspansji miedzynarodowe;j.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_KO03] uczestniczy w
przygotowaniu projektéw
ekonomiczno-spotecznych,

potrafi godzi¢ wymagania prawne,
ekonomiczne,

ekologiczne, polityczne i spoteczne

Student uczestniczy w pracach
nad projektem , ktérego celem jest
przygotowanie planu ekspansji
zagranicznej przedsigbiorstwa.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK?5] realizacja zadania
problemowego

[EKONL3_WO07] ma wiedze o
podstawowych zasadach
ekonomicznych i finansowych
funkcjonowania oraz zarzadzania
podmiotami i organizacjami
gospodarczymi, a takze o
normach i regutach prawnych,
organizacyjnych, moralnych i
etycznych funkcjonowania
instytucji publicznych

Student zna mechanizmy
regulujace konkurencje na
rynkach miedzynarodowych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_WO05] ma
zaawansowang wiedze o
cztowieku jako podmiocie
tworzacym

struktury spoteczne i zasady ich
funkcjonowania oraz o jego
dziataniu w tych strukturach, zna
dobrze motywy podejmowania
decyzji gospodarczych przez
czlowieka

Student ma wiedze o procesie
dokonywania segmentac;ji
nabywcow.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_KO03] uczestniczy w
przygotowaniu projektéw
ekonomiczno-spotecznych,
potrafigc godzi¢ wymagania
prawne,

ekonomiczne, ekologiczne,
polityczne i spoteczne

Student uczestniczy w pracach
nad projektem , ktérego celem jest
przygotowanie planu ekspans;ji
zagranicznej przedsigbiorstwa.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONL3_UO02] potrafi
wykorzysta¢ posiadang wiedze
teoretyczng i

pozyskiwa¢ dane do analizowania
konkretnych procesow i zjawisk
gospodarczych i spotecznych oraz
analizowac te

zjawiska za pomocg metod
stworzonych w ekonomii,
finansach

i naukach o zarzadzaniu

Student potrafi pozyska¢ dane
dotyczace rynkéw
miedzynarodowych i dokonaé
analizy atrakcyjnosci tych rynkow.
Odpowiednia interpretacja i
prezentacja wskaznikéw bedzie
konsultowana z prowadzgacym
zajecia.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu
1. Wprowadzenie do marketingu miedzynarodowego i strategii wejscia na rynek

Cele i program kursu

Literatura

Zasady oceny

Eksport bezposredni

Inwestycje bezposrednie

Sojusze strategiczne

2. Globalna segmentacja i pozycjonowanie

Grupowanie konsumentéw w obrebie krajéw w jednorodne segmenty

Wykorzystanie segmentéw strategicznie rownowaznych

Wykorzystanie danych makro- i mikroekonomicznych

Konsekwencje dla pozycjonowania

Narzedzia do tworzenia grup

3. Badania marketingowe na rynkach miedzynarodowych

Podstawowe problemy w badaniach marketingowych na rynkach miedzynarodowych

Zrédta informacji

Adaptacja metod badawczych do specyfiki miedzynarodowe;j

Ocena atrakcyjnosci rynkéw zagranicznych

N

. Polityka cenowa

Ustalanie cen na rynkach miedzynarodowych

Standaryzacja cen migdzynarodowych

Ceny transferowe

5. Rozwdj produktu na rynki globalne

Adaptacja vs standaryzacja

Testowanie koncepcji
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6. Strategie dystrybucji

' Dystrybucja ekskluzywna
Dystrybucja selektywna
Dystrybucja intensywna

7. Strategie promocji

Strategia pull

Strategia push

Woptyw wspétpracy z dziatem B+R (Badania i Rozwdj)

Wprowadzanie nowych produktéw na rynki migdzynarodowe

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Student musi posiada¢ podstawowa wiedze na temat marketingu.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposoéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Projekt

51.0%

30.0%

Test

51.0%

70.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Philip Kotler, Marketing, any edition dated after 1998.
Stanley L. Paliwoda, Michael J. Thomas, International Marketing,

Butterworth Heinemann 1998.

P. Cateora, J. Graham, M. Gilly, International Marketing, McGraw-Hill

2021.

Uzupetniajaca lista lektur

J. Pietrzak, Relationship between FDI and international trade evidence
from Nigeria, International Business and Global Economy, January

2019

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/

przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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