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Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Forma studiéw stacjonarne Sposab realizacji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wykfadowy polski

Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 2.0

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia egzamin

Jednostka prowadzaca

Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Migdzynarodowego -> Zaktad Handlu Zagranicznego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Joanna Bednarz

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr hab. Joanna Bednarz

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 0.0 0.0 15
studenta

Cel przedmiotu

Student bedzie miat mozliwo$¢ zapoznania sie ze specyfikg ksztattowania oferty produktéw i ustug przez
przedsigbiorstwa zorientowanej na rynki zagraniczne.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_W09] dysponuje
pogtebiong wiedzg dotyczaca
wybranych obszaréw
funkcjonowania wspétczesnego
przedsigbiorstwa w otoczeniu
krajowym i miedzynarodowym,
rozumie uwarunkowania,
zasady i konsekwencje decyzji
podejmowanych w jego
strukturach majace na celu rozwdj
oraz zaleznosci zachodzace
miedzy przedsiebiorstwami na
rynku miedzynarodowym

Student dysponuje wiedzg
dotyczaca wybranych obszaréw
funkcjonowania wspétczesnego
przedsigbiorstwa w otoczeniu
krajowym i miedzynarodowym.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGMU2_U04] potrafi
wykorzystywac posiadang wiedze
do formutowania i
rozwigzywania ztozonych
problemoéw zwigzanych z
funkcjonowaniem podmiotéw
gospodarczych na rynku
miedzynarodowym, ze
szczegblnym uwzglednieniem
rynku Unii

Europejskiej

Student potrafi wykorzystywac
posiadang wiedze do
formutowania i rozwigzywania
ztozonych probleméw zwigzanych
z dostosowywaniem oferty
przedsigbiorstwa do wymogow i
oczekiwan rynku zagranicznego.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGMU2_KO04] jest gotéw do
myslenia i dziatania w sposéb
przedsiebiorczy,

dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia,
nabywa odporno$¢ na porazki,
ocenia ryzyko i zagrozenia oraz
znajduje sposoby
przeciwdziatania ich skutkom

Student, uczestniczac w procesie
ksztattowania oferty kierowanej na
rynki zagraniczne, jest gotéw do
myslenia i dziatania w sposéb
przedsigbiorczy, dostosowuije sie
do nowych sytuacji i warunkéw,
podejmuje wyzwania kreatywnego
myslenia.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

Tresci przedmiotu

1. Istota produktu, funkcje i cechy uzytkowe produktéw, warto$é emocjonalna dla nabywcy, cykl zycia

produktu.

2. Polityka asortymentowa przedsigbiorstwa na rynkach zagranicznych - strategie adaptacji i specjalizacji,

determinanty wyboru strategii.

3. Proces innowacji produktowych, formy testowania nowych produktéw.

4. Dostep produktéw do rynku unijnego. Certyfikacja wyrobéw - zasada wzajemnego uznawania i zasada
domniemanej zgodnosci, koncepcja howego podejscia i globalnego podejscia, wyroby objete
dyrektywami, odpowiedzialno$¢ producenta za szkody wyrzgdzone przez wadliwy wyréb, znakowanie
symbolem CE, nadzér nad rynkiem.

5. Dostep produktdéw do innych rynkéw zagranicznych (np. rosyjskiego, biatoruskiego i ukrainskiego,

certyfikaty GOST).

6. Znaczenie marki narodowej w kreowaniu oferty produktéw i ustug na rynkach zagranicznych.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny kohncowej

egzamin

51.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Urban S., Kowalska A., Olszanska A., Szymanska J., Zarzgdzanie
produktem: problemy teoretyczne i praktyczne, Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw 2017.

2. Rutkowski I., Strategie produktu, PWE, Warszawa 2011.
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Uzupetniajaca lista lektur

10.

Bednarz J., Marka jako zrédto przewagi konkurencyjnej
przedsigbiorstw przemystu spozywczego, [w:] Konkurencyjno$¢
polskich producentow zywnoSci i jej determinanty (1), red. |.
Szczepaniak, seria "Monografie Programu Wieloletniego
2015-2019", nr 11, IERIGZ-PIB, Warszawa 2015, s. 114-134.
Bednarz J., Prosumpcja jako rezultat zmian zachodzgcych w
zachowaniach konsumentow na przyktadzie przemystu
spozywczego, [w:] Wspbtczesny konsument w strategiach
przedsigbiorstw miedzynarodowych, "Studia Oeconomica
Posnaniensia" 2017, vol. 5, no. 1, pp. 7-24, http://
soep.ue.poznan.pl/index.php/pl/numery/opublikowane/rocznik-2017

Zarzgdzanie produktem w warunkach globalizacji gospodarki, red.
J. Kall, B. Sojkin, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w
Poznaniu, Poznan 2003.

Kall J., Sojkin B., Szymczak J., Urbaniak M., Zarzgdzanie
produktem, PWE, Warszawa 2003.

Bednarz J., Proces wprowadzania nowych produktéw
konsumpcyjnych na rynek, red. H. Treder, Prace i Materiaty IHZ nr
20, Fundacja Rozwoju UG, Sopot 2005, s. 80-89.

Bednarz J., Zarzgdzanie markg produktow przez wspoéiczesne
przedsiebiorstwa, [w:] Dylematy i perspektywy rozwoju
wspotczesnych przedsigbiorstw, red. J. Fryca, D. Wach, PTE
Oddziat Gdansk, Klub Mtodego Ekonomisty, Gdansk 2007, s.
55-64.

Bednarz J., Wprowadzanie nowych produktéw spozywczych na
rynek typu business to business, "Ogélnopolski Informator
Masarski", 2008, nr 3 (151), s. 84-89.

Bednarz J., Znaczenie ochrony znakéw towarowych w budowaniu
przewagi konkurencyjnej przedsiebiorstw, [w:] Problemy
wspotczesnej gospodarki, red. H. Treder, Prace i Materiaty
Instytutu Handlu Zagranicznego UG nr 27, Fundacja Rozwoju
Uniwersytetu Gdanskiego, Sopot 2009, s. 181-190.

Bednarz J., Gostomski E., Dziatalno$¢ matych i $rednich
przedsigbiorstw na rynkach zagranicznych, Wydawnictwo
Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2009 rozdz. 4, 5, 8, 9.
Bednarz J., Ochrona wiasnosci intelektualnej w innowacyjnych
przedsiebiorstwach w Polsce, [w:] Innowacyjne przedsiebiorstwa -
standard XXI wieku, red. J. Fryca, T. Nowosielski, PTE Oddziat w
Gdansku, Gdansk 2011, rozdziat 1.4, s. 42-52.

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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