Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Marketing w Internecie (Cw. audytoryjne), PG_00102593

Kierunek studiow

Miedzynarodowe stosunki gospodarcze (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2024 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2024/2025

studenta

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 1.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Aleksandra Aziewicz
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr Aleksandra Aziewicz
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 0.0 0.0 15

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z teoretycznymi oraz praktycznymi aspektami marketingu w

Internecie.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_U04] potrafi
wykorzystywac posiadang wiedze
do formutowania i
rozwigzywania ztozonych
problemoéw zwigzanych z
funkcjonowaniem podmiotéw
gospodarczych na rynku
miedzynarodowym, ze
szczegbinym uwzglednieniem
rynku Unii

Europejskiej

Student posiada wiedze z zakresu
marketingu w Internecie, ktéra
pozwala mu identyfikowac i
ewentualnie rozwigzywac
problemy z zakresu marketingu w
Internecie, ktore pojawiajq sie
ws$réd podmiotéw gospodarczych

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_WO05] posiada
pogtebiong wiedze na temat
gospodarki Swiatowej,

zasad funkcjonowania rynku
globalnego i miedzynarodowych
stosunkow finansowych oraz
procesu ich ewolucji, rozumie
przyczyny, prawidtowosci i
konsekwencje zachodzacych
zmian

Student wykorzystuje wiedzeg z
marketingu w Internecie do
lepszego zrozumienia przyczyn,
prawidtowosci i konsekwencji
zachodzacych zmian na
ptaszczyznie wirtualnej (marketing
w Internecie)

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_KO04] jest gotéw do
myslenia i dziatania w sposéb
przedsigbiorczy,

dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkow, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia,
nabywa odporno$¢ na porazki,
ocenia ryzyko i zagrozenia oraz
znajduje sposoby
przeciwdziatania ich skutkom

Student mysli i podejmuje
dziatania w ramach marketingu w
Internecie w sposéb
przedsigbiorczy potrafigc
dostosowac dziatania do
zmiennego otoczenia

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_U02] potrafi
dokonywaé obserwaciji, oceniac i
krytycznie analizowac

przyczyny oraz przebieg procesow
i zjawisk zachodzacych w
gospodarce otwartej, potrafi
formutowac¢ wiasne opinie na ten
temat, interpretowac niezbedne w
tym zakresie dane

statystyczne oraz wskazniki
ekonomiczne, a takze
prognozowac

procesy i zjawiska gospodarcze z
wykorzystaniem
zaawansowanych metod i
narzedzi stosowanych w naukach

ekonomicznych

Student wyraza wtasng opini¢ na
tematy zwigzane z marketingiem
w Internecie w oparciu o
obserwacje, krytyczng analize
zachodzacych zjawisk i procesow

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

Tresci przedmiotu

1. Poréwnanie tradycyjnego marketingu z marketingiem w Internecie. Oméwienie m.in. réznic i podobienstw
wystepujacych w tradycyjnym marketingu oraz w marketingu w Internecie. Zapoznanie studentéw z
podstawowymi pojeciami marketingu w Internecie.2. Tworzenie stron internetowych. Zapoznanie studentow
z narzedziami wykorzystywanymi do tworzenia prostych stron internetowych.3. Google. Omoéwienie
zagadnien zwigzanych z pozycjonowaniem stron w wyszukiwarkach internetowych m.in. SEM, SEO. 4.
Google Analytics i Google Ads. Zapoznanie studentéw z mozliwo$ciami wybranych narzedzi oferowanych
przez Google do marketingu w Internecie. Omdwienie m.in. ich praktycznego wykorzystania w biznesie czy
korzysci jakie wynikajg z ich stosowania. 5.\Wprowadzenie do mediéw spotecznosciowych. Zapoznanie
studentéw z historig powstania social mediéw oraz oméwienie mozliwych sposobéw wykorzystania ich w
biznesie. 6. Szczegétowe omdwienie mozliwosci wykorzystania poszczegdlnych mediéw spotecznosciowych
w biznesie: -Facebook, -Twitter, -Instagram, -Tik Tok, -YouTube, -ReserchGate. 7. Zapoznanie studentéw z
narzedziami stuzgcymi monitorowaniu mediéw spotecznosciowych w celu zwigkszenia skutecznosci dziatan

marketingowych w Internecie.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

marketing

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

prowadzenie w mediach 51.0% 80.0%
spotecznosciowych profili
aktywnosc¢ 0.0% 20.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Aktualne wydanie raportu: Raport Strategiczny Internet, IAB [online]:

https://raportstrategiczny.iab.org.pl/

Uzupetniajaca lista lektur

Biblia e-biznesu 3.0, red. M. Dutko,

Onepress, Gliwice 2022.

Adresy eZasobdw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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