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Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Transportu i Handlu Morskiego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdw)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Tomasz Nowosielski

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr Tomasz Nowosielski

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 0.0 0.0 15

studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przygotowanie studentéw do uczestnictwa w obstudze transportowej tadunkéw
handlu morskiego. W zajeciach uczestniczg przedstawiciele praktyki gospodarczej, przedsigbiorstw:
armatorskiego, spedycyjnego, operatora portowego terminalu kontenerowego i spoétki opracowujgce;j

koncepcje port community system.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_KO01] jest gotéw do
uznawania znaczenia wiedzy z
zakresu ekonomii w

procesie identyfikacji i
rozwigzywania probleméw w
obszarze

miedzynarodowych stosunkow
gospodarczych oraz zasiegania
opinii ekspertow w przypadku
trudnosci z ich samodzielnym
rozwigzaniem

Student potrafi postugiwac¢ sie
regutami i standardami
dotyczacymi dziatalnosci
gospodarczej w celu rozwigzania
ztozonych i nietypowych
probleméw wynikajgcych z
miedzynarodowej wspoipracy
gospodarczej. Student konsultuje
sie w zakresie zagadnien
zwigzanych z przedmiotem zajec¢.

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_UO01] potrafi tworczo
interpretowac i wyjasnia¢ ztozone i
nietypowe

zjawiska ekonomiczne oraz
relacje wystepujgce miedzy nimi,
korzystajgc z posiadanej wiedzy z
zakresu ekonomii, finansow i
migdzynarodowych stosunkow
gospodarczych

Student posiada pogtebiong
wiedze o czlowieku jako jednostce
podejmujgcej decyzje
ekonomiczne, dziatajgcej w
strukturach spotecznych i
jednostkach organizacyjnych, w
szczegolnosci w
przedsigbiorstwach dziatajgcych
na rynku miedzynarodowym.
Student konsultuje sie w zakresie
zagadnien zwigzanych z
przedmiotem zajec.

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_W01] ma pogtebiong i
uporzgdkowang wiedze z zakresu
nauk

ekonomicznych, w szczegolnosci
ekonomii, jej miejsca w

systemie nauk, relacji z innymi
naukami i dziedzinami wiedzy

Student jest gotéw do krytycznej
oceny poziomu posiadanej
wiedzy, umiejetnosci i
kompetencji zawodowych w
obszarze miedzynarodowych
stosunkéw gospodarczych

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGMU2_KO08] odpowiedzialnie
przygotowuje sie do swojej pracy,
potrafi

okresli¢ priorytety oraz
odpowiednio rozplanowac prace z
uwzglednieniem zmieniajgcych sie
potrzeb spotecznych

Student zna i rozumie pojecia i
zasady z zakresu ochrony
wiasnosci intelektualnej
(przemystowej) i prawa
autorskiego oraz rozumie
konieczno$¢ zarzgdzania
zasobami

wiasnosci intelektualnej. Student
konsultuje sie w zakresie
zagadnien zwigzanych z
przedmiotem zajec.

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_W03] zna i rozumie
rodzaje wiezi ekonomicznych oraz
rzgdzace nimi

prawidtowosci, rozumie
uwarunkowania oraz zasady
funkcjonowania rynku i
mechanizmu rynkowego, w
aspekcie

krajowym, miedzynarodowym i
globalnym

Student jest gotéw do
samodzielnego identyfikowania,
diagnozowania i odpowiedzialnego
rozstrzygania dylematow oraz
réznych wariantow rozwigzan
zwigzanych z wykonywaniem
zawodu i rozwijaniem dorobku
zawodowego

[SW5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

1. Zarzgdzanie marketingowo-logistyczne jako koncepcja orientacji zasobowo-rynkowej przedsiebiorstw -
wprowadzenie 2. Istota i gtdwne cechy zarzgdzania marketingowo-logistycznego 3. Model zarzadzania
marketingowo-logistycznego i koncepcja tancucha wartosci 4. Charakterystyka etapéw zarzadzania
marketingowo-logistycznego 5. Zarzadzanie przeptywem zasobdw produkcyjnych - zaopatrzenie w
koncepcji marketingowo-logistycznej przedsiebiorstwa 6. Realizacja koncepcji wartosci dodanej klienta w
zarzadzaniu marketingowo-logistycznym produkcjg w przedsigbiorstwie 7. Dystrybucja jako cel zarzadzania
marketingowo-logistycznego i warunki utrzymania zwigzkéw z klientami 8. Strategie
marketingowologistyczne - uwarunkowania i koncepcje rozwoju rynkowego przedsiebiorstw 9. Kontrola
przebiegu proceséw w przedsigbiorstwie jako element zarzgdzania marketingowo-logistycznego 10. Rozwdj
koncepcji zarzadzania marketingowo-logistycznego

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wymagana wiedza podstawowa obejmuje podstawy zarzadzania organizacjami, marketing i logistyki.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Test zaliczeniowy, zadania i
projekty oraz aktywnos¢
studentéw na zajeciach

51.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Blaik P., Logistyczna. Koncepcja zintegrowanego zarzadzania,
PWN, Warszawa 2017 2. Wojciechowski T., Marketingowo-logistyczne
zarzadzanie przedsiebiorstwem, Difin, Warszawa 2011 3. Harrison A.,
van Hoek R., Zarzadzanie logistyka, PWE, Warszawa 2009 4.
Matwiejczuk R., Zarzgdzanie marketingowo-logistyczne. Wartos$¢ i
efektywnos¢, Wydawnictwo CH Beck, Warszawa 2006 5. Christopher
M., Peck H., Logistyka marketingowa, PWE, Warszawa 2005
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Uzupetniajaca lista lektur

1. Nowosielski T., Budowanie konkurencyjnosci ustug logistycznych w
obstudze tadunkéw skonteneryzowanych, [w:] Transport morski w
miedzynarodowych procesach logistycznych, pod red. H.
Salmonowicza, Wydawnictwo Zapol, Szczecin 2012 2. Mytlewski A.,
Nowosielski T., Schomburg J., Logistyczne uwarunkowania produkcji
energii cieplnej z wykorzystaniem surowcow odnawialnych. Case study
przedsiebiorstw PERIG i EKOLOG, Gdansk 2010 3. Nowosielski T.,
Infrastrukturalne uwarunkowania rozwoju logistyki morskiej, [w:]
Funkcjonowanie systemow logistycznych, Prace Naukowe Wyzszej
szkoty Bankowej, 2/2009 4. Bielenia M., Different approaches of
leadership in multicultural teams through the perspective of
actornetwork theory, [in:] Contemporary applications of actor network
theory, Palgrave Macmillan, Singapore 2020

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

1. Charakterystyka systeméw dystrybucji.

2. Procesy zaopatrzenia w przedsigbiorstwie.

3. Strategie dziatania przedsiebiorstw z uwzglednieniem zadan marketingowo-logistycznych.

4. Analiza procesowa funkcji marketingowo-logistycznych przedsiebiorstwa.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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