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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Forma studiéw niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzgca Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Rynku Transportowego
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Dariusz Ttoczynski
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr hab. Dariusz Ttoczyriski
mgr Anna Michalska-Szajer
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 14.0 0.0 0.0 0.0 14
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |14 0.0 0.0 14
studenta
Cel przedmiotu Celem przedmiotu jest:
1. Poznanie istoty marketingu
2. Poznanie zasad przeprowadzenia segmentacji rynku
3. Nabycie umiejetnosci zastosowania instrumentéw marketingowych
4. Nabycie umiejetnosci sporzadzenia strategii marketingowe;j
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_UO03] potrafi analizowaé
przyczyny i przebieg konkretnych
procesow i zjawisk gospodarczych
i spotecznych oraz trafnie
analizowac te zjawiska za pomocg
adekwatnych metod i narzedzi
ekonomicznych i spotecznych

Student potrafi analizowacé
przyczyny i przebieg proceséw
zachodzacych na rynku oraz
zjawisk rynkowych oraz
odpowiednio oddziatywa¢ za
pomocg instrumentéw
marketingowych

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_KO04] jest gotow mysleé
i dziata¢ w sposob
przedsigbiorczy; dostosowuije sie
do nowych sytuacji i warunkéw,
podejmuje wyzwania kreatywnego
myslenia, jest odporny na porazki,
umie identyfikowaé zagrozenia
oraz oceni¢ ryzyko ich wystgpienia

Student jest gotéw myslec i
dziata¢ w spos6b przedsigbiorczy;
dostosowuje dziatania do zmian w
otoczeniu, podejmuje wyzwania
kreatywnego myslenia,
uwzgledniajac reguty i instrumenty
marketingowe, jest odporny na
porazki, umie identyfikowac
zagrozenia oraz ocenic ryzyko ich
wystgpienia

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_UO06] wykorzystuje
posiadang wiedze z zakresu
ekonomii, finanséw i zarzadzania
do rozstrzygania dylematéw
gospodarczych i spotecznych
pojawiajgcych sie w pracy
zawodowej

Student wykorzystuje posiadang
wiedze z zakresu ekonomii,
finanséw i zarzgdzania do
rozstrzygania dylematéw
marketingowych wystepujacych w
pracy zawodowej

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_U14] potrafi ustala¢
priorytety, planowac i organizowaé
realizacje zadan wtasnych oraz
zespotowych, a takze
monitorowac i ocenia¢ postepy w
osigganiu zatozonych celow.

Student potrafi odpowiednio
okreslac priorytety i cele
marketingowe, planowac oraz
analizowa¢ postawy
konsumentéw, wykorzystywac
instrumenty marketingowe,
organizowa¢ marketing w
przedsigbiorstwie; jest kreatywny
oraz posiada sktonno$¢ do nauki i
interakcji z innymi studentami

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_KO05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz rézne
warianty rozwigzan, zwigzane z
wykonywaniem zawodu

Student prawidtowo identyfikuje,
diagnozuje i rozstrzyga problemy
zwigzane z wdrazaniem
marketingu w otoczeniu rynkowym
oraz stosuje rézne warianty
rozwigzan w organizacji dziatow
marketingu

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_WO05] ma
zaawansowang wiedze o
cztowieku jako podmiocie
tworzgcym

struktury spoteczne i zasady ich
funkcjonowania oraz o jego
dziataniu w tych strukturach, zna
dobrze motywy podejmowania
decyzji gospodarczych przez
cztowieka

Student ma zaawansowang
wiedze o podmiotach rynkowych
tworzgcych rynek oraz na temat
zasad postepowania w tych
strukturach, zna dobrze motywy
postepowania konsumenta oraz
sposoby wdrazania zatozen
marketingowych w praktyce
gospodarczej; potrafi wdrazac
odpowiednie instrumenty
marketingowe

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

. Temat zaje¢: Podstawy decyzji marketingowych

Poszukiwanie mozliwosci dziatania
Metody analizy ogélnego rynkowego otoczenia przedsigbiorstwa
Metody analizy potencjatu i warunkéw dziatania przedsiebiorstwa

. Temat zaje¢: Postepowanie konsumenta na rynku

Modele postepowania konsumenta na rynku
Czynniki charakteryzujgce konsumenta jako determinanty jego postepowania na rynku
Fazy, typy i rodzaje decyzji cenowych

. Temat zaje¢: Segmentacja rynku i plasowanie produktéw na rynku

Pojecie, kryteria i procedura segmentac;ji
Zasady wyboru rynku docelowego
Strategie plasowania produktéow

. Temat zaje¢: Zarzgdzanie produktem

Pojecie, klasyfikacja, poziomy, aspekty i funkcjonowanie produktu
Fazy i rodzaje cyklu zycia produktu
Regulowanie cyklu zycia produktu

. Temat zaje¢: Zarzgdzanie ceng

Marketingowe funkcje i zadania ceny
Proces ksztattowania cen
Rabaty i réznicowanie cen

. Temat zaje¢: Zarzadzanie dystrybucijg

Pojecie i sktadowe cze$ci dystrybuciji
Ksztattowanie kanatéw dystrybucji
Intensywnos$¢ dystrybucji

. Temat zaje¢: Zarzgdzanie komunikacjg marketingowg

Pojecie, elementy i intensywnos$¢ dziatann promocyjnych
Funkcje, rodzaje i znaczenie reklamy
Istota, typy, rola i uwarunkowania sprzedazy bezposredniej

. Temat zajec¢: Kierowanie dziatalnoscig marketingowg

Planowanie dziatalno$ci marketingowej
Strategie marketingowe
Organizowanie i kontrola dziatalno$ci marketingowej

. Temat zaje¢: Marketing w erze gospodarki cyfrowej

Wykorzystanie Big Data w dziatalno$ci marketingowej Rynek cyfrowy i nowe funkcje konsumentéw
Strategie wielokanatowe

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wymagania wstepne: znajomos$¢ podstawowej problematyki ekonomicznej.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Projekt

51.0%

50.0%

Kolokwium (test)

51.0%

50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Ph. Kotler, M. Kotler, Przez marketing do wzrostu. 8 zwycigskich
strategii, Dom Wydawniczy Rebis, Poznan 2013.
2. Ph. Kotler, K.L. Keller, Marketing, Dom Wydawniczy Rebis, Poznan

2012.

3. Ph. Kotler, K. Hermawan, S. Iwan, Marketing 5.0. Technologie Next

Tech, MT Business, 2021.

Uzupetniajaca lista lektur

1. Marketing. Koncepcja skutecznych dziatan, pod red. L.
Garbarskiego, PWE, Warszawa 2011.

2. Marketing. Kluczowe pojecia i praktyczne zastosowania, pod red. L.
Garbarskiego, PWE, Warszawa 2011.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Projekt strategii marketingowej dla wybranego przedsiebiorstwa

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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