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Cel przedmiotu Celem przedmiotu jest:
1. Poznanie istoty marketingu
2. Poznanie zasad przeprowadzenia segmentacji rynku
3. Nabycie umiejetnosci zastosowania instrumentéw marketingowych
4. Nabycie umiejetnosci sporzadzenia strategii marketingowej
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONLS3_U14] potrafi ustala¢
priorytety, planowac i organizowaé
realizacje zadan wtasnych oraz
zespotowych, a takze
monitorowac i ocenia¢ postepy w
osigganiu zatozonych celéw.

potrafi odpowiednio okresla¢
priorytety i planowac oraz
organizowac zadania zwigzane z
ich realizacjag, a takze
monitorowac i ocenia¢ postepy

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_U06] wykorzystuje
posiadang wiedze z zakresu
ekonomii, finanséw i zarzadzania
do rozstrzygania dylematéw
gospodarczych i spotecznych
pojawiajgcych sie w pracy
zawodowej

wykorzystuje posiadang wiedze z
zakresu ekonomii, finanséw i
zarzadzania do rozstrzygania
dylematéw gospodarczych i
spotecznych pojawiajgcych sie w
pracy zawodowej

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_KO04] jest gotow mysleé
i dziata¢ w sposob
przedsigbiorczy; dostosowuije sie
do nowych sytuacji i warunkéw,
podejmuje wyzwania kreatywnego
myslenia, jest odporny na porazki,
umie identyfikowaé zagrozenia
oraz oceni¢ ryzyko ich wystgpienia

jest gotdw myslec¢ i dziata¢ w
sposob przedsiebiorczy;
dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia,
jest odporny na porazki, umie
identyfikowa¢ zagrozenia oraz
ocenic ryzyko ich wystgpienia

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_UO03] potrafi analizowaé
przyczyny i przebieg konkretnych
procesow i zjawisk gospodarczych
i spotecznych oraz trafnie
analizowac te zjawiska za pomocg
adekwatnych metod i narzedzi
ekonomicznych i spotecznych

potrafi analizowa¢ przyczyny i
przebieg konkretnych procesow i
zjawisk gospodarczych i
spotecznych oraz trafnie
analizowac te zjawiska za pomoca
adekwatnych metod i narzedzi
ekonomicznych i spotecznych

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_KO05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz rézne
warianty rozwigzan, zwigzane z
wykonywaniem zawodu

prawidtowo identyfikuje,
diagnozuje i rozstrzyga dylematy
oraz rézne warianty rozwigzan,
zwigzane z wykonywaniem
zawodu w obszarze marketingu.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_WO05] ma
zaawansowang wiedze o
cztowieku jako podmiocie
tworzagcym

struktury spoteczne i zasady ich
funkcjonowania oraz o jego
dziataniu w tych strukturach, zna
dobrze motywy podejmowania
decyzji gospodarczych przez
czlowieka

ma zaawansowang wiedze o
czlowieku jako podmiocie
tworzacym struktury spoteczne i
zasady ich funkcjonowania oraz o
jego dziataniu w tych strukturach,
zna dobrze motywy podejmowania
decyzji gospodarczych przez
cztowieka

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

1. Temat zajec: Istota marketingu

»  Pojecie, uwarunkowania i zatozenia funkcjonowania marketingu
»  Struktura sfery badawczej i instrumentalnej marketingu
*  Ewolucja marketingu

2. Temat zaje¢: Marketing a warunki dziatania

»  Zewnetrzne i wewnetrzne warunki dziatania
»  Zalezne i niezalezne warunki dziatania

*  Warunki dziatania a struktura marketingu

3. Temat zaje¢: Podstawy decyzji marketingowych

»  Poszukiwanie mozliwosci dziatania
*  Metody analizy ogélnego rynkowego otoczenia przedsigbiorstwa
»  Metody analizy potencjatu i warunkéw dziatania przedsiebiorstwa

4. Temat zajec¢: Plan marketingowy

» Istota, tresé, funkcje i rodzaje planu

*  Proces planowania marketingowego

*  Warunki poprawnosci planu

5. Temat zaje¢: Postepowanie konsumenta na rynku

*  Modele postepowania konsumenta na rynku

*  Czynniki charakteryzujgce konsumenta jako determinanty jego postepowania na rynku
*  Fazy, typy i rodzaje decyzji cenowych

6. Temat zaje¢: Segmentacja rynku i plasowanie produktow na rynku

*  Pojecie, kryteria i procedura segmentacji

»  Zasady wyboru rynku docelowego

»  Strategie plasowania produktow

7. Temat zaje¢: Badania marketingowe jako element systemu informacji marketingowe;j
*  Pojecie i struktura systemu informacji marketingowej

» Istota, cel, cykl, zakres i rodzaje badan marketingowych

*  Wielko$¢ i metody doboru proby

8. Temat zaje¢: Zarzadzanie produktem

* Pojecie, klasyfikacja, poziomy, aspekty i funkcjonowanie produktu

»  Fazy irodzaje cyklu zycia produktu

*  Regulowanie cyklu zycia produktu

9. Temat zaje¢: Zarzagdzanie ceng

Marketingowe funkcje i zadania ceny
Proces ksztattowania cen
Rabaty i réznicowanie cen

10. Temat zajeé: Zarzadzanie dystrybucjg

» Pojecie i skladowe czesci dystrybucji
»  Ksztattowanie kanatéw dystrybucji
* Intensywnos¢ dystrybucji

11. Temat zajeé¢: Zarzadzanie komunikacjg marketingowg
* Pojecie, elementy i intensywnos$¢ dziatan promocyjnych

*  Funkcje, rodzaje i znaczenie reklamy
* lIstota, typy, rola i uwarunkowania sprzedazy bezposredniej

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wymagania wstepne: znajomos$¢ podstawowej problematyki ekonomicznej.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Kolokwium (test)

51.0%

50.0%

Projekt

51.0%

50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Ph. Kotler, M. Kotler, Przez marketing do wzrostu. 8 zwycieskich
strategii, Dom Wydawniczy Rebis, Poznan 2013.
2. Ph. Kotler, K.L. Keller, Marketing, Dom Wydawniczy Rebis, Poznan

2012.

3. Ph. Kotler, K. Hermawan, S. Iwan, Marketing 5.0. Technologie Next

Tech, MT Business, 2021.
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Uzupetniajaca lista lektur 1. Marketing. Koncepcja skutecznych dziatan, pod red. L.
Garbarskiego, PWE, Warszawa 2011.

2. Marketing. Kluczowe pojecia i praktyczne zastosowania, pod red. L.
Garbarskiego, PWE, Warszawa 2011.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/ Projekt strategii marketingowej dla wybranego przedsigbiorstwa

przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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