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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizadii na uczelni
Rok studiéw 3 Jezyk wykladowy polski
Semestr studiow 5 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Transportu i Handlu Morskiego -> Zaktad Gospodarki Morskiej

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Hanna Klimek

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 0.0 0.0 15
studenta

Cel przedmiotu

Przedstawienie studentom badan rynku w powigzaniu z procesem podejmowania decyzji; zapoznanie ich z
przebiegiem procesu badawczego, metodami badan i najwazniejszymi obszarami badan rynku.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_KO01] uznaje znaczenie
wiedzy z zakresu ekonomii w
procesie identyfikacji i
rozwigzywania probleméw
gospodarczych oraz zasiegania
opinii ekspertow w przypadku
trudnosci z ich samodzielnym
rozwigzaniem

Student wykorzystuje metody
eksperckie w badaniach rynku.

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_UO08] posiada
umiejetnos¢ obserwacji,
rozumienia i analizowania
zjawisk oraz procesow
gospodarczych i spotecznych za
pomoca,

adekwatnych metod naukowych

Student posiada umiejetnosc¢
obserwacji, rozumienia i
analizowania réznych zjawisk i
procesoéw rynkowych oraz
prezentowania wtasnego
stanowiska, popierajac je
argumentacjg opartg na wynikach
przeprowadzonych badan.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_UQ7] potrafi bra¢ udziat
w analizach i ocenach
alternatywnych

rozwigzan probleméw
gospodarczych i spotecznych i
dobiera¢

metody oraz instrumenty
pozwalajace racjonalnie je
rozstrzygac

Student umie identyfikowac i
analizowac relacje wystepujace
pomiedzy konkurujgcymi
podmiotami gospodarczymi,
budujac mapy grup
strategicznych, przeprowadzaé
badania segmentacyjne, ustala¢
czynniki konkurencyjnosci
produktow i przedsiebiorstw,
identyfikowac¢ czynniki wptywajace
na zachowania nabywcow.
Spostrzezenia i watpliwosci
omawia z nauczycielem podczas
konsultaciji.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_WO06] zna w
zaawansowanym stopniu wybrane
metody i narzedzia, w tym techniki
statystyczne i

ekonometryczne pozwalajace
opisywac podmioty i struktury
gospodarcze, a takze instytucje
spoteczne oraz zachodzgce w nich
procesy

Student wie, ze: rézne sg
podejscia do problematyki badan
rynku, a w szczegdlnosci do ich
celu, zakresu, przedmiotu i
mechanizmoéw; badania rynkowe i
marketingowe sg elementem
procesu podejmowania decyzji;
uniwersalny charakter metod i
technik badan powoduje, ze moga
one zosta¢ wykorzystane do
pozyskiwania i przetwarzania
danych dotyczacych kazdego
rodzaju rynku. Student zna zasady
funkcjonowania rynku i
mechanizmu rynkowego oraz jego
znaczenia dla decyzji
podejmowanych w
przedsigbiorstwach; rozumie
potrzebe badan rynku, jako
jednego z istotnych obszaréw
funkcjonowania wspoétczesnego
przedsigbiorstwa; zna istote,
obszary i mechanizmy badan
rynku; zna przebieg procesu
badawczego; zna rodzaje i
metody badan; zna zrédia, metody
i narzedzia pozyskiwania danych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_U02] potrafi
wykorzysta¢ posiadang wiedze
teoretycznag i

pozyskiwa¢ dane do analizowania
konkretnych procesow i zjawisk
gospodarczych i spotecznych oraz
analizowac te

zjawiska za pomocg metod
stworzonych w ekonomii,
finansach

i naukach o zarzadzaniu

Student potrafi postugiwac¢ sie
poznanymi metodami i
narzedziami badawczymi oraz
wykorzystywac¢ wyniki badan do
celéw dziatalnosci marketingowe;.
Umie korzysta¢ z ré6znych zrodet
danych i interpretowa¢ dane
statystyczne oraz wylicza¢ i
interpretowaé wybrane wskazniki,
np. udziatu przedsiebiorstwa w
rynku.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_KO06] jest gotéw do
kierowania sie w zyciu
zawodowym etykg biznesu i
spoteczng odpowiedzialnoscig
biznesu, poszanowania dla innych
oraz bycia lojalnym wobec
pracodawcy

Student zna dobre praktyki CSR i
jest gotow stosowac je w pracy
zawodowe;.

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny
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Tresci przedmiotu

1. WPROWADZENIE DO PROBLEMATYKI BADAN RYNKU (przedstawienie réznych podej$é do
problematyki badan rynku spotykanych w literaturze przedmiotu; rynek jako przedmiot badan; mechanizm
rynkowy; decyzje rynkowe, proces decyzyjny; niepewnos$c¢ i ryzyko sytuaciji rynkowych; cele badania rynku;
zrodta danych).

2. BADANIA RYNKOWE | MARKETINGOWE (istota, obszary i mechanizm badan rynkowych i
marketingowych; przebieg procesu badawczego; rodzaje badan; metody badan; narzedzia badawcze).

3. BADANIA POPYTOWE (badania chtonnos$ci rynku; badania pojemnosci rynku; badania potencjatu
rynkowego; badania postaw i preferencji konsumentéw, badania segmentacyjne).

4. BADANIA STRUKTURY RYNKU | SPOSOBOW KSZTALTOWANIA POZYCJI RYNKOWEJ
PRZEDSIEBIORSTW (badania udziatu przedsigbiorstwa w rynku; konkurencja a konkurencyjnos¢; badania
konkurencji; badania konkurencyjnosci).

5. BADANIA DOTYCZACE NAJWAZNIEJSZYCH INSTRUMENTOW MARKETINGOWYCH, w tym badania:
produktéw (produkt jako narzedzie oddziatywania na nabywcéw; produkt materialny i produkt niematerialny;
badania nowych produktéw; badania produktéw istniejacych; badania niezbedne do pozycjonowania
produktéw), cen (cena jako narzedzie oddziatywania na nabywcoéw; badania czynnikéw ksztattujacych ceny;
badania sktonnosci nabywcow do akceptacji cen; badanie progu rentownosci), promoc;ji (promocja jako
narzedzie oddziatywania na konsumentéw; badania efektywnosci dziatan promocyjnych; badania zwigzane
z wprowadzaniem kampanii reklamowej; badania efektéw komunikacyjnych i sprzedazowych reklamy),
dystrybucji (dystrybucja jako narzedzie oddziatywania na konsumentéw; badania kanatéw dystrybuciji;
badania dystrybuciji fizycznej; badania poziomu obstugi klienta).

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawowa wiedza, umiejetnosci i kompetencje zdobyte na przedmiotach: mikroekonomia i marketing.

Sposoby i kryteria Sposdb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koricowej
oceniania 03'39anyCh Zaliczenie 51.0% 100.0%

efektow uczenia sie

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur Badanie rynku, red. M.J. Lutostanski, A. tebkowska, M. Protasiuk,

Wydawnictwo Naukowe PWN SA, Warszawa 2021

Badania marketingowe. Nowe metody badan i zastosowania, red. R.
Milic-Czerniak, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2019

S. Kaczmarczyk, Badania marketingowe. Podstawy metodyczne, PWE,
Warszawa 2014

Badania marketingowe w zarzgdzaniu organizacjg, red. nauk. W.
Poptawski, E. Skawinska, PWE, Warszawa 2012

D. Maison, Jakosciowe metody badarn marketingowych. Jak zrozumie¢
konsumenta, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010

S. Kaczmarczyk, Zastosowania badan marketingowych, PWE,
Warszawa 2007

P. Kotler, H. Kartajaya, |. Setiawan, Marketing 4.0. Era cyfrowa, MT
Biznes, Warszawa 2017

P. Kotler, H. Kartajaya, |. Setiawan, Marketing 5.0. Technologie next
tech, MT Biznes, Warszawa 2021

P. Siuda, Ankieta internetowa: zalety i wady - rekapitulacja, (w:) Metody
badan online, red. P. Siuda, Wydawnictwo Naukowe Katedra 2016
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Uzupetniajaca lista lektur

P. Hague, N. Hague, C.-A. Morgan, Badania rynkowe w praktyce,
HELION, 2005

S. Mynarski, Badania rynkowe w przedsiebiorstwie, Wyd. AE, Krakow
2001

H. Klimek, Badania rynkowe i badania marketingowe a badania rynku
(w:) Studia i Materiaty Instytutu Transportu i Handlu Morskiego, red.
nauk. O. Debicka, H. Klimek, T. Gutowski, "Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Gdanskiego" nr 6, Gdansk 2009

S. Kaczmarczyk, R. Patgan, Marketing w przedsiebiorstwie. Ujecie
zarzgdcze i systemowe z przyktadami, ODIDK, Gdansk 2008

H. Klimek, Globalization and Market Research (in:) The Reality and
Dilemmas of Globalization, ed. K. Dobrowolski, J. Zurek, Wydawnictwo
Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2008

R. J. Kaden, Badania marketingowe, PWE, Warszawa 2008

J. Dabrowski, H. Klimek, Purchasing research of enterprises (in:) The
Challenges of Global Economy, ed. by O. Debicka, K. Dobrowolski,
Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2013

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/ |1. Przebieg procesu badawczego.

przyktadowe pytania/
realizowane zadania

2. Najwazniejsze zrédta danych.

4. Cele i obszary badan rynku.

3. Wybrane metody | techniki badawcze.

5. Zasady budowy kwestionariusza ankiety.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.

30.05.2025 12:16

Strona 4z 4




