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Nazwa i kod przedmiotu

Marketing (Cw. audytoryjne), PG_00101746

Kierunek studiow

Miedzynarodowe stosunki gospodarcze (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2024 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2025/2026

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

studenta

Forma studiéw niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Aleksandra Aziewicz
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr Aleksandra Aziewicz
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [0.0 14.0 0.0 0.0 0.0 14
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |14 0.0 0.0 14

Cel przedmiotu

Przedstawienie mozliwosci dziatania firmy w otoczeniu miedzynarodowym z wykorzystaniem réznych

narzedzi marketingowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_W13] posiada
uporzadkowang wiedze dotyczaca
funkcjonowania podmiotow
gospodarczych w otoczeniu
krajowym i miedzynarodowym, ze
szczegbinym uwzglednieniem Unii
Europejskiej

Student posiada wiedze
dotyczaca otoczenia krajowego i
zagranicznego w odniesieniu do
dziatan marketingowych

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGL3_UO03] potrafi
identyfikowac i analizowac¢
powigzania wystepujace miedzy
podmiotami gospodarczymi i
instytucjami publicznymi,
wchodzacymi w sktad otoczenia
krajowego i miedzynarodowego,
korzystajac z posiadanej wiedzy
teoretycznej potrafi krytycznie
oceniac te powigzania i
proponowac kierunki dalszego ich
rozwoju lub zmian

Student potrafi wykorzystaé
wiedze z marketingu do
identyfikacji oraz analizy powigzan
miedzy réznymi podmiotami
gospodarczymi i instytucjami

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGL3_KO04] jest gotow mysle¢ i
dziata¢ w sposob przedsiebiorczy;
dostosowuje

sie do nowych sytuaciji i
warunkéw, podejmuje wyzwania
kreatywnego myslenia, jest
odporny na porazki, umie
identyfikowac¢ zagrozenia oraz
ocenic¢ ryzyko ich wystagpienia

student mysli w sposob
kreatywny, przedsigbiorczy
wykorzystujgc zdobytg wiedze i
umiejetnosci z zakresu marketingu

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGL3_U08] wykorzystuje
podstawowe metody i programy
komputerowe oraz techniki i
narzedzia marketingowe do
pozyskiwania i analizy

danych, niezbednych w pracy
zawodowej w celu diagnozowania
procesoéw gospodarczych oraz
podejmowania wtasciwych decyzji
ekonomicznych

Student potrafi wykorzystac
narzedzia marketingowe do
pozyskiwania informacji,
analizowania i ich prezentowania
oraz podejmowania na ich
podstawie decyzji.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGL3_W15] ma
zaawansowang wiedze o
zarzadzaniu podmiotem
gospodarczym na rynku
miedzynarodowym, zna i rozumie
strategie oraz narzedzia
marketingowe wykorzystywane w
tym zarzadzaniu

Student zna i rozumie wybrane
strategie i narzedzia
marketingowe, ktére moze
wykorzysta¢ w zarzgdzaniu
jednostkg gospodarcza

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGL3_W09] ma wiedze o
cztowieku jako jednostce
podejmujacej decyzje
ekonomiczne, dziatajgcej w
strukturach spotecznych i
jednostkach organizacyjnych, w
szczegolnosci przedsiebiorstwach
lub prowadzacej indywidualng
dziatalno$¢ gospodarczg,

student posiada wiedze na temat
czlowieka w kontekscie
podejmowania decyzji
marketingowych

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGL3_KO05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz
rézne warianty rozwigzan
zwigzane z wykonywaniem

zawodu

Student potrafi identyfikowac,
diagnozowac i rozstrzygacé
dylematy zwigzane z
marketingiem.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

Tresci przedmiotu

Produkt i marka

SR ON~

Komunikacja marketingowa

Definicje, podstawowe pojecia zwigzane z marketingiem
Marketing mix, elementy marketingu, otoczenie rynkowe przedsigbiorstwa
Zrodia informaciji rynkowej / badania rynkowe

Proces sprzedazy i polityka cenowa

Wymagania wstepne
i dodatkowe

podstawy mikroekonomi

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowe;j

test

51.0%

100.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Ph. Kotler, K.L. Keller, Marketing. Rebis, 2018.

E. Michalski Marketing Wydawnictwo Naukowe PWN, 2017
Red. D. Kaczorowska-Spychalska; B. Gregor, Marketing w erze
technologii cyfrowych, Wydawnictwo Naukowe PWN 2018

WN =

Uzupetniajaca lista lektur

» K. Stopczynska, Influencer marketing w dobie nowych mediéw,
Wydawnictwo Uniwersytetu todzkiego, 2021,

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.

Data wygenerowania: 05.12.2024 15:45

Strona 3z3




