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Karta przedmiotu
 
 
Nazwa i kod przedmiotu Podstawy analizy strategicznej w biznesie międzynarodowym (Ćw. audytoryjne), PG_00122173

Kierunek studiów Międzynarodowe stosunki gospodarcze (O)

Data rozpoczęcia studiów październik 2024 r. Rok akademicki realizacji 
przedmiotu

2026/2027

Poziom kształcenia I stopnia - licencjackie Grupa zajęć Grupa zajęć obowiązkowych z 
zakresu kierunku studiów

Forma studiów niestacjonarne Sposób realizacji na uczelni

Rok studiów 3 Język wykładowy polski

Semestr studiów 6 Liczba punktów ECTS 2.0

Profil kształcenia ogólnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadząca Wydział Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Międzynarodowego -> Zakład Handlu Zagranicznego

Imię i nazwisko 
wykładowcy (wykładowców)

Odpowiedzialny za przedmiot dr Anna Sperska
Prowadzący zajęcia z przedmiotu dr Anna Sperska

dr Tomasz Gutowski

dr Monika Grottel

Formy zajęć Forma zajęć Wykład Ćwiczenia Laboratorium Projekt Seminarium RAZEM
Liczba godzin zajęć 0.0 16.0 0.0 0.0 0.0 16
W tym liczba godzin zajęć na odległość: 0.0

Aktywność studenta 
 i liczba godzin pracy

Aktywność studenta Udział w zajęciach 
dydaktycznych, objętych 
planem studiów

Udział w 
konsultacjach

Praca własna 
studenta

RAZEM

Liczba godzin pracy 
studenta

16 0.0 0.0 16

Cel przedmiotu Celem przedmiotu jest zaznajmienie studentów z różnymi metodami analizy strategicznej oraz 
możliwościach ich zastosowania w analizie strategicznej przedsiębiorstwa
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Efekty uczenia się 
przedmiotu

Efekt kierunkowy Efekt z przedmiotu Sposób weryfikacji i oceny efektu
[MSGL3_K02] krytycznie ocenia 
poziom swojej wiedzy w obszarze 
ekonomii, jest
gotów do pogłębiania oraz 
aktualizowania tej wiedzy przez 
całe
życie

student krytycznie ocenia poziom 
swojej wiedzy w obszarze analizy 
strategicznej, jest
gotów do pogłębiania oraz 
aktualizowania tej wiedzy

[SK1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_K03] uczestniczy w 
przygotowaniu projektów 
ekonomiczno-społecznych,
potrafi godzić wymagania prawne, 
ekonomiczne,
ekologiczne, polityczne i społeczne

student uczestniczy w 
przygotowaniu projektów 
biznesowych, potrafi godzić 
wymagania prawne, ekonomiczne, 
ekologiczne, polityczne i społeczne

[SK1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_K04] jest gotów myśleć i 
działać w sposób przedsiębiorczy; 
dostosowuje
się do nowych sytuacji i 
warunków, podejmuje wyzwania
kreatywnego myślenia, jest 
odporny na porażki, umie
identyfikować zagrożenia oraz 
ocenić ryzyko ich wystąpienia

student jest gotów myśleć i działać 
w sposób przedsiębiorczy, umie 
identyfikować
zagrożenia oraz ocenić ryzyko ich 
wystąpienia

[SK1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U01] potrafi prawidłowo 
interpretować i wyjaśniać zjawiska 
gospodarcze i społeczne, 
analizować ich przyczyny, 
przebieg oraz powiązania między 
tymi zjawiskami, korzystając z 
posiadanej wiedzy z ekonomii, 
finansów i międzynarodowych 
stosunków gospodarczych

student potrafi prawidłowo 
interpretować i wyjaśniać zjawiska 
gospodarcze i społeczne,
analizować ich przyczyny, 
przebieg oraz powiązania między 
tymi zjawiskami, korzystając z 
posiadanej wiedzy z zakresu 
analizy strategicznej

[SU1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U02] potrafi oceniać 
zjawiska gospodarcze i społeczne 
zachodzące w gospodarce 
otwartej, interpretować niezbędne 
w tym zakresie dane statystyczne 
oraz wskaźniki ekonomiczne, a 
także prognozować zjawiska i 
procesy gospodarcze z 
wykorzystaniem
standardowych metod i narzędzi 
stosowanych w naukach 
ekonomicznych

student potrafi oceniać zjawiska 
gospodarcze i społeczne 
zachodzące w gospodarce
otwartej, interpretować niezbędne 
w tym zakresie dane statystyczne 
oraz wskaźniki
ekonomiczne, a także 
prognozować zjawiska i procesy 
gospodarcze z wykorzystaniem
standardowych modeli i narzędzi 
analizy strategicznej

[SU1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U04] wykorzystuje 
posiadaną wiedzę teoretyczną z 
zakresu ekonomii do analizy i 
oceny funkcjonowania podmiotów 
gospodarczych na rynku 
międzynarodowym, ze 
szczególnym uwzględnieniem 
rynku Unii Europejskiej

student wykorzystuje posiadaną 
wiedzę teoretyczną do analizy i 
oceny funkcjonowania
podmiotów gospodarczych na 
rynku międzynarodowym

[SU1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W15] ma 
zaawansowaną wiedzę o 
zarządzaniu podmiotem 
gospodarczym na rynku 
międzynarodowym, zna i rozumie 
strategie oraz narzędzia 
marketingowe wykorzystywane w 
tym zarządzaniu

student ma zaawansowaną 
wiedzę o zarządzaniu podmiotem 
gospodarczym na rynku 
międzynarodowym, zna i rozumie 
zasady analizy strategicznej oraz 
jej narzędzia
wykorzystywane w zarządzaniu 
przedsiębiorstwem

[SW1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W06] zna i rozumie 
relacje między podmiotami 
gospodarczymi i instytucjami 
publicznymi funkcjonującymi w 
sferze krajowej, międzynarodowej 
i międzykulturowej

student zna i rozumie relacje 
między podmiotami gospodarczymi

[SW1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W05] zna i rozumie 
podstawowe zasady tworzenia 
oraz rozwoju różnych
form przedsiębiorczości

student zna i rozumie podstawowe 
zasady tworzenia oraz rozwoju 
wybranych form
przedsiębiorczości w oparciu o 
wybrany model analizy 
strategicznej

[SW1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W04] ma 
zaawansowaną wiedzę o różnych 
rodzajach i istotnych elementach 
struktur podmiotów i organizacji 
gospodarczych oraz instytucji 
publicznych

student ma zaawansowaną 
wiedzę o różnych rodzajach 
narzędzi analizy strategicznej

[SW1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Efekt kierunkowy Efekt z przedmiotu Sposób weryfikacji i oceny efektu
[MSGL3_U03] potrafi 
identyfikować i analizować 
powiązania występujące między 
podmiotami gospodarczymi i 
instytucjami publicznymi, 
wchodzącymi w skład otoczenia 
krajowego i międzynarodowego,
korzystając z posiadanej wiedzy 
teoretycznej potrafi krytycznie 
oceniać te powiązania i 
proponować kierunki dalszego ich 
rozwoju lub zmian

student potrafi identyfikować i 
analizować powiązania 
występujące między podmiotami
gospodarczym i proponować 
kierunki dalszego ich rozwoju lub 
zmian

[SU1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U06] potrafi 
zidentyfikować wybrane rodzaje 
ryzyka związanego z działalnością 
międzynarodową przedsiębiorstw 
oraz prawidłowo ocenić ich 
konsekwencje

student, korzystając z wybranych 
narzędzi analizy strategicznej, 
potrafi zidentyfikować
wybrane rodzaje ryzyka 
związanego z działalnością 
międzynarodową przedsiębiorstw 
oraz prawidłowo ocenić ich 
konsekwencje

[SU1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U08] wykorzystuje 
podstawowe metody i programy 
komputerowe oraz techniki i 
narzędzia marketingowe do 
pozyskiwania i analizy
danych, niezbędnych w pracy 
zawodowej w celu diagnozowania 
procesów gospodarczych oraz 
podejmowania właściwych decyzji
ekonomicznych

student wykorzystuje podstawowe 
metody i programy komputerowe 
do pozyskiwania i
analizy danych, niezbędnych w 
celu diagnozowania procesów 
gospodarczych oraz
podejmowania właściwych decyzji 
strategicznych

[SU1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_K01] jest gotów do 
uznawania znaczenie wiedzy z 
zakresu ekonomii w
procesie identyfikacji i 
rozwiązywania problemów 
gospodarczych
oraz zasięgania opinii ekspertów 
w przypadku trudności z ich
samodzielnym rozwiązaniem

student jest gotów do uznawania 
znaczenie wiedzy z zakresu 
analizy strategicznej w
procesie identyfikacji i 
rozwiązywania problemów w 
biznesie miedzynarodowym oraz 
zasięgania opinii ekspertów w 
przypadku trudności z ich 
samodzielnym rozwiązaniem

[SK1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W07] zna i rozumie 
rodzaje więzi ekonomicznych oraz 
rządzące nimi prawidłowości, w 
tym zasady funkcjonowania rynku 
i mechanizmu rynkowego, 
zarówno w aspekcie krajowym, jak 
i międzynarodowym

student zna i rozumie rodzaje 
więzi ekonomicznych oraz 
rządzące nimi prawidłowości

[SW1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W10] zna wybrane 
metody i narzędzia, w tym 
narzędzia informatyczne i techniki 
pozyskiwania danych, 
pozwalające opisywać i 
analizować podmioty gospodarcze 
funkcjonujące na rynku
międzynarodowym, a także zna 
procesy i zjawiska w nich i między 
nimi zachodzące oraz procesy 
wspomagające podejmowanie 
decyzji

student zna wybrane metody i 
narzędzia, pozwalające opisywać i 
analizować podmioty
gospodarcze funkcjonujące na 
rynku międzynarodowym, a także 
zna procesy i zjawiska w nich i 
między nimi zachodzące oraz 
procesy wspomagające 
podejmowanie decyzji

[SW1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Treści przedmiotu 1. Wprowadzenie do analizy strategicznej: cele analizy strategicznej, zastosowanie analizy strategicznej, 
klasyfikacja narzędzi.
2. Analiza PEST.
3. Analiza 5 Sił Portera.
4. Mapa Grup Strategicznych.
5. Analiza Kluczowych Czynników Sukcesu.
6. Analiza SWOT.
7. Inne rodzaje analizy: analiza interesariuszy, metody portfelowe, analiza SPACE, strategiczna karta 
wyników.

Wymagania wstępne 
i dodatkowe

Brak

Sposoby i kryteria 
oceniania osiąganych 
efektów uczenia się

Sposób oceniania (składowe) Próg zaliczeniowy Składowa oceny końcowej
Projekt grupowy z prezentacją 51.0% 90.0%
Aktywność podczas zajęć 0.0% 10.0%

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur 1. Gierszewska G., Romanowska M., Analiza strategiczna 
przedsiębiorstwa, PWE, Warszawa, 2021.
2. Penc-Pietrzak I., Analiza strategiczna w zarządzaniu firmą. 
Koncepcja i stosowanie, C.H. Beck, Warszawa 2003.
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Uzupełniająca lista lektur 1. Mruk H., Strategie marketingowe, Wydawnictwo Akademii 
Ekonomicznej w Poznaniu, Poznań 2002.
2. Nowak M. , Controlling działalności marketingowej, PWE, Warszawa 
2007.

Adresy eZasobów Adresy na platformie eNauczanie:

Przykładowe zagadnienia/ 
przykładowe pytania/ 
realizowane zadania
Praktyki zawodowe 
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczęci ani podpisu.


