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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu E-biznes w gospodarce globalnej jest zapoznanie studentéw z teorig i praktyka e-biznesu
w kontekscie globalnym. W trakcie wyktadéw studenci zdobeda wiedze na temat tworzenia, zarzadzania i
rozwoju e-bizneséw, a takze zrozumiejg wptyw globalizacji na dziatalno$¢ biznesowg w Internecie. Studenci
beda angazowani w tworzenie biznesplandw, analize przypadkéw, a takze w opracowywanie strategii
marketingowych i zarzadzanie projektami e-biznesowymi.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_W10] zna wybrane
metody i narzedzia, w tym
narzedzia informatyczne i techniki
pozyskiwania danych,
pozwalajgce opisywac i
analizowa¢ podmioty gospodarcze
funkcjonujace na rynku
miedzynarodowym, a takze zna
procesy i zjawiska w nich i miedzy
nimi zachodzace oraz procesy
wspomagajgce podejmowanie
decyzji

Student zna narzedzia analityczne
i informatyczne wykorzystywane
do opisu i analizy dziatalnosci e-
biznesowej na rynkach
miedzynarodowych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_KO04] jest gotow myslec¢ i
dziata¢ w sposob przedsigbiorczy;
dostosowuje

sie do nowych sytuaciji i
warunkéw, podejmuje wyzwania
kreatywnego myslenia, jest
odporny na porazki, umie
identyfikowa¢ zagrozenia oraz
oceni¢ ryzyko ich wystgpienia

Student jest gotéw do
przedsigbiorczego dziatania,
wykazuje elastycznosc i
kreatywnos$¢ w tworzeniu
pomystéw biznesowych oraz
gotowos$¢ do podejmowania
ryzyka.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U15] potrafi odpowiednio
okreslac priorytety i planowa¢ oraz
organizowac¢ zadania zwigzane z
ich realizacjg, a takze
monitorowac i ocenia¢ postepy

Student potrafi planowac i
organizowac realizacje projektu e-
biznesowego, ustalajgc priorytety i
monitorujgc postepy.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U14] potrafi wspétdziatac
i pracowac¢ w grupie (w tym w
Srodowisku

miedzynarodowym), przyjmujac w
niej rézne role

Student potrafi efektywnie
wspotpracowac w zespole,
réwniez migdzynarodowym,
realizujgc wspadlny projekt z
zakresu e-biznesu.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U08] wykorzystuje
podstawowe metody i programy
komputerowe oraz techniki i
narzedzia marketingowe do
pozyskiwania i analizy

danych, niezbednych w pracy
zawodowej w celu diagnozowania
proceséw gospodarczych oraz
podejmowania wtasciwych decyzji
ekonomicznych

Student wykorzystuje narzedzia
analityczne i marketingowe do
gromadzenia i interpretacji danych
niezbednych do podejmowania
decyzji w projektach e-
biznesowych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U06] potrafi
zidentyfikowa¢ wybrane rodzaje
ryzyka zwigzanego z dziatalnoscig
miedzynarodowg przedsiebiorstw
oraz prawidiowo oceni¢ ich
konsekwencje

Student potrafi zidentyfikowac i
ocenic¢ ryzyka zwigzane z
prowadzeniem dziatalnosci e-
biznesowej na rynkach
miedzynarodowych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W14] zna i rozumie
podstawowe pojecia i zasady z
zakresu ochrony witasnosci
intelektualnej (przemystowej) i
prawa autorskiego

Student zna podstawowe pojecia i
zasady ochrony wtasnosci
intelektualnej oraz prawa
autorskiego w kontekscie
dziatalnosci e-biznesowej i
tworzenia start-upow.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO04] ma
zaawansowang wiedzeg o réznych
rodzajach i istotnych elementach
struktur podmiotéw i organizacji
gospodarczych oraz instytucji
publicznych

Student posiada zaawansowang
wiedze na temat struktur
organizacyjnych nowoczesnych
przedsiewzie¢ e-biznesowych
oraz ich funkcjonowania w
gospodarce globalnej.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO05] zna i rozumie
podstawowe zasady tworzenia
oraz rozwoju réznych

form przedsiebiorczosci

Student zna i rozumie zasady
tworzenia i rozwoju start-upéw
oraz cyfrowych modeli
biznesowych w srodowisku
migdzynarodowym.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO06] zna i rozumie
relacje miedzy podmiotami
gospodarczymi i instytucjami
publicznymi funkcjonujgcymi w
sferze krajowej, miedzynarodowej
i migdzykulturowej

Student zna i rozumie specyfike
relacji miedzy przedsigbiorstwami
e-biznesowymi a instytucjami
publicznymi na rynku krajowym i
globalnym.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

Tydzien 3: Biznesplan e-biznesu

Tydzien 9: Budowanie zespotow

Tydzien 10: Pitchdeck

Tydzien 8: Negocjacje i asertywnos$¢

Tydzien 11: Marketing w e-biznesie

Tydzien 1: Wprowadzenie do e-biznesu

Tydzien 2: E-biznes a tradycyjny biznes

Tydzien 4: Instytucje Otoczenia Biznesu (I0OB)

Tydzien 5: Narzedzia i technologie w e-biznesie

Tydzien 6: Aspekty prawne e-biznesu

Tydzien 7: Analiza rynku globalnego i monitorowanie konkurencji

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej
Biznesplan 51.0% 80.0%
Prezentacja 51.0% 20.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Chaffey, D., E-Business and E-Commerce Management: Strategy,
Implementation and Practice, Pearson, Harlow, 2015.

Laudon, K. C., Traver, C. G., E-commerce 2019: Business, Technology
and Society, Pearson, Boston, 2019.

Uzupetniajaca lista lektur

Turban, E., King, D., Lee, J., Liang, T. P., Turban, D., Electronic
Commerce: A Managerial and Social Networks Perspective, Springer,
Cham, 2015.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/

przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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