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Poziom ksztatcenia II stopnia Grupa zaje¢

Forma studiow stacjonarne Sposob realizaciji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 2.0

Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Dominik Aziewicz

wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr Dominik Aziewicz

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zajgé na odlegtos¢: 0.0

Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM

i liczba godzin prac dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta

y planem studiow

Liczba godzin pracy |15 0.0 0.0 15
studenta

Cel przedmiotu Przedmiot, ktéry w bardzo praktyczny sposéb wprowadzi pojecia takie jak: ksztattowanie produktu w
biznesie ekologicznym, cena i dystrybucja, promocja w eko-biznesie, itp. omdwione réwniez zostang kwestie
dotyczace obecnosci przedsiebiorstwa w internecie i jego jak najefektywniejszego wykorzystania przez firmy
oferujgce produkty ekologiczne. W ramach ¢wiczen studenci przygotuja plan marketingowy dla stworzonego
przedsigwzigcia ekologicznego.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[BITEMU2_U04] samodzielnie
analizuje zjawiska i procesy
ekonomiczne, dokonuje
teoretycznej oceny tych zjawisk w
wybranych obszarach, z
zastosowaniem odpowiednio
dobranej metody badawczej

6 Student potrafi zidentyfikowac
rodzaje ryzyka zwigzane z
dziatalnoscig migdzynarodowg
przedsigbiorstw oraz prawidtowo
okresli¢ ich konsekwencje i
metody ograniczania, przy
umiejetnym wykorzystaniu teorii, z
zastosowaniem wtasciwej metody
badawczej

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[BITEMU2_WO04] ma pogtebiong
wiedze o relacjach miedzy
zjawiskami, podmiotami,
strukturami i instytucjami
ekonomicznymi w skali mikro-,
makroekonomicznej i sektorowe;j,
zaréwno w wymiarze realnym, jak
i pienigznym

Student potrafi zaplanowac¢
transakcje handlowg na rynku
miedzynarodowym i kierowaé

jej realizacja, prowadzi skuteczne
negocjacje, analizuje i krytycznie
ocenia przebieg

transakcji

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[BITEMU2_UO02] korzysta w
praktyce réznych form i zakresu
zdobytej wiedzy ekonomicznej
uzupetniajac jg o krytyczng

analize skutecznosci i przydatnosci

The student has an in-depth
knowledge of man as an individual
making decisions

economic, acting in

social structures and
organizational units, in particular
especially in

enterprises operating

on the international market

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[BITEMU2_KO03] potrafi
odpowiednio okresla¢ priorytety i
planowa¢ oraz organizowac
zadania zwigzane z ich realizacja,
a takze monitorowac i ocenia¢

postepy

Student potrafi postugiwac¢ sie
regutami i standardami
dotyczacymi dziatalnosci
gospodarczej w celu rozwigzania
ztozonych i nietypowych
probleméw wynikajgcych z
miedzynarodowej wspoipracy
gospodarczej

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[BITEMU2_WO01] opisuje relacje
miedzy ekonomig i technologig
ekologiczna, ich miejsce w
systemie nauk spotecznych i
Scistych

Student potrafi twoérczo
interpretowac i wyjasnia¢ ztozone i
nietypowe zjawiska

ekonomiczne oraz relacje
wystepujgce miedzy nimi,
korzystajgc z posiadanej wiedzy z
zakresu ekonomii, finanséw i
miedzynarodowych stosunkow
gospodarczych

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[BITEMU2_KO6] potrafi mysle¢ i
dziata¢ w sposob przedsiebiorczy i
umiejetnie komunikowac sie z
otoczeniem; dostosowuje sie do
nowych sytuacji i warunkow,
podejmuje nowe wyzwania
kreatywnego myslenia, nabywa
odpornos¢ na porazki

Student potrafi dokonywac¢
obserwaciji, ocenia¢ i krytycznie
analizowac przyczyny oraz
przebieg procesow i zjawisk
zachodzacych w gospodarce
otwartej, potrafi formutowac
wiasne opinie na ten temat,
interpretowac niezbedne w tym
zakresie dane statystyczne

oraz wskazniki ekonomiczne, a
takze prognozowac procesy i
zjawiska gospodarcze z
wykorzystaniem zaawansowanych
metod i narzedzi stosowanych w
naukach

ekonomicznych

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[BITEMU2_KO02] potrafi
wspotdziata¢ i pracowaé w grupie,
przyjmujac w niej odpowiedzialne
role

Student potrafi samodzielnie
uzupetniac¢ i doskonali¢ nabytg
wiedzg i umiejetnosci
ekonomiczne. Rozumie potrzebe
uczenia sie przez cate zycie oraz
ma sktonnos¢ do

interakcji z innymi uczestnikami
procesu uczenia sie. Student
potrafi prawidtowo

identyfikowac i rozstrzygac
skomplikowane dylematy
zwigzane z wykonywaniem
zawodu

oraz potrafi mysle¢ i dziata¢ w
sposob przedsigbiorczy. Rozumie
potrzebe kierowaniem

sie w zyciu zawodowym etykag
biznesu i spoteczng
odpowiedzialnos$cig biznesu,
poszanowaniem dla innych.

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta
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Efekt kierunkowy Efekt z przedmiotu Sposob weryfikacji i oceny efektu

[BITEMU2_KO04] uczestniczgc w Student posiada pogtebiong [SK8] obserwacja samodzielnej
przygotowaniu projektéw wiedze o czlowieku jako jednostce |[lub zespotowej pracy studenta
ekonomiczno-spotecznych potrafi | podejmujacej decyzje

godzi¢ wymagania prawne, ekonomiczne, dziatajgcej w

ekonomiczne, ekologiczne, strukturach spotecznych i

polityczne i spoteczne jednostkach organizacyjnych, w

szczegolnosci w
przedsigbiorstwach dziatajgcych
na rynku miedzynarodowym

[BITEMU2_WO08] opisuje zasady |Student jest gotéw do krytycznej [SW5] realizacja zadania
tworzenia oraz rozwoju form oceny poziomu posiadanej problemowego
indywidualnej przedsiebiorczosci, |wiedzy, umiejetnosci i
wykorzystujgcej wiedze z zakresu |kompetencji zawodowych w

nauk ekonomicznych obszarze miedzynarodowych
stosunkow gospodarczych
[BITEMU2_WO05] ma wiedze o Studentjest gotoéw do [SW5] realizacja zadania
stworzonych przez nauki samodzielnego identyfikowania, problemowego
ekonomiczne réznych rodzajach diagnozowania i odpowiedzialnego
wiezi i stosunkéw ekonomiczno- rozstrzygania dylematéw oraz
spotecznych oraz o rzgdzacych réznych wariantéw rozwigzan
nimi prawidtowosciach zwigzanych z wykonywaniem
zawodu i rozwijaniem dorobku
zawodowego
[BITEMU2_UO03] samodzielnie Posiada umiejetnos¢ [SU8] obserwacja samodzielnej
proponuje rozwigzania przygotowania prac pisemnych z  |lub zespotowej pracy studenta
konkretnego problemu wykorzystaniem podstawowych
ekonomicznego i uje¢ teoretycznych, zasad
przeprowadzenia procedur gromadzenia réznych zrédet
podjecia rozstrzygnie¢ w tym danych, ich opisu i interpretac;ji
zakresie oraz wnioskowania na bazie

literatury naukowej dotyczacych
wybranych zagadnien z

zakresu miedzynarodowych
stosunkéw gospodarczych. Potrafi
przygotowywac

wystgpienia i prezentacje ustne,
prawidtowo postugujac sie
specjalistycznymi pojeciami z
zakresu biznesu ekologicznego

Tresci przedmiotu

1. Uczestnicy rynku ekologicznego - przyczyny segmentacji rynku ekologicznego, segmentacja odbiorcow
produktéw ekologicznych, cechy klientéw, wskaznik wzglednej i bezwzglednej dynamiki rynku, statystyki
dotyczace uzytkownikéw produktéw ekologicznych.

2. Ksztattowanie produktu w biznesie ekologicznym - produkt: struktura i klasyfikacja produktéw z punktu
widzenia ekologii (przyktady), analiza SWOT, PEST oraz pig¢ sit Portera.

3. Cena i dystrybucja w biznesie ekologicznym - cena: metody wyznaczania ceny produktéw ekologicznych,
czynniki wptywajgce na réznicowanie cen produktéw ekologicznych, cechy charakteryzujgce ceny
produktéw na rynku ekologicznym (przyktady); dystrybucja - planowanie dystrybuciji, funkcje oraz uczestnicy
kanatéw dystrybucji na rynku produktéw ekologicznych.

4. Ksztattowanie elementéw promocji w biznesie ekologicznym - projektowanie skutecznej kampanii
promocyjnej przedsiebiorstwa, strategie promocyjne, funkcje oraz instrumenty wykorzystywane w promocji
oferty przedsiebiorstwa uwzgledniajgcego w dziatalnosci ekologie, wskazniki skutecznosci i efektywnosci
reklamy oraz formy reklamy produktu ekologicznego, formy i sposoby realizacji oraz cechy public relations
na rynku produktéw ekologicznych (przyktady), cele i sposoby realizacji sponsoringu na rynku produktow
ekologicznych, kryteria podziatu sponsoringu (przyktady), cechy oraz narzedzia promocji uzupetniajgcej
wykorzystywane na rynku produktéw ekologicznych (przyktady), promocja sprzedazy na tle innych
instrumentéw promoc;ji, najlepsze kampanie promocyjne na rynku produktéw ekologicznych.

5. Przedsiebiorstwo w Internecie - rozwoj Internetu z punktu widzenia marketingu w biznesie ekologicznym,
aspekty techniczne wykorzystania Internetu w przedsigbiorstwie oferujgcym produkty ekologiczne, Internet
jako medium komunikacji marketingowej w biznesie ekologicznym.

6. Cwiczenia - napisanie planu marketingowego dla przedsiewziecia ekologicznego (przedsiebiorstwo
produkujgce ekologiczny przecier pomidorowy - analiza rynku dla nowego produktu), studia przypadkéw.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wiedza obejmujgca zakres elementéw strategii marketingu w przedsigbiorstwie a takze elementéw
otoczenia przedsigbiorstwa. Umiejetno$¢ wnioskowania i logicznego myslenia.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposoéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowe;j

kolokwium 51.0% 100.0%
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Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur

1. S. Zaremba-Warnke, Marketing Ekologiczny, Uniwersytet
Ekonomiczny We Wroctawiu 2009 2. A. Leszczynska, Absorpcja
innowacji ekologicznych w przedsigbiorstwie, UMCS, 2011 3.
Marketing wartosci spotecznych, [w:] Cztowiek i spoteczenstwo, (red.)
W. Domachowski, Wydawnictwo Naukowe UAM, 2003 4. B. Pilarczyk,
R. Nestorowicz, Marketing ekologicznych produktéw zywnosciowych,
Wolters Kluwer, 2010 5. A. Rudnicka, CSR doskonalenie relac;ji
spotecznych w firmie, Wolters Kluwer, 2012

Uzupetniajaca lista lektur

1. M. A. Lesniewski, Ekorozwojowe zrédta konkurencyjnosci gmin w
Polsce, CeDeWu, 2013 2. L. Chris, Firma zréwnowazonego rozwoju,
EMKA, 2008 3. Wspdlna odpowiedzialno$¢. Rola marketingu, (red.) N.
Cwik, Forum Odpowiedzialnego Biznesu, 2012 4. J. Adamczyk,
Spoteczna odpowiedzialnos$¢ przedsiebiorstwa, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, 2009 5. J. Nakonieczna, Spoteczna odpowiedzialno$é
przedsigbiorstw migdzynarodowych, Wydawnictwo Difin, 20081 6. P.
Bryta, Marketing regionalnych i ekologicznych produktow
zywnosciowych, Wydawnictwo Uniwersytetu £6dzkiego 2015 7. P.
Bryta, Wybrane aspekty strategii marketingowej dystrybutora zdrowej
zywnosci - studium przypadku sklepu Stoneczko w todzi, Marketing i
Zarzadzanie 2016; 3 (44) 8. P. Bryta, Strategia marketingowa
producenta zywnosci ekologicznej - studium przypadku firmy Eko Ar,
Handel Wewnetrzny 2018; 2 (373)

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu
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