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Rok akademicki realizaciji
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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizadii na uczelni

Rok studiéw 2 Jezyk wykladowy polski
Angielski 100%

Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 2.0

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Miedzynarodowego -> Zaktad Strategii Marketingowych

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdw)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Marcin Krzaczek

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr Marcin Krzaczek

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Dodatkowe informacje:
*  Wyktady z prezentacjami multimedialnymi
*  Dyskusja
»  Studia przypadkow
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 10.0 25.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Po ukonczeniu przedmiotu student powinien zna¢ cele badan marketingowych, umie¢ tworzy¢ odpowiednie
narzedzia badawcze, analizowa¢ wyniki badan i wyciagaé wnioski.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[IBL3_KO04] jest gotowy do
myslenia i dziatania w sposéb
przedsiebiorczy

jest gotowy myslec i dziata¢ w
sposéb przedsiebiorczy;
dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw, podejmuje
wyzwania tworczego myslenia;
jest odporny na porazki; potrafi
identyfikowac¢ zagrozenia
wykorzystujgc wiedze z badan
marketingowych i oceniac ryzyko
ich wystgpienia;

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[IBL3_WO03] zna i rozumie
wybrane metody i narzedzia
badawcze, w tym narzedzia
informatyczne i techniki
pozyskiwania danych, ktére sg
stosowane w zagadnieniach
biznesu miedzynarodowego

zna i rozumie wybrane metody i
narzedzia badawcze, w tym
narzedzia informatyczne i techniki
pozyskiwania danych
marketingowych, ktore sg
stosowane w zagadnieniach
biznesu miedzynarodowego

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[IBL3_KO5] jest gotowy do
wykonywania swojej roli
zawodowej w sposob
odpowiedzialny, przestrzegajac
etyki biznesu i standardéw
biznesowych w srodowisku pracy

jest gotowy do wykonywania
swojej roli zawodowej w spos6b
odpowiedzialny, przestrzegajac
etyki biznesu i standardow
biznesowych w $rodowisku pracy
w oparciu o informacje pozyskane
za pomocg badan marketingowych

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[IBL3_UO03] potrafi wykonywaé¢
zadania w warunkach
niepewnosci, rozwigzywacé
skomplikowane problemy biznesu
miedzynarodowego, dokonujgc
odpowiedniego doboru Zrédet,
przeprowadzajac krytyczng
analize i synteze zebranych
informaciji i danych

potrafi wykonywaé zadania w
warunkach niepewnosci,
rozwigzywac skomplikowane
problemy biznesu
miedzynarodowego, dokonujgc
odpowiedniego doboru zrodet,
przeprowadzajgc krytyczng
analize i synteze zebranych za
pomoca badan marketingowych
informaciji i danych

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

Tresci przedmiotu

1. Wprowadzenie do badan marketingowych.

2. Badania marketingowe w procesie decyzyjnym.

3. Charakterystyka technik badan marketingowych.

4. Badania marketingowe projektowanie.

5. Prébkowanie.

6. Projekt kwestionariusza.

7. Skale.

8. Gromadzenie i analiza danych.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Marketing miedzynarodowy, znajomos$¢ narzedzi marketingu mix.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Aktywnosé na wyktadach

51.0%

10.0%

Test

51.0%

90.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Peter M. Chisnall, Marketing research, McGraw-Hill Book Co., Londyn,

1992;

Gilbert A. Churchill, Marketing research: methodological foundations,
Harcourt Brace College Publishers, Fort Worth, 1995;

Paurav Shukla, Essentials of Marketing Research, BookBoon,

Kopenhaga 2008.
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Uzupetniajaca lista lektur

Naresh K. Malhotra, Essentials of Marketing Research, Pearson
Education, Londyn 2013.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Stworzenie wlasnego narzedzia badawczego.

Przeprowadzenia wtasnego badania marketingowego dla przedsigbiorstwa z wybranej branzy.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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