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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2025/2026

Profil ksztatcenia

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zajec¢ specjalnosciowych
Grupa zaje¢ z obszaréw nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wykitadowy polski

Semestr studiow 3 Liczba punktéw ECTS 4.0

ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Filologiczny -> Instytut Filologii Polskiej -> Zaktad Polonistyki Stosowanej

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Maja Wojciechowska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr hab. Maja Wojciechowska

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 21.0 49.0 100
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest ukazanie mechanizmdw funkcjonowania wydawnictw na rynku wydawniczo-
ksiegarskim oraz przedstawienie wybranych strategii dziatania stosowanych przez wydawnictwa.

Data wygenerowania:

28.02.2026 17:49

Strona 1z3




Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[FPMU2_KO06] Swiadomie petni i
rozwija wtasne kompetencje
zawodowe w zakresie
literaturoznawstwa oraz
jezykoznawstwa, stajac sie
gotowym do zmieniajgce;j sie
rzeczywistosci.

Student: ma swiadomos¢ istoty
etycznych zachowan w procesie
zarzgdzania wydawnictwem i
dziatania na rynku;

rozumie problematyke etyczng
zwigzang z odpowiedzialnoscig
za trafnosc¢ i rzetelnosé
przekazywanej potencjalnym
czytelnikom informacji
marketingowe;.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK?5] realizacja zadania
problemowego

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[FPMU2_W10] Ma
uporzadkowang i pogtebiong
wiedze literaturoznawcza oraz
jezykoznawczg z zakresu
wybranej specjalnosci.

Student: potrafi dokonaé
segmentacji rynku ksiggarsko-
wydawniczego oraz wskazac¢ na
charakterystyczne cechy
nabywcze poszczegolnych grup;
potrafi wskazac¢ na rozne rodzaje
strategii stosowane na rynku
wydawniczym; posiada
umiejetnosé prowadzenia badan
marketingowych majgcych na celu
wsparcie dziatan w zakresie
kreowania polityki wydawniczej;
umie zaprojektowaé prostg akcje
promujgca wybrang pozycje
wydawnicza, serig, cykl lub marke
wydawnictwa.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[FPMU2_WO08] Rozpoznaje w
tekstach kultury odbicie regut
ekonomicznych, prawnych i
gospodarczych, rzgdzacych
wspotczesnym Swiatem
wptywajgcych na rozwdj réznych
form przedsiebiorczosci zgodne z
zasadami etyki.

Student: potrafi okresli¢, na jakie
elementy skfadajg sie na proces
zarzadzania wydawnictwem; zna
strukture i organizacje réznych
typow wydawnictw; posiada
wiedze na temat mechanizmoéw
rynkowych, majgcych wptyw na
funkcjonowanie wydawnictw.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

Pojecie rynku, zarzgdzania, kierowania i promociji. Organizacja i struktura wydawnictwa. Funkcje
organizacyjne. Strategie na rynku ksigzki. Zagadnienia organizowania pracy wydawnictwa. Finansowanie
wydawnictwa. Promocja wydawnictwa. Kampanie promocyjne.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

aktywnos¢

50.0%

20.0%

projekt

50.0%

80.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Kazdorazowo na poczatku semestru prowadzacy ustala zestaw
lektur wymaganych do zaliczenia przedmiotu oraz niezbedny do

przygotowanie projektu.

Literatura wykorzystywana podczas zaje¢:

Baverstock Alison: Marketing w wydawnictwie. Krakéw: BMR, 1997.

Davies Gill: Nabywanie tytutéw: organizacja i zarzadzanie w redakcji.

Krakéw: BMR, 1997.

Frotow Kuba: Jak wypromowano bestseller. Warszawa: Biblioteka

Analiz, 2006.

Frotow Kuba: Public relations na rynku ksigzki. Warszawa: Biblioteka

Analiz, 2007.

Uzupetniajaca lista lektur

Dawidowicz-Chymkowska Olga: Ruch wydawniczy w liczbach 2022.

Ksigzki. Warszawa 2023

Rynek ksigzki w Polsce 2016. Warszawa: Biblioteka Analiz, 2017.

Switata Marcin: Zachowania konsumentéw i marketing na rynku
ksigzki. Warszawa: Biblioteka Analiz, 2003.
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Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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