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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw ze specyfikg zagadnienia marketingu spotecznego,
instrumentami stuzgcymi realizacji jego celéw oraz szczegolng rolg jaka odgrywa on w zyciu spotecznym.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZMU2_WO03] Ma rozszerzong,
wiedze o formach organizacyjno-
prawnych tworzenia i
funkcjonowania przedsiebiorstw i
rozwoju réznych form
indywidualnej przedsigbiorczosci
w Polsce, zna i

rozumie zaawansowane pojecia
prawne, zasady i normy i przepisy
prawa regulujace funkcjonowanie
podmiotéw gospodarczych.

Student posiada wiedze na temat
wykorzystania marketingu
spotecznego w réznych formach
przedsigbiorstw, zaréwno w
matych firmach prowadzonych
przez indywidualnych
przedsigbiorcéw, jak i w duzych
podmiotach gospodarczych,
uwzgledniajac specyficzne
przepisy prawne, ktére reguluja
ich dziatalnosc.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_KO01] Ma $wiadomos¢
deprecjacji wiedzy w czasie i
rozumie potrzebe uczenia sie
przez cafte zycie i pogtebiania
wiedzy zaréwno w trybie
akademickim jak réwniez
pozaakademickim. Potrafi
inspirowac i organizowac proces
uczenia sie innych osoéb.

Student zdobywa kompetencje
ktére mogg by¢ wykorzystane
zar6bwno w pracy w organizacjach,
jak i w dziatalno$ci spotecznej, co
czyni z nich osoby $wiadome
koniecznosci statego
doskonalenia siebie oraz innych,
zwtaszcza w obszarach
zwigzanych z odpowiedzialnoscig
spoteczna, zrbwnowazonym
rozwojem oraz zaangazowaniem
spotecznym przedsiebiorstw.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_K02] Ma $wiadomos¢
koniecznosci uzupetniania oraz
poszerzania zdobytej wiedzy i
umiejetnosci, stara sie
interdyscyplinarnie faczy¢ wiedze
z roznych dziedzin oraz dyscyplin
nauki. Potrafi inspirowac¢ innych
do nauki.

Student ma $wiadomos$é
koniecznosci ciggtego
uzupetniania i poszerzania swojej
wiedzy, aby nadazy¢ za
aktualnymi trendami i nowymi
narzedziami marketingu, potrafi
inspirowac innych, co jest
szczegOlnie istotne w kontekscie
kampanii edukacyjnych,
programéw CSR oraz inicjatyw
promujacych odpowiedzialnos¢
spoteczng i zrdwnowazony rozwoj.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_U07] Potrafi
wyszukiwac szczegotowe
informacje w procesie
podejmowania racjonalnych i
ztozonych decyzji o charakterze
operacyjnym i strategicznym w
przedsiebiorstwach.

Student potrafi analizowac i
zbiera¢ informacje z réoznych
zrodet, aby podejmowac decyzje
dotyczace realizacji kampanii
spotecznych, wyboru
odpowiednich narzedzi
marketingowych i dostosowywania
strategii do potrzeb zaréwno
spotecznych, jak i biznesowych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_U02] Potrafi w
pogtebiony sposob postugiwac sie
aktami prawnymi, regulujacymi
sfere organizacji formalno-prawne;j
zaktadania i funkcjonowania
przedsigbiorstw w Polsce.

Student potrafi identyfikowac i
korzystac z instrumentow
marketingu spotecznego,
jednoczesnie rozumiejac, jak te
dziatania sg regulowane przez
obowigzujace przepisy prawa,
zwlaszcza w zakresie
prowadzenia kampanii
spotecznych, ochrony danych
osobowych czy zasad
odpowiedzialnosci spotecznej
przedsiebiorstw.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_W11] Zna i rozumie w
sposéb pogtebiony zasady
pozyskiwania i wykorzystania
réznego rodzaju zasobow w
realizacji celdw rozwojowych
przedsiebiorstwa.

Student potrafi identyfikowacé
zasoby spoteczne, takie jak
zaufanie spoteczne,
zaangazowanie interesariuszy czy
kapitat spoteczny, ktére sg
kluczowe w realizacji zaréwno
celéw spofecznych, jak i
biznesowych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

- Definicja marketingu spotecznego

- Miejsce marketingu spotecznego wsrdd innych dziedzin marketingu

- Instrumenty marketingu spotecznego

- Rola marketingu spotecznego w rozwigzywaniu probleméw spotecznych

- Odbiorcy dziatan marketingowych w marketingu spotecznym

- Podmioty zaangazowane w ksztattowanie zmian spotecznych

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Znajomos¢ podstawowych pojec z zakresu marketingu oraz zarzgdzania marketingowego

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej
Sposéb prezentacii, 60.0% 25.0%
zaangazowanie poszczegolnych
cztonkéw zespotu
Merytoryczna tres¢ prezentaciji 60.0% 75.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur 1. A. Czubata, A. Jonas, H. Wojnarowska, Marketing spoteczny
przedsigbiorstw komercyjnych, Wydawnictwo Uniwersytetu

Ekonomicznego w Krakowie, Krakéw, 2017

2. Marketing spoteczny dla NGO, praca zbiorowa, Akademia Rozwoju
Filantropii w Polsce, 2006

3. W. Drozd, Marketing spoteczny w krwiodawstwie. Jak rozmawiac z
ludzmi, zeby oddali krew, CeDeWu, Warszawa, 2016

Uzupetniajaca lista lektur 1. Maison D., Prochenko P., Stafiej A., Propaganda dobrych serc, czyli

rzecz o reklamie spotecznej, Agencja Wasilewski, Krakéw 2002,

2. Limanski A., Drabik |.: Marketing w organizacjach non-profit,
Warszawa 2007

Adresy eZasobdw Podstawowe

https://wiz.pb.edu.pl/akademia-zarzadzania/wp-content/uploads/sites/
3/2023/09/1.3.-D.-Makowski-J.-Grzes-Buklaho-Rola-kampanii-
spolecznych-w-kreowaniu-wizerunku-przedsiebiorstw.pdf - Rola
kampanii spotecznych w kreowaniu wizerunku przedsigbiorstw

Uzupetniajace
Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

1. Wskaz przyktady kampanii spotecznych realizowanych w Polsce i zagranicg

2. Wskaz przyktady kampanii o zréznicowanym zasiegu, grupie docelowej, organozawanykch przez
zréznicowane podmioty

3. Wskaz i scharakteryzuj narzedzia marketingu mix wykorzystane w wybranej kampanii

4. Ocen wybrana kampanie w konteks$cie wskazanych przez organizatora celéw i faktycznie osiagnietych
efektow

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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