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Kierunek studiow

Zarzadzanie (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2023 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2025/2026

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Forma studiéw niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 5 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Wydziat Zarzadzania -> Katedra Marketingu
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Tomasz Dryl
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (8.0 8.0 0.0 0.0 0.0 16
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy (16 0.0 0.0 16

studenta

Cel przedmiotu

Gtéwnym celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z istotg i funkcjonowaniem kanatéw dystrybuciji,
projektowaniem dystrybucji, analizg wskaznikowa dystrybucji, zarzadzaniem logistyka marketigowg,

dystrybuciji.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZL3_KO01] Ma $wiadomos¢
deprecjacji wiedzy w czasie i
rozumie potrzebe uczenia sie
przez cafe zycie i pogtebiania
wiedzy zaréwno w trybie
akademickim jak rowniez
pozaakademickim.

Ma swiadomos¢ deprecjaciji
wiedzy o marketingowe;j
dystrybucji w czasie i pogtebiania
wiedzy korzystajac z teorii
dystrybucji oraz praktyki
przykfadow dziatan logistyki
marketingowej

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZL3_W08] Ma
zaawansowang wiedze o
przedsigbiorstwie i
przedsigbiorczosci,
determinantach ksztattujacych
efektywnos¢ dziatalnosci
gospodarczej z uwzglednieniem
aspektéw regionalnych i
miedzynarodowych.

Ma zaawansowang wiedze o
dystrybucji produktéw i ustug, o
wskaznikach dystrubyciji i
planowaniu proceéw logistyki
marketingowe;.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZL3_WO03] Ma
zaawansowang wiedze o formach
organizacyjno-prawnych tworzenia
i funkcjonowania przedsiebiorstw
i rozwoju réznych form
indywidualnej przedsigbiorczosci
w Polsce, zna i rozumie pojecia
prawne, zasady, normy i przepisy
prawa regulujace funkcjonowanie
podmiotéw gospodarczych.

Ma zaawansowang wiedze o
procesach zarzgdzania
dystrybucjg produktéw i ustug

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZL3_KO04] Ma $wiadomos¢
koniecznosci rozstrzygania
dylematéw zwigzanych z
wykonywaniem zawodu.
Prawidtowo je identyfikuje.

Ma swiadomos¢ koniecznosci
rozstrzygania dylematéw
etycznych zwigzanych z
wykonywaniem zawodu marketera

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZL3_U06] Potrafi
prognozowac oraz symulowac
wybrane zjawiska gospodarcze i
spoteczne w odniesieniu do skali
makro (gospodarka), a takze w
ujeciu mikro (przedsigbiorstwo) z
wykorzystaniem metod i narzedzi
stosowanych w nauce o
zarzadzaniu i jakosci.

Potrafi prognozowa¢ oraz
symulowac dystrubucje towardw i
ustug z wykorzystaniem metod i
narzedzi marketingowej logistyki

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZL3_U07] Potrafi
wyszukiwaé niezbedne informacje
w procesie podejmowania
racjonalnych decyzji o charakterze
operacyjnym i strategicznym w

przedsigbiorstwach.

Potrafi wyszukiwa¢ informacje w
procesie podejmowania
racjonalnych decyzji o dystrybuc;ji
produktow

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

Tresci przedmiotu

« Istota, klasyfikacja i charakterystyka kanatow dystrybucji.
»  Dziataln$¢ podmiotéw w kanatach dystrybucji (producentéw, hurtownikéw, detalistéw, innych podmiotow

i instytucji wspomagajacych przeptyw strumieni rynkowych).
* Decyzje podejmowane przy projektowaniu kanatéw dystrybucji, ostatecznie zwigzane z wyborem kanatu

i rodzajem posrednikow.

*  Mozliwosci wspotpracy w kanatach dystrybucji oraz wystepujace konflikty.
»  Fizyczny przeptyw produktéw w kanale dystrybucji.

*  Projektowanie dystrybuciji

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

oceniania osigganych projekt 51.0% 55.0%
efektow uczenia sie egzamin 51.0% 45.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

W.Dryl, T.Dryl, U. Keprowska, Nowe 4P marketingu, CeDEWu
Warszawa 2023.

Z. Spyra, Kanaty dystrybucji. Ksztattowanie relacji, CeDeWu,
Warszawa 2008.

tapko A., Wagner N. Logistyka dystrybucji. Trendy, wyzwania,
przyktady. CeDeWu, Warszawa 2021.

Klepacki B. (red.). Logistyka. Wyd. CeDeWu, Warszawa 2021.
Blaik P. Logistyka. Koncepcja zintegrowanego zarzadzania. PWE,
Warszawa 2016.

D. Kempny, Logistyczna obstuga klienta. PWE. 2001

M. Frankowska, M. Jedlinski, Efektywnos¢ systemu dystrybuciji,
PWE 2011

Uzupetniajaca lista lektur

J. Witkowski J., Zarzadzanie tancuchem dostaw. Koncepcje -
procedury doswiadczenia, Wyd. I, zmienione, PWE, Warszawa. 2010

Adresy eZasobdw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

- wymien wskazniki dystrubucji

- zaprojektuj uktad sieci dystrubyc;ji regionalnej dla produktéw FMCG

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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