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Nazwa i kod przedmiotu

Kreatywnos$¢ biznesowa (Cw. audytoryjne), PG_00080836

Kierunek studiow

Biznes chemiczny (O)

Data rozpoczecia studiéw  |pazdziernik 2024 r. Rok akademicki realizacji 2024/2025
przedmiotu
Poziom ksztatcenia I stopnia - inzynierskie Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z

zakresu kierunku studiéw

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizadii na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 2 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Makroekonomii

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdow)

Odpowiedzialny za przedmiot dr Andrzej Poszewiecki

Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr Andrzej Poszewiecki

Formy zajeé

Aktywno$¢ studenta
i liczba godzin pracy

Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wlasna RAZEM
dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 5.0 15.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Celem ksztatcenia jest wyposazenie studenta w wiedze, umiejetnosci i kompetencje zwigzane z
kreatywnoscig biznesowg
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[BCHINZ_U12] Potrafi bra¢ udziat
w analizach i ocenach
alternatywnych rozwigzan
problemoéw ekonomicznych i
dobiera¢ metody oraz instrumenty
pozwalajace racjonalnie je
rozstrzygac.

Student potrafi oceni¢
kreatywnos$¢ i kompetencije
komunikacyjne cudzego i
wiasnego dziatania; potrafi
wskazac¢ przeszkody w
kreatywnym mysleniu w procesie
komunikacyjnym; potrafi
samodzielnie wyszukac,
weryfikowac i ocenia¢ informacje
perswazyjne oraz ich wptyw na
kreatywnos¢

Student potrafi przeanalizowaé
problem i znalez¢ najlepszg
strategie rozwigzania oraz
stosowac¢ zamiennie rézne
strategie rozwijania kreatywnosci i
kreatywnego dziatania; potrafi
dostosowac metode do tego, czy
praca ma miejsce w grupie czy w
pojedynke; potrafi wykorzystac
umiejetnosé komunikacji
interpersonalnej i komunikacji w
grupie w celu samodzielnego lub
grupowego rozwigzywania
problemow.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BCHINZ_KO06] Orientuje sie w
ogolnych zasadach tworzenia i
funkcjonowania form
indywidualnej przedsiebiorczosci.

Student potrafi efektywnie
uczestniczy¢ w podejmowaniu i
realizacji grupowych zadan
projektowych, dotyczacych
funkcjonowania wspoétczesnych
podmiotéw gospodarczych.

Student potrafi rozwigzywac
problemy w sposéb kreatywny
oraz dostosowywac techniki
kreatywne i komunikacyjne do
specyfiki zadania; potrafi
przyjmowac indywidualne i
spoteczne role oraz style
komunikacyjne w celu
podejmowania jecia
przedsigbiorczych i kreatywnych
dziatan.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BCHINZ_U11] Wykorzystuje
zdobytg wiedze ekonomiczng w
samodzielnym podejmowaniu
dziatalnosci gospodarczej i
rozstrzygania dylematéw pracy
zawodowe;.

Student potrafi oceni¢
kreatywnosc¢ i kompetencje
komunikacyjne cudzego i
wiasnego dziatania; potrafi
wskazac przeszkody w
kreatywnym mysleniu w procesie
komunikacyjnym; potrafi
samodzielnie wyszukag,
weryfikowac i ocenia¢ informacje
perswazyjne oraz ich wptyw na
kreatywnos¢

Student potrafi przeanalizowaé
problem i znalez¢ najlepszg
strategie rozwigzania oraz
stosowac zamiennie rézne
strategie rozwijania kreatywnosci i
kreatywnego dziatania; potrafi
dostosowa¢ metode do tego, czy
praca ma miejsce w grupie czy w
pojedynke; potrafi wykorzystaé
umiejetnos¢é komunikacji
interpersonalnej i komunikacji w
grupie w celu samodzielnego lub
grupowego rozwigzywania
problemoéw.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BCHINZ_WO09] Opisuje zasady
tworzenia oraz rozwoju form
indywidualnej przedsiebiorczosci
wykorzystujac wiedze z zakresu
ekonomii.

Student po kursie swobodnie
postuguje sie aparatem
pojeciowym z zakresu
kreatywnosci; ma podstawowg
wiedze na temat teorii tworczosci i
komunikacji oraz ich spotecznego
znaczenia i wplywu na proces
tworczy;

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[BCHINZ_WO01] Opisuje w
zaawansowanym stopniu relacje
miedzy ekonomig i
funkcjonowaniem przemystu
chemicznego.

Student po kursie swobodnie
postuguje sie aparatem
pojeciowym z zakresu
kreatywnosci; ma podstawowg
wiedze na temat teorii twérczosci i
komunikacji oraz ich spotecznego
znaczenia i wptywu na proces
tworczy;

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BCHINZ_W12] Ma wiedze o
cztowieku jako podmiocie
tworzgcym struktury ekonomiczne
w biznesie chemicznym oraz ma
wiedze o zasadach i motywach
dziatania czlowieka w tych
strukturach.

Student po kursie swobodnie
postuguje sie aparatem
pojeciowym z zakresu
kreatywnosci; ma podstawowg
wiedze na temat teorii twdrczosci i
komunikacji oraz ich spotecznego
znaczenia i wptywu na proces
tworczy;

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

1. Kreatywnos¢ w biznesie

2. Postepowanie w twérczym rozwigzywaniu problemow

3. Bariery kreatywnosci

4. Techniki kreatywne:

- diagram ryby,

- sze$¢ myslowych kapeluszy de Bono,

- techniki heurystyczne (burza mézgéw, metoda 635, 666),

- analiza morfologiczna.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Projekt

50.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

A.1. wykorzystywana podczas zaje¢

Materiaty wyktadowe (slajdy z wykta

dow)

A.2. studiowana samodzielnie przez studenta

1) E. Necka, J. Orzechowski, A. Stabosz, B. Szymura, Trening
tworczosci, Wyd. GWP, Gdansk 2008

2) E. Necka, Psychologia tworczosci, Wyd. GWP, Gdansk 2003
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Uzupetniajaca lista lektur

1) J. D. Antoszkiewicz, Metody heurystyczne. Tworcze rozwigzywanie
problemoéw, PWE, Warszawa 1990

2) Z. Mikotajczyk, Techniki organizatorskie w rozwigzywanie procesow
zarzagdzania, PWN, Warszawa 1999

3) T. Proctor, Tworcze rozwigzywanie problemow, Wyd. GWP, Gdansk
2002

4) K. Szmidt, Trening kreatywnosci, Wyd. Helion, Gliwice 2008

5) A. Poszewiecki, Feniks z popiotéw, w: Przedsiebiorczos¢
intelektualna i technologiczna XXI wieku, red. M. Bak, P. Kulawczuk,
KIG, Warszawa 2009

Adresy eZasobdow

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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