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Nazwa i kod przedmiotu

Marketing i reklama ksigzki (Konwersatorium), PG_00141481

Kierunek studiow

Filologia polska (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2024 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2025/2026

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Grupa zaje¢ z obszaréw nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych

Forma studiéw stacjonarne Sposéb realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Filologiczny -> Instytut Filologii Polskiej -> Zaktad Polonistyki Stosowanej

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Maja Wojciechowska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr hab. Maja Wojciechowska

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 2.0 18.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Celem zaje¢ jest przedstawienie studentom problematyki ekonomiki wydawnictw oraz dziatan

marketingowych na rynku ksigzki.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[FPL3_KO03] Rzetelnie, z
zaangazowaniem realizuje
zadania zawodowe zgodnie z
wiasciwym danej profes;ji
kodeksem etycznym.

Student: zna zakres posiadane;j
przez siebie wiedzy dotyczace;j
sposobéw ekonomicznej oraz
organizacji wydawnictwa
marketingu ksigzki, rozumie
potrzebe ciggtego doksztatcania
sie i rozwoju zawodowego, ma
Swiadomos¢ wagi dziatan
marketingowych i ich wptywu na
komunikacje miedzy wydawcg a
czytelnikiem, rozumie
problematyke etyczng zwigzang z
odpowiedzialno$cig za trafnos¢ i
rzetelnos¢ przekazywane;j
potencjalnym czytelnikom
informacji marketingowej.

[SK1] oral statement/conversation/
discussion

[SK2] presentation/project/paper/
report

[SK5] implementation of a
problem task

[SK8] observation of student's
independent or team work

[FPL3_UO08] Potrafi planowac i
organizowac prace w zespole oraz
wykorzysta¢ ré6zne metody i formy
pracy w metodologii
literaturoznawczej i
jezykoznawczej zwigzane z
wybrang specjalnoscia.

Student: potrafi dokonaé
segmentacji rynku ksiegarsko-
wydawniczego, na potrzeby
reklamy wydawniczej, posiada
umiejetnosé prowadzenia
podstawowych badan
marketingowych wsrod realnych i
potencjalnych grup czytelniczych,
umie zaprojektowac prostg akcje
promujgca wybrana pozycje
wydawnicza.

[SU1] oral statement/conversation/
discussion

[SU2] presentation/project/paper/
report

[SU5] implementation of a
problem task

[SU8] observation of student's
independent or team work

[FPL3_W12] Ma rozszerzong
wiedze literaturoznawczg i
jezykoznawczg z zakresu
wybranej specjalnosci,
pozwalajgca na rozumienie
zjawisk wspotczesnej kultury i
etyczne dziatanie w ramach
wybranej specjalnosci.

Student: potrafi okresli¢, na czym
polegajg dziatania marketingowe
w wydawnictwie, ma
uporzadkowang podstawowg
wiedze w zakresie narzedzi
dziatan marketingowych oraz
ekonomiki wydawnicze;j.

[SW1] oral statement/
conversation/discussion

[SW2] presentation/project/paper/
report

[SW5] implementation of a
problem task

Tresci przedmiotu

Wstep do ekonomiki wydawniczej. Marketing wydawnictw. Reklama ksigzki: historia reklamy ksigzki,
wspotczesne formy reklamy ksigzki, reklama literatury pieknej, reklama ksigzki naukowej, reklama
wydawnictw kobiecych (czasopisma, poradniki, literatura romansowa), reklama ksigzki dzieciecej
(podreczniki, literatura piekna i rozrywkowa, czasopisma dziecieco-mtodziezowe), reklama ksigzki
artystycznej, komikséw, mang. Reklama ksigzki w Internecie i dystrybucja ksigzki elektronicznej. Wptyw
reklamy ksigzki na czytelnictwo Polakéw. Targi ksigzki.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

oceniania osigganych projekt 50.0% 80.0%
efektow uczenia sie aktywnosc 50.0% 20.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Kazdorazowo na poczatku semestru prowadzacy ustala zestaw
lektur wymaganych do zaliczenia przedmiotu oraz niezbedny do
przygotowanie projektu.

Literatura wykorzystywana podczas zajec¢:

Baverstock Alison: Marketing w wydawnictwie. Krakow: BMR, 1997.

Davies Gill: Nabywanie tytutéw: organizacja i zarzgdzanie w redakciji.
Krakéw: BMR, 1997.

Frotow Kuba: Jak wypromowano bestseller. Warszawa: Biblioteka
Analiz, 2006.

Frotow Kuba: Public relations na rynku ksigzki. Warszawa: Biblioteka
Analiz, 2007.

Rynek ksigzki w Polsce 2016. Warszawa: Biblioteka Analiz, 2017.

Switata Marcin: Zachowania konsumentéw i marketing na rynku
ksigzki. Warszawa: Biblioteka Analiz, 2003.

Dawidowicz-Chymkowska Olga: Ruch wydawniczy w liczbach 2022.
Ksigzki. Warszawa 2023

Kaleta Krzysztof: Miedzynarodowe Targi Ksigzki w Warszawie: historia
i terazniejszo$¢. Warszawa 2005.

Straus Grazyna, Wolff Katarzyna: Czytanie, kupowanie, wypozyczanie:
spoteczny zasieg ksigzki w Polsce w 2004 r. Warszawa 2006.

Wodniak Katarzyna: Wspoétczesna prasa kobieca a sprawy ksigzki.
Warszawa 2004.

Zajac Michat: Promocja ksigzki dzieciecej. Warszawa 2000.

Uzupetniajgca lista lektur

Patrzatek Wanda: Elementy marketingu na rynku prasy. Wroctaw:
Wydaw. Uniwersytetu Wroctawskiego, 2001.

Straus Grazyna, Wolff Katarzyna: Sienkiewicz, Mickiewicz, Biblia,
harlequiny Warszawa 2002.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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