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Cel przedmiotu

Celem zajec jest przygotowanie studentéw do wykonywania zawodu copywritera. Uczestnicy kursu
zapoznajq sie ze specyfikg copywritingu oraz ¢wicza w przygotowywaniu réznorodnych formalnie tekstoéw,
zwtaszcza handlowych, marketingowych i ustugowych. Podstawowym celem pozostaje praktyczne
przygotowanie studentéw do tworzenia wiasnych tresci i ich redagowania.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[SKPL3_WO06] Zna i rozumie w
stopniu zaawansowanym wazne,
rozpoznane w obszarze
literaturoznawstwa, formy,
gatunki, konwencje jezykowe i
postawy artystyczne wspoétczesnej
kultury literackiej oraz ich
znaczenie dla samodzielnego
udziatu w zyciu literackim i
kulturalnym, w tym dla tworzenia
tekstow, udziatu w debacie
publicznej z zachowaniem regut
komunikacyjnych okre$lanych w
ramach wspétczesnego
jezykoznawstwa, w dziatalnosci
organizacyjnej i
przedsigbiorczosci.

zna i rozumie w stopniu
zaawansowanym wazne formy,
gatunki, konwencje

jezykowe zwigzane z dziatalnoscig
copywriterskg w marketingu
literackim,

reklamie i PR oraz ich znaczenie
dla samodzielnego udziatu w zyciu
literackim i

kulturalnym, w tym dla tworzenia
tekstow promocyjnych, udziatu w
debacie

publicznej, dziatalnosci
organizacyjnej i przedsiebiorczosci

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[SKPL3_K02] Jest gotéw do
konfrontowania i weryfikowania
oceny wiasnych i innych prac
artystycznych, krytycznych i
uzytkowych w oparciu o
merytoryczne opinie specjalistow,
w tym z zakresu
literaturoznawstwa.

jest gotéw do konfrontowania i
weryfikowania oceny wtasnych i
innych prac krytycznych i
uzytkowych (ze szczegolnym
uwzglednieniem wypowiedzi
reklamowych i marketingowych) w
oparciu 0 merytoryczne opinie
specjalistow

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SKPL3_U07] Potrafi zredagowac
tekst artystyczny, krytyczny i
uzytkowy zgodnie z formami
gatunkowymi rozpoznanymi przez
literaturoznawstwo oraz
przygotowac go do publikacji w
mediach tradycyjnych i
elektronicznych, z zachowaniem
wszelkich norm
poprawnosciowych okreslonych
przez wspotczesne
jezykoznawstwo.

potrafi zredagowac tekst krytyczny
i uzytkowy (w szczegolnosci o
charakterze

marketingowym) oraz
przygotowac go do publikacji w
mediach tradycyjnych

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SKPL3_K09] Jest gotéw do
definiowania priorytetow
stuzgcych realizacji zadan
zawodowych w kontekscie
kulturowym i spotecznym,
positkujgc sie m.in. wiedza z
zakresu literaturoznawstwa

jest gotéw do definiowania
priorytetow stuzgcych realizacji
zadan zawodowych w kontekscie
kulturowym i spotecznym,
szczegOlnie w wymiarze
autorskich dziatan
marketingowych i copywriterskich

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SKPL3_KO01] Jest gotéw do
oceny posiadanej wiedzy i
umiejetnosci twoérczych oraz
wartosci wtasnych tekstéw
artystycznych, krytycznych i
uzytkowych, positkujac sie m.in.
ustaleniami wspotczesnego
literaturoznawstwa.

jest gotdow do oceny posiadane;j
wiedzy i umiejetnosci tworczych
oraz wartosci wlasnych tekstow
krytycznych i uzytkowych,
szczegOlnie - publikacji o
charakterze marketingowym

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SKPL3_W10] Zna i rozumie w
stopniu zaawansowanym
najwazniejsze mechanizmy
rzadzace socjologig i ekonomig
zycia kulturalnego, w
szczegdlnosci zycia literackiego
(tak jak postrzegane sa w
dyskursie literaturoznawczym), w
tym elementarne zasady
tworzenia i rozwoju réznych form
przedsigbiorczosci zwigzanych z
kierunkiem studiow.

zna i rozumie w stopniu
zaawansowanym najwazniejsze
mechanizmy rzadzace
socjologig i ekonomig zycia
kulturalnego, w szczegélnosci
zagadnienia

marketingu literackiego i
kulturalnego, oraz ich role w
rozwijaniu form
przedsigbiorczosci zwigzanych z
kierunkiem studiow

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego
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Tresci przedmiotu

Stylistyka w reklamie.

Elementy content writingu.

Storytelling.

Estetyka tresci elementy edytorstwa.

Zasady tworzenia tekstéw reklamowych.

Zasady tworzenia tekstow handlowych.

Copywriting a problem tozsamosci firmy, brandingu i rebrandingu.

Dostosowanie redakc;ji tekstu do formy dystrybuc;ji.

Teksty reklamowe, sprzedazowe i wizerunkowe. Rodzaje tekstow copywriterskich.

Mate formy copywritingu: hasta reklamowe, notki, komentarze, ulotki, blurby.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny kohncowej

aktywny udziat w zajgciach

51.0%

30.0%

praca pisemna

51.0%

70.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz, Warszawa 2000.

Jedrzejewska D., Niemczyk R., Samo sedno. Copywriting. Jak

sprzedawac stowem, Warszawa 201

Puzyrkiewicz D., Biblia copywritingu:
2019.

Szczepaniak E., Sztuka projektowan
ktore podbijg Internet, Gliwice 2019.

3.

stowo daje, zyski rosng!, Gliwice

ia tekstow. Jak tworzy¢ tresci,

Wrycza-Bekier J., Magia stow. Jak pisac teksty, ktére porwg thum,

Gliwice 2014.

Uzupetniajaca lista lektur

Brak

Adresy eZasobdw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Przygotowanie blurba

Przygotowanie sloganu reklamowego

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:
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