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Cel przedmiotu

Celem zajec¢ jest przygotowanie studentéw do wykonywania zawodu copywritera z uwzglednieniem
optymalizaciji tres$ci publikowanych w internecie ( ang. Search Engine Optimization). Uczestnicy kursu

zapoznajg sie ze specyfika przygotowywania tekstéw internetowych wraz z ich dostosowaniem do wymogéw
wyszukiwarek i regut pozycjonowania.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[SKPL3_K09] Jest gotéw do
definiowania priorytetow
stuzacych realizacji zadan
zawodowych w kontekscie
kulturowym i spotecznym,
positkujgc sie m.in. wiedzg z
zakresu literaturoznawstwa

jest gotow do definiowania
priorytetow stuzacych realizacji
zadan zawodowych w kontekscie
kulturowym i spotecznym,
szczegOlnie w wymiarze
autorskich dziatan
marketingowych i copywriterskich
w obszarze Internetu i mediow
spotecznosciowych

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK?5] realizacja zadania
problemowego

[SKPL3_KO01] Jest gotéw do
oceny posiadanej wiedzy i
umiejetnosci twoérczych oraz
wartosci wtasnych tekstéw
artystycznych, krytycznych i
uzytkowych, positkujac sie m.in.
ustaleniami wspotczesnego
literaturoznawstwa.

jest gotdow do oceny posiadane;j
wiedzy i umiejetnosci tworczych
oraz wartosci wtasnych tekstow
krytycznych i uzytkowych,
szczegOlnie - publikacji
marketingowych w internecie i
mediach spotecznosciowych

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SKPL3_UQ7] Potrafi zredagowaé
tekst artystyczny, krytyczny i
uzytkowy zgodnie z formami
gatunkowymi rozpoznanymi przez
literaturoznawstwo oraz
przygotowac go do publikacji w
mediach tradycyjnych i
elektronicznych, z zachowaniem
wszelkich norm
poprawnosciowych okreslonych
przez wspétczesne
jezykoznawstwo.

potrafi zredagowac tekst krytyczny
i uzytkowy (w szczegélnosci o
charakterze

marketingowym) oraz
przygotowac go do publikacji w
nowych mediach, ze

szczegOlnym uwzglednieniem
Internetu i najwazniejszych
mediow

spotecznosciowych

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SKPL3_W10] Zna i rozumie w
stopniu zaawansowanym
najwazniejsze mechanizmy
rzadzace socjologig i ekonomig
zycia kulturalnego, w
szczegolnosci zycia literackiego
(tak jak postrzegane sa w
dyskursie literaturoznawczym), w
tym elementarne zasady
tworzenia i rozwoju roznych form
przedsiebiorczosci zwigzanych z
kierunkiem studiow.

zna i rozumie w stopniu
zaawansowanym najwazniejsze
mechanizmy rzadzace
socjologig i ekonomig zycia
kulturalnego w sieci internetowe;j,
w szczegolnosci

zagadnienia marketingu
literackiego i kulturalnego w
Internecie i mediach
spotecznosciowych, oraz ich role
w rozwijaniu form
przedsiebiorczosci

zwigzanych z kierunkiem studiow

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[SKPL3_KO02] Jest gotéw do
konfrontowania i weryfikowania
oceny wiasnych i innych prac
artystycznych, krytycznych i
uzytkowych w oparciu o
merytoryczne opinie specjalistow,
w tym z zakresu
literaturoznawstwa.

jest gotéw do konfrontowania i
weryfikowania oceny wtasnych i
innych prac krytycznych i
uzytkowych (ze szczeg6inym
uwzglednieniem wypowiedzi
reklamowych i marketingowych w
nowych mediach) w oparciu o
merytoryczne opinie

specjalistéw

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SKPL3_WO06] Zna i rozumie w
stopniu zaawansowanym wazne,
rozpoznane w obszarze
literaturoznawstwa, formy,
gatunki, konwencje jezykowe i
postawy artystyczne wspétczesne;j
kultury literackiej oraz ich
znaczenie dla samodzielnego
udziatu w zyciu literackim i
kulturalnym, w tym dla tworzenia
tekstéw, udziatu w debacie
publicznej z zachowaniem regut
komunikacyjnych okreslanych w
ramach wspétczesnego
jezykoznawstwa, w dziatalnosci
organizacyjnej i
przedsigbiorczosci.

zna i rozumie w stopniu
zaawansowanym formy, gatunki,
konwencje

jezykowe zwigzane z dziatalnoscig
copywriterska w marketingu
literackim,

reklamie i PR w sieci internetowej,
szczegOlnie w rozmaitych mediach
spotecznosciowych oraz ich
znaczenie dla tworzenia tekstow
promocyjnych,

udziatu w debacie publicznej,
dziatalnos$ci organizacyjnej i
biznesowej

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego
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Tresci przedmiotu

Tworzenie tresci na strony WWW.

Specyfika e-writingu / webwritingu.

Okreslanie stéw kluczowych oraz atrybutéw.

Rodzaje ptatnych kampanii reklamowych.

Optymalizacja tresci pod katem SEO.

Rodzaje tekstu ze wzgledu na grupe docelowa odbiorcéw / kanat dystrybucji / rodzaj produktu.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

aktywnos¢

51.0%

30.0%

praca pisemna

51.0%

70.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Andrzejczyk A., SEO marketing: badz widoczny w Internecie, Gliwice
2022.

Bailyn E., SEO dla kazdego: obowigzkowa dawka wiedzy o SEO!,
przet. B. Satbut, Gliwice 2014.

Cengiel P., SEO jako element strategii marketingowej twojej firmy,
Gliwice 2020.

Dutko M., Copywriting internetowy, Warszawa 2010.

Szczepaniak E., Sztuka projektowania tekstéw. Jak tworzy¢ tresci,
ktére podbijg Internet, Gliwice 2019.

Wrycza-Bekier J., Jak zapowiadaé wydarzenia kulturalne w Internecie,
by przyciagna¢ i zaangazowac odbiorcéw: webwriting w kulturze,
Warszawa 2016.

Wrycza-Bekier J., Webwriting. Profesjonalne tworzenie tekstow dla
Internetu, Gliwice 2013

Uzupetniajaca lista lektur

Brak

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Przygotowanie tekstu marketingowego na strone www

Przygotowanie tresci ukierunkowanej na wysokie pozycjonowanie w internetowych wyszukiwarkach

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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