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Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15
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Cel przedmiotu

Zapoznanie studentéw z kluczowymi kwestiami dotyczacymi zarzadzania strategicznego i marketingowego,
w tym z metodami analizy otoczenia i potencjatu przedsigbiorstwa oraz narzedziami strategii marketingowe;.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[GBEL3_U04] czyta¢ ze
zrozumieniem teksty naukowe w
jezyku angielskim i polskim,
dokonuje syntezy zawartej w nich
wiedzy, przygotowuje dobrze
udokumentowane opracowania
probleméw biologicznych oraz
dotyczacych komercjalizacji badan

Potrafi opisac specyfike dziatan
zwiazanych z zarzgdzaniem
marketingowym i strategicznym, w
tym w obszarze rozwoju nowych
technologii i produktow.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[GBEL3_W11] prawne,
organizacyjne i etyczne
uwarunkowania prowadzenia i
wdrazania badan z zakresu
genetyki i biologii
eksperymentalnej

Ma wiedze na temat strategii
biznesowej i marketingowej
przedsigbiorstwa, w tym
dziatanos$ci badawczo-rozwojowe;j
w przedsiebiorstwie i jej
uwarunkowan.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[GBEL3_KO03] myslenia i dziatania
w sposéb przedsigbiorczy

Jest gotéw do wykorzystania
wiedzy z zakresu zarzadzania
strategicznego i marketingowego
w sposoéb przedsiebiorczy.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[GBEL3_KO01] wykorzystania
wiedzy teoretycznej w praktyce
laboratoryjnej i produkcyjnej

Jest gotéow do wykorzystania
wiedzy z zakresu zarzadzania
strategicznego i marketingowego
w praktyce.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[GBEL3_U08] samodzielnie
studiowac literature i planowac
wilasng sciezke kariery zawodowej

Potrafi samodzielnie studiowac¢ [SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
literature przedmiotu i wykorzystac¢ |dyskusja

zdobytg wiedze w wypowiedziach
na temat zarzadzania
strategicznego i marketingowego.

[GBEL3_W10] zasady
komercjalizacji badan, ochrony
wiasnosci intelektualnej i transferu
technologii

Ma wiedze na temat procesow
innowacyjnych w
przedsigbiorstwie, dziatan w
obszarze rozwoju nowych
produktéw, ich znaczenia i zasad
prowadzenia.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

Tresci przedmiotu

Zarzadzanie strategiczne istota, elementy, etapy. Analiza strategiczna. Planowanie strategiczne. Wdrazanie
strategii i kontrola strategiczna. Zarzadzanie marketingowe istota. Wspotczesne trendy w marketingu.
Zachowania nabywcéw na rynku. Wybér rynku docelowego. Strategie produktowe. Strategie cenowe.
Strategie dystrybucji. Strategie promocyjne. Personel jako element strategii marketingowej.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposoéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

test pisemny

51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

M. Romanowska, Planowanie strategiczne w przedsigbiorstwie, PWE
2017.

K. Obtéj, Strategia organizacji, PWE 2014.

P. Kotler, G. Armstrong, Marketing. Wprowadzenie, Wydawnictwo
Nieoczywiste, 2012.

Uzupetniajaca lista lektur

K. Janasz, W. Janasz, K. Koziot, K. Szopik, Zarzadzanie strategiczne:
koncepcje, metody, strategie, Difin 2008.

M. Stawinska, H. Mruk, B. Pilarczyk, Marketing: koncepcje, strategie,
trendy, UE Poznan 2015.

W. Wrzosek (red.), Strategie marketingowe, SGH Warszawa 2001.

R. Ploska, Zasoby znaczenie i klasyfikacja, [w] P. Antonowicz (red.),
Zarzadzanie rozwojem przedsiebiorstwa. Interaktywny podrecznik z
zakresu zarzadzania. Repozytorium case study dla studentow, UG 2020

Adresy eZasobdw

Adresy na platformie eNauczanie:
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Analiza makrootoczenia.

Analiza mikrootoczenia.

Analiza SWOT

Strategie rozwoju.

Strategie na poziomie biznesu.

Rozwdj nowego produktu.

Cykl zycia technologii.

Narzedzia promoc;ji.

Etapy zarzadzania strategicznego.

Analiza potencjatu strategicznego.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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