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Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2024 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2025/2026

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ z obszaréw nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 1.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Nauk Spotecznych -> Instytut Socjologii -> Zaktad Socjologii Zycia Codziennego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Elzbieta Kolasinska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 2.0 8.0 25
studenta

Cel przedmiotu

Zaznajomienie studentéw z najwazniejszymi procesami spotecznymi i kulturowymi, ktére doprowadzity do
powstania epoki spoteczenstwa konsumpcyjnego. Przedstawienie najistotniejszych wyréznikéw kultury/
spoteczenstwa konsumpcyjnego. Omoéwienie proceséw supermarketyzacji i komercjalizacji réznych sfer

zycia ludzkiego.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[SOCL3_KO01] Jest gotow do
uczenia sie przez cate zycie.

Jest gotow uzupetnia¢ wiedze z
konsumpciji, w ciggu zycia

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SOCL3_U05] Potrafi stosowac Potrafi stosowac¢ normy prawne,
normy i reguty prawne, zawodowe |zawodowe, etyczne przy

i etyczne przy rozwigzywaniu rozwigzywaniu zadania z
konkretnego zadania z dziedziny |socjologii konsumpcji

socjologii.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SOCL3_WO03] Zna i rozumie w Zna i rozumie relacje miedzy
zaawansowany sposob relacje strukturami, instytucjami w
miedzy strukturami i instytucjami  |obszarze konsumpcji w skali
spotecznymi mikro i makro, w skali [krajowej i miedzynarodowej
krajowej i miedzynarodowej w
dziedzinie zycia prywatnego,
pracy, polityki, spoteczenstwa
obywatelskiego i in.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SOCL3_W02] Ma zaawansowang |Ma zawansowang wiedze o
wiedze o réznych rodzajach pozytywnej i negatywnej roli
struktur spotecznych i instytucji konsumpcji.

takich jak panstwo, narod, klasy i
warstwy spoteczne, grupa
etniczna, spotecznosé lokalna,
grupa spoteczna, rodzina, partia
polityczna, przedsiebiorstwo, zna
réznice w zasadach
funkcjonowania organizacji
spotecznych, publicznych i
komercyjnych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SOCL3_WO01] Ma zaawansowang |Ma zaawansowang wiedze o
wiedze o charakterze nauk konsumpcji. Zna podejscia
spotecznych, ich miejscu w teoretyczne i metodologiczne w
systemie nauk i relacjach do odniesieniu do socjologii

innych nauk i wiedzy potocznej, konsumpcji.

potrafi okresli¢ specyfike socjologii
jako nauki w odniesieniu do jej
historii, funkcji, przedmiotu i
zadan, potrafi wyrézni¢ obszary
tematyczne socjologii wspdlne z
innymi dyscyplinami nauk
spotecznych i zna rézne podejscia
teoretyczno-metodologiczne w

socjologii

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

- Problematyka wyktadu i konwersatorium

-Klasyczna socjologia a zagadnienie konsumpg;ji

-Geneza i rozwoj spoteczenstwa konsumpcyjnego

-Roznice migdzy kapitalizmem ery przemystowej i konsumpcyjnej

-Centra handlowe jako sfera publiczna

-Tozsamos$¢ cztowieka w dobie konsumeryzmu

-Proces socjalizacji w srodowisku wytwordéw kultury konsumpcyjnej

-Roznice ptciowe w zachowaniach konsumpcyjnych

- Prawa konsumenta

-Spoteczenstwo konsumpcyjne wedtug Zygmunta Baumana

-"Wielozmystowa kultura eventu" wedtug Tomasza Szlendaka
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Wymagania wstepne
i dodatkowe

Efektywny wybér specjalnosci Antropologia i socjologia kultury.

Aby zaliczy¢ wyktad, student musi najpierw zaliczy¢ zajecia.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Projekt badawczy

51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Bauman, Zygmunt. 2009. Konsumowanie zycia. Krakéw: UJ, rozdziat 2
Spoteczenstwo konsumentow

Kossakowski, Radostaw. 2011. Uprzedmiotowione i obrandowane
dzieci w kulturze towaréw. Terazniejszo$¢ Cztowiek Edukacja nr 1.

Ritzer, George. Magiczny $wiat konsumpcji. Warszawa: MUZA 2009,
rozdziat 3 - Teoria socjologiczna a nowe srodki konsumpcji

Schor J. 1999. The overspent American. New York: Basic Books.

Szlendak T. 2008. Supermarketyzacja. Wroctaw: UWr.

Szlendak T. 2010. Wielozmystowa kultura iwentu. "Kultura
Wspoiczesna" nr 4.

Uzupetniajaca lista lektur

Aldridge, A. 2006. Konsumpcja. Warszawa; Sic!, rozdziat 4 - Zycie w
spoteczenstwie konsumpcyjnym.

Baudrillard J. 2005. Spoteczenstwo konsumpcyjne. Warszawa: Sic!

Giddens A. 2001. Nowoczesnos$¢ i tozsamosc. Ja i spoteczenstwo w
epoce pdznej nowoczesnosci. Warszawa: PWN.

Pietrowicz K., Szlendak T. (red.). 2007. Rozkoszna zaraza. O rzadach
mody i kulturze konsumpcji. Wroctaw: UWr.

Adresy eZasobdéw

Podstawowe
https://www.cbos.pl/EN/home/home.php - CBOS
https://ec.europa.eu/eurostat - EUROSTAT (raporty)
Uzupetniajace

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Konsumpcja wg. Zygmunta Baumana

Ostentacyjna konsumpcja

Konsumpcjonizm

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:
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