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Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 30.0 60
studenta
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Przekazanie wiedzy, analiza i synteza proceséw zwigzanych z prowadzeniem marketingu politycznego
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[POLL3_UO06] Potrafi wyjasnic¢ i
opisac zasady oraz wartosci
demokratycznego panstwa oraz
aktywnie uczestniczy¢ w dyskursie
publicznym.

[POLL3_KO01] Jest przygotowany
do uczestnictwa w zyciu
publicznym oraz w zespotach
realizujgcych projekty spoteczne,
polityczne i obywatelskie na
réznych poziomach partycypaciji,
wykorzystuje nabytg wiedze,
umiejetnosci i kompetencje, aby
dziata¢ w sposob przedsigbiorczy.

[POLL3_WO06] Ma wiedze o
strukturach politycznych,
kulturowych, ekonomicznych,
prawnych i etycznych, ich genezie
i zmianach.

[POLL3_WO05] Ma wiedze na
temat historycznych,
ekonomicznych, spotecznych,
prawnych, etycznych i kulturowych
uwarunkowan zycia politycznego.

[POLL3_UO03] Potrafi analizowac i
opisywac geneze i przebieg
procesow i zjawisk spotecznych,
politycznych, ekonomicznych,
prawnych, etycznych i kulturowych
w ujeciu historycznym oraz we
wspoiczesnym panstwie i na
Swiecie.

[POLL3_KO06] Jest gotowy do
uznawania i poszanowana
réznych punktéw widzenia
determinowanych odmiennym
podtozem politycznym,
kulturowym i spotecznym.

[POLL3_KO07] Ma potrzebe
uzupetniania, poszerzania i
doskonalenia nabytej wiedzy i
umiejetnosci.

[POLL3_UO01] Potrafi prawidtowo
interpretowac i wyjasnia¢
zachowania jednostki i grup
spotecznych w zyciu spotecznym
a zwilaszcza politycznym.

[POLL3_W14] Ma rozszerzong
wiedze o politycznej organizacji
spoteczenstw, procesach
przemian oraz relacjach i wieziach
na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym w
zakresie wybranego modutu
(specjalizaciji).
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Tresci przedmiotu

Przedmiot nalezy do kategorii waznych i istotnych przedmiotéw w ksztatceniu politologicznym, w ramach
ktorego Student nabywa wielowymiarowg wiedze politologiczng zaréwno dotyczaca aspektéw teorii, jak

rowniez praktyki zycia politycznego.

Wprowadzenie do teorii marketingu.

Historia marketingu politycznego w Polsce.

Marketing mix i instrumenty marketingowe.

Komunikacja polityczna.

Psychologia marketingu politycznego.

Mowa ciata w marketingu politycznym.

Polityk i jego wizerunek.

Manipulacja w marketingu politycznym.

Socjotechniki wyborcze.

Marketing wyborczy w USA i w Polsce

Wymagania wstepne
i dodatkowe

brak

Sposoby i kryteria

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Oceni?nia osiagan.ych aktywnos¢ na zajeciach 70.0% 30.0%
efektow uczenia sie egzamin ustny 51.0% 70.0%
Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur Bralczyk J. (2007). O jezyku propagandy i polityki. Warszawa.

Cialdini R. (2005). Wywieranie wptywu na ludzi. Gdansk.

Cwalina W., Falkowski A. (2005). Marketing polityczny perspektywa
psychologiczna. Gdansk.

Maliszewski N. (2008). Jak zaprogramowa¢ wyborce. Warszawa.

Mann M. (2002). Marketing polityczny. Warszawa.

Uzupetniajaca lista lektur

Antoszewski A., Herbut R. (red.) (1996) Leksykon politologii. Wroctaw.

Muszynski J. (2002). Leksykon marketingu politycznego. Warszawa.

Pawelczyk P. (1999). Socjotechnika w komunikowaniu politycznym.
Poznan.

Wilkos S., Ferenc W. (2001). Kampania wyborcza. Strategia taktyka
komunikacja. Warszawa.

Wiszniewski R. (2000). Marketing wyborczy. Warszawa Wroctaw.
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Przyktadowe zagadnienia/ |Pojecie marketingu politycznego.
przyktadowe pytania/
realizowane zadania
Czynniki determinujgce skuteczno$¢ dziatarh marketingowych.

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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