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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 5 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Filologiczny
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Urszula Patocka-Sigtowy
wyktadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zajeé na odlegtosé: 0.0
Dodatkowe informacje:
wyktad konwersatoryjny, wyktad z prezentacjg multimedialng
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_c,h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 2.0 18.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Celem zaje¢ jest przekazanie studentom podstawowej wiedzy z zakresu prowadzenia dziatalnosci
reklamowej oraz wyksztatcenie umiejetnosci kreatywnego myslenia i konstruowania kampanii reklamowe;j.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ROSL3_WO08] Ma szczegotowg
wiedze o powigzaniach nauki o
kulturze i religii, nauki o
komunikacji spotecznej i mediach,
ekonomii i finansow,
jezykoznawstwa i historii z
naukami o polityce i administraciji,
naukami prawnymi, geografig
spoteczno-ekonomiczng i filozofig.

Zna podstawowg terminologie z
zakresu marketingu, reklamy,
dyskursu publicznego. Ma
uporzgdkowang wiedze z zakresu
marketingu, reklamy, komunikac;ji
marketingowej, zorientowang na
zastosowanie praktyczne na rynku
krajowym i miedzynarodowym.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[ROSL3_U18] Potrafi pracowa¢ w
grupie, przyjmujac w niej rozne
role.

Posiada umiejetnos$¢ tworzenia
przejrzystych, przemyslanych
prezentacji, w tym grupowych, z
zastosowaniem nowoczesnych
metod i technik oraz terminologii
zwigzanej z reklama.

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

[ROSL3_U04] Umie samodzielnie
i pod kierunkiem opiekuna
naukowego zdobywac¢ wiedze i
rozwija¢ swoje umiejetnosci
badawcze, korzystajgc ze zrédet
w jezyku polskim i rosyjskim.

Potrafi przeprowadzi¢ badania
marketingowe i opracowac ich
wyniki oraz dokona¢ stosownej
prezentacji wnioskow.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ROSL3_U13] Prezentuje efekty
swojej pracy w jezyku polskim i
rosyjskim w przejrzystej,
usystematyzowanej i
przemyslanej formie z
zastosowaniem réznorodnych,
nowoczesnych metod i technik,
dostosowanych do odpowiedniej
dziedziny nauk.

Posiada umiejetnos$¢ tworzenia
typowych prac pisemnych oraz
przejrzystych, przemyslanych
prezentaciji.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

[ROSL3_WO07] Ma wiedze
szczegoOtowg z zakresu nauki o
mediach, komunikacji spoteczne;j,
nauki o polityce, zorientowana na
zastosowanie praktyczne w
wybranej sferze dziatalnosci
kulturalnej, medialnej, przede
wszystkim w zakresie wspotpracy
miedzynarodowej zwigzanej z
obszarem jezyka polskiego i
rosyjskiego.

Zna cechy charakterystyczne
poszczegdlinych mediow. Zna
zasady efektywnego zarzadzania
reklama (planowania,
organizowania, przewodzenia i
kontrolowania). Zna i rozumie
metody analizy kampanii
reklamowych.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[ROSL3_KO05] Dostrzega i
formutuje problemy moralne i
dylematy etyczne zwigzane ze
Srodowiskiem profesjonalnym;
poszukuje optymalnych
rozwigzan, postepuje zgodnie z
zasadami etyki.

Dostrzega i formutuje problemy
moralne i dylematy etyczne
zwigzane ze $wiatem reklamy.

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[ROSL3_U11] Definiuje, objasnia i
stosuje poprawnie w mowie i w
pi$mie podstawowe zagadnienia
wiasciwe dla nauk
humanistycznych oraz nauk o
polityce, nauk

o mediach, prawa i ekonomii w
pracy nad wybranymi tematami w
jezyku polskim i rosyjskim.

Posiada umiejetnosé
merytorycznego argumentowania.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

[ROSL3_K03] Wiasciwie
wyznacza priorytety stuzace
realizacji okreslonego przez siebie
lub innych zadania.

Potrafi odpowiednio okresli¢
priorytety stuzgce do realizacji
zadan zwigzanych z dziatalnoscig
reklamowa.

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[ROSL3_UO03] Potrafi w sposéb
zgodny z zasadami
obowigzujgcymi w danej
dziedzinie i dyscyplinie naukowej
opracowac¢ wyniki badan i
dokonac ich prezentacji.

Potrafi rozpoznawacé rézne
reklamy, a takze przeprowadzi¢
ich krytyczng analize i
interpretacje w celu okreslenia ich
znaczen, skutecznosci
komunikacyjnej, roznic
kulturowych i oddziatywania
spotecznego.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU5] realizacja zadania
problemowego
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Tresci przedmiotu

Istota i funkcje reklamy rys historyczny, definicje reklamy, znaczenie reklamy. Planowanie dziatalnosci
reklamowej planowanie marki, marketing ukierunkowany. Zarzgdzanie reklamg agencje reklamowe, domy
medialne, dziatania reklamowe reklamodawcéw. Strategie medialne telewizja, radio, prasa, reklama
zewnetrzna, reklama interaktywna, Internet, promocja sprzedazy. Proces tworzenia reklam badania
marketingowe, powstawanie reklamy, koncepcja (stowo, obrazy, sztuka drukarska), tworzenie silnej marki.
Jezyk reklamy - wyznaczniki jezykowe reklamy, struktura komunikatu reklamowego, intertekstualnosé
reklamy, stereotypy kulturowe, gry jezykowe, synkretyzm gatunkowy, reklama a inne dyskursy publiczne,
reklama w perspektywie etyki stowa. Reklama telewizyjna tworzenie scenariusza, harmonogram produkgiji,
produkcja reklamy, analiza kosztéw produkcji reklamy. Reklama radiowa natura radia, tworzenie reklamy,
scenariusze reklam radiowych, reklamy muzyczne, metody emisji reklam radiowych. Reklama prasowa.
Znak handlowy i opakowanie. Reklama migdzynarodowa. Analiza petnych kampanii reklamowych studium
przypadku.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria Sposdb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koricowej
oceniania osigganych projekt grupowy — realizacja 51.0% 50.0%
efektéw uczenia sie koncepcyjna petnej kampanii
reklamowej
oceny czgstkowe uzyskiwane w 51.0% 20.0%
trakcie semestru z prac
zadawanych przez prowadzgcego
kolokwium z zakresu tresci 51.0% 30.0%
programowych
Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur * Albin K., Reklama. Przekaz, odbidr, interpretacja, Warszawa 2002.
*  Caples J., Skuteczna reklama, Krakow 2001.
«  Carpenter P., E-brands. Kreowanie marki w Internecie, Warszawa
2001.
*  Czarnecki A., Korsak R., Planowanie mediéw w kampaniach
reklamowych, Warszawa 2001.
«  Debski M., Kreowanie silnej marki, Warszawa 2008.
*  Goban-Klas T. Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy
prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa 1999.
» Kall J., Reklama, 2000.
*  Kochan M. Slogany w reklamie i polityce, Warszawa 2002.
*  Murdoch A., Kreatywnos¢ w reklamie, Warszawa 2005.
. Albin K., Reklama w telewizji, Warszawa 2002.
»  Bralczyk J. Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004.
*  Giedz-Topolewska T. Jezykowe wyznaczniki pragmatyki
wspotczesnych rosyjskich tekstow reklamowych, Lublin 2005.
«  Kall J., Jak zbudowac¢ silng marke od podstaw, Gliwice 2006.
e Marconi J., Marketing marki, Warszawa 2002.
Uzupetniajaca lista lektur *  Altkorn J., Strategia marki, Warszawa 2001.
* Bueno B.J.,, Ragas M., Potega kultowej marki. W jaki sposéb
dziewig¢ wyjgtkowych marek zmienito swoich klientow w wiernych
fanéw, Gliwice 2007.
* Jezyk w mediach masowych, red. J. Bralczyk, T. Mosiotek-
Ktosinska, Warszawa 2000.
«  Skowronek K. Reklama. Studium pragmalingwistyczne, Krakow
1993.
Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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