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Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2024 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2026/2027

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ z obszaréw nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposdb realizacji na uczelni

Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 6 Liczba punktow ECTS 2.0

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Filologiczny

|mi$ i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Urszula Patocka-Sigtowy

wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje(’; Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30

W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0

Dodatkowe informacje:

wyktad z prezentacjg multimedialng, wyktad konwersatoryjny, dyskusja, analiza zdarzen krytycznych

(przypadkow)
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 2.0 18.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentow z public relations jako formg komunikowania masowego, jego
funkcjami oraz narzedziami. Dzieki stosowanym metodom dydaktycznym zajecia bedg okazjg do
wyksztatcenia u studentéw umiejetnosci niezbednym osobom zajmujacym sie kreowaniem wizerunku

organizacji.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ROSL3_K03] Wiasciwie
wyznacza priorytety stuzgce
realizacji okreslonego przez siebie
lub innych zadania.

Potrafi odpowiednio okresli¢
priorytety stuzgce do realizacji
zadan PR.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ROSL3_WO07] Ma wiedze
szczegoOtowg z zakresu nauki o
mediach, komunikacji spotecznej,
nauki o polityce, zorientowana na
zastosowanie praktyczne w
wybranej sferze dziatalnosci
kulturalnej, medialnej, przede
wszystkim w zakresie wspotpracy
miedzynarodowej zwigzanej z
obszarem jezyka polskiego i
rosyjskiego.

Zna podstawowg terminologie z
zakresu komunikaciji, public
relations i media relations; zna
instrumenty i techniki public
relations; ma uporzadkowang
wiedze z zakresu nauki o mediach
i komunikacji spotecznej
zorientowang na zastosowanie
praktyczne.

[SW1] wypowiedZ ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ROSL3_U06] Potrafi postugiwaé
sie podstawowymi ujeciami
teoretycznymi, paradygmatami
badawczymi i pojeciami
wiasciwymi dla nauk o
komunikacji i mediach.

Potrafi rozpoznawacé rézne
narzedzia PR, a takze
przeprowadzi¢ ich krytyczng
analize i interpretacje w celu
okreslenia ich znaczen,
skutecznosci komunikacyjnej,
réznic kulturowych i oddziatywania
spotecznego.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ROSL3_U04] Umie samodzielnie
i pod kierunkiem opiekuna
naukowego zdobywac wiedzg i
rozwija¢ swoje umiejetnosci
badawcze, korzystajgc ze zrodet
w jezyku polskim i rosyjskim.

Potrafi wyszukiwac,
selekcjonowac i opracowywac
materiaty dotyczace strategii PR,
korzystajgc z réznych zrodet.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ROSL3_UO03] Potrafi w sposéb
zgodny z zasadami
obowigzujgcymi w danej
dziedzinie i dyscyplinie naukowe;j
opracowac¢ wyniki badan i
dokonac¢ ich prezentacji.

Potrafi opracowac¢ wyniki badan
otoczenia organizacji oraz
dokonac stosownej prezentacji
wnioskow.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ROSL3_U02] Potrafi
przeprowadzi¢ analize probleméw
badawczych, poprzedzong
wiasciwym doborem metod i
narzedzi badawczych
charakterystycznych dla nauk o
kulturze i religii, nauk o
komunikacji spotecznej i mediach,
ekonomii i finansoéw,
jezykoznawstwa i historii.

Potrafi przeprowadzi¢ badania
otoczenia organizaciji.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ROSL3_KO05] Dostrzega i
formutuje problemy moralne i
dylematy etyczne zwigzane ze
srodowiskiem profesjonalnym;
poszukuje optymalnych
rozwigzan, postepuje zgodnie z
zasadami etyki.

Dostrzega i formutuje problemy
moralne i dylematy etyczne
zwigzane ze $wiatem public
relations.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ROSL3_W11] Zna metodyke
wykonywania zadan, normy,
procedury i dobre praktyki
stosowane w instytucjach
zwigzanych z dziatalno$cig
kulturalna, medialng a takze
handlowg w zakresie wspotpracy
miedzynarodowej zwigzanej z
obszarem jezyka polskiego i
rosyjskiego.

Zna metodyke wykonywania
zadan, normy, procedury i dobre
praktyki stosowane w instytucjach
zwigzanych z PR.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

Istota public relations: definicje PR; cele PR; otoczenie organizacji w dziatalnosci PR; komunikowanie jako
metoda PR (proces i srodki komunikowania, formy komunikowania i ich wtasciwosci, techniki PR); miejsce
PR w systemie komunikacyjnym organizacji; PR a pojecia pokrewne (human relations, corporate identity,
dziennikarstwo, publicity). Media relations jako kluczowa dziedzina PR. Motywy prowadzenia dziatalnosci
PR: korzenie PR, motywy prowadzenia PR przez organizacje. Programowanie i planowanie dziatan PR:
przedmiot planowania; dobér strategii komunikowania; konkretyzacja celdw; okreslenie grup docelowych;
dobor technik realizacji, ustalenie budzetu, harmonogram dziatan. Realizacja programu PR: podstawowe
zadania fazy realizacji programu public relations; ogélne uwarunkowania dziatalnosci komunikacyjnej;
kryteria doboru mediéw masowych jako przekaznikow tresci w PR; Internet jako medium komunikacyjne w
PR; wspotpraca z dziennikarzami i redakcjami jako narzedzie PR (typy pisemnych wypowiedzi
dostarczanych mediom, zalecenia dotyczace przygotowywania pisemnych wypowiedzi, przekazywanie
dziennikarzom informacji w komunikacji osobistej). News a pseudowydarzenie. Zasadnicze uwarunkowania
politycznych MR: polityczne MR; ustalanie medialnego porzadku dnia (agenda setting); wartos$¢ przekazu
medialnego; medialny serwis informacyjny; system statych korespondentéw. Narzedzia i techniki
komunikowania stosowane przez specjalistéw w dziedzinie MR: strategia MR; kontaktowa baza danych;
wycinki prasowe; kreowanie pseudowydarzen; sugerowanie interpretacji wydarzen. Ksztattowanie
wazniejszych instrumentéw PR: wygtaszanie przeméwien a PR; konferencje pozaprasowe; ogtoszenia dla
celéw PR; plakat jako nosnik obrazu i medium PR; folder firmowy; planowanie i organizowanie drzwi
otwartych; opracowywanie broszur dla celow PR; przygotowywanie obchodoéw jubileuszowych; imprezy
firmowe; sponsorowanie. Oddziatywanie na wazniejsze czgsci otoczenia: oddziatywanie na pracownikdw
(wewnetrzne PR); oddziatywanie na konsumentow i klientéw; oddziatywanie na lokalng spotecznos¢;
oddziatywanie na agendy rzadowe i panstwowe; oddziatywanie na konkurentéw. PR organizacji réznego
typu: PR bankéw; PR administracji publicznej; PR partii politycznych; PR uczelni.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria Sposob oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej
oceniania OSIa_gan.ych oceny czastkowe otrzymywane w  [51.0% 40.0%
efektow uczenia sie trakcie semestru
kolokwium z zakresu tresci 51.0% 50.0%
programowych
aktywny udziat w zajgciach 80.0% 10.0%
Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur + Black S., Public Relations, Dom Wydawniczy ABC, Warszawa
1999.

*  Goban-Klas T., Public relations czyli promocja reputacji. Pojecia,
definicje, uwarunkowania, Business Press, Warszawa 1996.

*  Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy
prasy, radia, telewizji i Internetu, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2002.

« Jabtonski W., Kreowanie informacji. Media relations, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2006.

*  McQuill D., Teoria komunikowania masowego, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2006.

. Mruk H., Reklama i PR na rozdrozu, Wydawnictwo Naukowe
Forum Naukowe, Poznan 2008.

*  Sorlin P., Mass media, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw 2001.

*  Altkorn J., Wizualizacja firmy, Instytut Marketingu, Krakéw 1999.

*  Andrzejewski P., Kot W., Medialne Public Relations, Wydawnictwo
Forum Naukowe, Poznan 2006.

»  Cialdini R., Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, GWP,
Gdansk 1996.

*  Public Relations sztuka efektywnego komunikowania, red. H.
Przybylski, Kolegium Zarzadzania AE w Katowicach, Katowice
2002.

»  Public relations w teorii i praktyce, red. B. Ociepka, Wroctaw 2003.

Uzupetniajaca lista lektur »  Kadragi¢ A., Czarnowski P., Public relations, czyli promocja

reputacji. Praktyka dziatania, Business Press, Warszawa 1996.

*  Kunczik M., Zipfel A., Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i
komunikowaniu, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2000.

*  Public relations w praktyce, red. A. Gregory, Wydawnictwo

Profesjonalnej szkoty Biznesu, Warszawa 1997.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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