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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2024/2025

Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne

Sposob realizaciji

na uczelni

Rok studiow

1

Jezyk wykfadowy

polski
Jezyk wyktadowy zajec: rosyjski
90%, polski 10%

Semestr studiow

2

Liczba punktow ECTS

2.0

Profil ksztatcenia

ogolnoakademicki

Forma zaliczenia

zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Filologiczny -> Instytut Rusycystyki i Studiow Wschodnich -> Zaktad Pragmatyki

Komunikaciji i Dydaktyki Jezyka Ros

jskiego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Marta Noinska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |20 2.0 28.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Zapoznanie studentéw z wiedzg na temat mechanizméw kreowania wizerunku oraz ksztatcenie
podstawowych umiejetnosci analizy i tworzenia wizerunku osobistego, wizerunku miasta, firmy, marki oraz

postaci.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[FROSMU2_U11] Prezentuje
efekty swojej pracy w jezyku
polskim i rosyjskim w przejrzystej,
usystematyzowanej i
przemyslanej formie z
zastosowaniem réznorodnych
nowoczesnych metod i technik
komunikacyjnych.

Prezentuje efekty swoich badan
na temat kreowania wizerunku
(m.in.

organizacji / miasta/ firmy / marki)
w jezyku polskim i rosyjskim w
przejrzystej,
usystematyzowane;j i
przemyslanej formie z
zastosowaniem réznorodnych
nowoczesnych metod i technik
komunikacyjnych.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[FROSMU2_WO07] Ma pogtebiong
wiedze o powigzaniach filologii z
innymi naukami humanistycznymi
oraz spotecznymi, pozwalajgca na
integrowanie perspektyw
wiasciwych dla kilku dyscyplin
naukowych.

Ma zaawansowang i
uporzgdkowang wiedze o
powigzaniach filologii z imagologia.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[FROSMU2_U14] Potrafi
wspotdziata¢ i pracowaé w grupie,
przyjmujgc w niej rozne funkcje.

Potrafi pracowa¢ w grupie,
przyjmujac w niej ré6zne funkcje i
podejmujgc rézne zadania.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[FROSMU2_K02] Ma $wiadomos$¢
swoich umiejetnosci fachowych i
rozumie potrzebe ciggtego
dazenia do rozwoju wiasnych
kompetencji w zakresie
ogdélnohumanistycznym, jak tez
kompetenciji personalnych i
spotecznych.

Ma swiadomos$¢ swoich
umiejetnosci z zakresu kreowania
wizerunku i

rozumie potrzebe ciggtego
dazenia do rozwoju wiasnych
kompetencji w

danym zakresie.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[FROSMU2_K01] Ma $wiadomos$¢
zakresu swojej wiedzy filologicznej
oraz powigzania jej z wiedzg z
zakresu dyscyplin pokrewnych.

Ma $wiadomosé zakresu swojej
wiedzy filologicznej oraz
powigzania jej z

wiedzg z zakresu imagologii.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

Tresci przedmiotu

* Image a osobowos¢ jezykowa, sktadowe wizerunku, model opisu wizerunku osoby publicznej, analiza
wizualnych i werbalnych technik kreowania wizerunku.

grupowy).

Pierwsze wrazenie; niewerbalne elementy interakgji; podstawy mowy ciata.
Pozgdany wizerunek miasta/ firmy / marki.
Dziatania marketingowe i PR w ksztattowaniu wizerunku miasta / firmy / marki.
Bariery w ksztattowaniu wizerunku, zmiany wizerunku.
Autoprezentacja jej zrodfa i funkcje, strategie i taktyki autoprezentacyjne.

Wizerunek polityczny tworzenie i zarzgdzanie wizerunkiem; wizerunek przywaédcy.

Studium przypadku: wizerunek wybranej osoby publicznej w mediach, literaturze/ wizerunek miasta.
Przeméwienia (blogi) jako przyktad tworzenia wtasnego wizerunku.
Aspekty praktyczne imagologii, zastosowanie wiedzy teoretycznej w tworzeniu wizerunku (projekt

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Znajomos¢ jezyka rosyjskiego na poziomie min. B2; podstawowa wiedza filologiczna z zakresu komunikac;ji

medialnej.

Sposoby i kryteria

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

oceniania osigganych kolokwium 51.0% 25.0%
efektéw uczenia sie aktywny udziat w zajeciach 80.0% 25.0%
projekt grupowy 51.0% 50.0%
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Zalecana lista lektur
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obrashcheniya: 12.03.2023).
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SPb.: Aleteyya, 2001. 256 s. ISBN 5-7763-8750-7
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Shepel' V.M. Imidzh. Imidzhelogiya: uchebnoye posobiye. Moskva
2002.
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osobistg? / Alina Stasiak. Stasiak, Alina. Lublin : Wydawnictwo
Stowa i Mysli, 2017.

Uzupetniajgca lista lektur .

Bujko, Mirostaw, Sebastian Hejnowski. Sita narraciji
marketingowe;j : jak wiasciwe stowa pozwalajg sprzedaé produkt,
zmieni¢ wizerunek firmy czy pozyskac¢ wyborcéw. Warszawa : MT
Biznes, 2018.

Gackowski, Tomasz , Marcin £aczynski (red.).Metody badania
wizerunku w mediach : czym jest wizerunek, jak i po co nalezy go
bada¢, Warszawa :CeDeWu.PI, 2009.

Putka, Leszek & Patrycja Rozbicka. Marka : wizerunek,
wizualnosé, komunikacja. 2018 redakcja . Krakéw : Libron ;
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2018.

Wolny-Zmorzynhski, Kazimierz [et al.]. Komunikacja wizualna w
reklamie, public relations i w prawie. Warszawa : Poltext, 2013.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Czym rézni sie image od stereotypu?

Co to jest styl firmowy i dlaczego jest wazny?

W jaki sposdb mozna budowac wizerunek firmy/ osoby?

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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