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Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Socialmedia, PG_00150162

Kierunek studiow

Pedagogika (O)

Data rozpoczecia studiow  |pazdziernik 2024 r. Rok akademicki realizaciji 2025/2026
przedmiotu

Poziom ksztatcenia II stopnia Grupa zaje¢

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy angielski

Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 3.0

Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Nauk Spotecznych -> Instytut Pedagogiki -> Pracownia Edukacji Medialnej

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Grzegorz Stunza

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr Grzegorz Stunza

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20
W tym liczba godzin zajeé¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin prac dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
y planem studiow
Liczba godzin pracy |20 0.0 55.0 75
studenta
Cel przedmiotu nie dotyczy
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[PEDMU2_UOQ7] potrafi w spos6b
pogtebiony obserwowac,
diagnozowac, racjonalnie oceniac
ztozone sytuacje edukacyjne oraz
analizowa¢ motywy i wzorce
ludzkich zachowan

Student potrafi dogtebnie
analizowac¢ interakcje
uzytkownikéw w mediach
spotecznosciowych, diagnozowaé
ztozone sytuacje edukacyjne
online oraz ocenia¢ motywy i
wzorce zachowan wirtualnych
spotecznosci.

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[PEDMU2_UO05] potrafi
prezentowac wtasne pomysty,
watpliwosci i sugestie, popiera¢ je
rozbudowang argumentacjg w
kontekscie wybranych perspektyw
teoretycznych, pogladéw réznych
autorow, kierujac sie przy tym
zasadami etycznymi

Student potrafi tworzy¢ i
przedstawia¢ strategie
komunikacyjne dla kampanii w
mediach spotecznosciowych,
wyraza¢ swoje watpliwosci i
sugestie dotyczace tych strategii,
wspierajac je analizg teoretyczng
oraz odwotaniami do réznych
autoréw i badan, zawsze kierujac
sie zasadami etyki w internecie i
mediach spotecznosciowych.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[PEDMU2_WO07] zna w
pogtebionym stopniu rodzaje wiezi
spotecznych i rozumie rzgdzace
nimi prawidtowosci istotne z
punktu widzenia procesow
edukacyjnych

Student posiada zaawansowang,
wiedze na temat réznych typéw
wigzi spotecznych, takich jak sieci
kontaktéw, grupy wsparcia i
spotecznosci online, oraz rozumie
mechanizmy i zasady, ktére
ksztattujg te wigzi w kontekscie
edukacji w mediach
spotecznosciowych.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[PEDMU2_KO06] jest gotowy do
przyjecia odpowiedzialnosci za
wiasne przygotowanie do pracy,
podejmowane decyzje i
prowadzone dziatania oraz ich
skutki; a takze do przyjecia
odpowiedzialnosci za
powierzonych jego pracy ludzi (w
tym do budowania z nimi relac;ji
opartej na wzajemnym zaufaniu)

Student jest gotowy do przyjecia
odpowiedzialnosci za zarzadzanie
kampaniami edukacyjnymi w
mediach spotecznosciowych,
podejmowanie decyzji
dotyczacych tresci i interakcji z
uzytkownikami oraz analizowanie
skutkéw tych dziatan; a takze do
budowania zaufanych relacji z
obserwatorami i zespotem
marketingowym.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[PEDMU2_U13] potrafi
postugiwac sie jezykiem obcym na
poziomie B2+

nie dotyczy

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[PEDMU2_WO09] zna i rozumie
kulturowe uwarunkowania
procesow edukacyjnych

Student zna i rozumie kulturowe
uwarunkowania zwigzane z
tworzeniem tresci edukacyjnych w
mediach spotecznos$ciowych oraz
wie, jak rozne kultury ksztattujg
komunikacje edukacyjng w tych
mediach.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[PEDMU2_W13] zna i rozumie w
pogtebionym stopniu rézne
srodowiska wychowawcze, ich
specyfike i procesy w nich
zachodzace

Student zna i rozumie specyfike
réznych grup uzytkownikéw
mediow spotecznosciowych oraz
procesy komunikacyjne i
edukacyjne, ktére w nich zachodzag

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[PEDMU2_KO01] jest gotowy do
samodzielnego pogtebiania swojej
wiedzy i umiejetnosci, jest gotéw
do ciagtego rozwoju osobistego i
zawodowego

Student jest gotowy do
samodzielnego poszukiwania i
wykorzystywania najnowszych
narzedzi i trendéw w mediach
spotecznosciowych, regularnie
aktualizuje swojg wiedze na temat
algorytméw, analiz danych oraz
strategii marketingowych, a takze
angazuje sie w kursy i szkolenia
online, aby rozwija¢ swoje
kompetencje zawodowe i osobiste

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

Tresci przedmiotu

nie dotyczy

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

oceniania osigganych nie dotyczy 51.0% 30.0%
efektéw uczenia sie nie dotyczy 51.0% 30.0%
nie dotyczy 51.0% 40.0%
Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur nie dotyczy
Uzupetniajaca lista lektur nie dotyczy
Adresy eZasobow Adresy na platformie eNauczanie:
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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