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Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (P)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2024 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2025/2026

studenta

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
polski
Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Grzegorz Kapuscinski
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr Grzegorz Kapuscinski
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 2.0 0.0 32

Cel przedmiotu

Student pozyska wiedze o specyfice i roli ekonomiki mediéw. Pozna strukture miedzynarodowego rynku
mediow, formy organizacji rynku medialnego, zjawisko konkurencji na rynku mediéw, relacje rynkowe

klasycznych i nowych mediow.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSMU2_KO03] Potrafi
odpowiedzialnie wykonywaé
powierzone zadania, wywigzuje
sie z zobowigzan pracy w zespole,
inicjuje i prowadzi wspétprace z
otoczeniem

spotecznym.

Potrafi odpowiedzialnie
wykonywaé powierzone zadania,
wywigzuje sie z zobowigzan pracy
w zespole, inicjuje i prowadzi
wspotprace z otoczeniem
spotecznym w sferze
funkcjonowania instytuciji
medialnych na wolnym rynku.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZiIKSMU2_UO03] Potrafi
formutowac i rozwigzywac
problemy badawcze obejmujgce
analize prac innych autoréw,
synteze roznych idei i pogladow,
dobdr metod i konstruowanie
narzedzi badawczych,
opracowanie i prezentacje
wynikéw z wykorzystaniem
zaawansowanych technik
informacyjno-komunikacyjnych,
pozwalajgce na oryginalne
rozwigzywanie ztozonych
problemoéw w zakresie nauk o
komunikacji spotecznej i mediach.

Potrafi formutowaé i rozwigzywac
problemy badawcze obejmujgce
analize prac innych autorow,
synteze roznych idei i pogladow,
dobor metod i konstruowanie
narzedzi badawczych,
opracowanie i prezentacje
wynikow z wykorzystaniem
zaawansowanych technik
informacyjno-komunikacyjnych,
pozwalajgce na oryginalne
rozwigzywanie ztozonych
probleméw w zakresie nauk o
komunikacji spotecznej i mediach
w szczegolnosci ekonomiki
mediéw, w odniesieniu do
funkcjonowania instytuciji
medialnych na wolnym rynku.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZiIKSMU2_U10] Potrafi
wspotdziata¢ i pracowac w grupie,
wyznacza¢ oraz realizowaé
wspolne cele, przyjmowaé w
zespole rézne role, w tym
kierownicze.

Potrafi wspétdziata¢ i pracowac w
grupie, wyznaczaé oraz
realizowaé wspodlne cele,
przyjmowac w zespole rézne role,
w tym kierownicze odnoscie sfery
funkcjonowania instytucji
medialnych na wolnym rynku.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZIKSMU2_U07] Potrafi
przygotowaé obszerne przekazy
ustne, pisemne i wizualne.
Wykorzystuje specjalistyczng dla
dyscypliny terminologie w oparciu
o

samodzielnie wyszukane,
przeanalizowane, ocenione i
wyselekcjonowane zrédta
informacji uwzgledniajgc dorobek
nauk o komunikacji spotecznej i
mediach oraz innych dyscyplin
naukowych.

Potrafi przygotowaé¢ obszerne
przekazy ustne, pisemne i
wizualne. Wykorzystuje
specijalistyczng dla dyscypliny
terminologie w oparciu o
samodzielnie wyszukane,
przeanalizowane, ocenione i
wyselekcjonowane zrodta
informacji uwzgledniajgc dorobek
nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, w szczegdlnosci
ekonomiki mediéw oraz innych
dyscyplin naukowych w
odniesieniu do funkcjonowania
instytucji medialnych na wolnym
rynku.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZIKSMU2_W02] Zna w stopniu
rozszerzonym terminologie
wiasciwg dla dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i mediach
oraz dostosowuje do niej aparat
pojeciowy z dyscyplin
pokrewnych. Ma swiadomos¢
zastosowania tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej zwigzanej
z kierunkiem studiow.

Zna w stopniu rozszerzonym
terminologie wtasciwg dla
dyscypliny nauki o komunikacji
spotecznej i mediach oraz
dostosowuje do niej aparat
pojeciowy z dyscyplin
pokrewnych. Ma swiadomos¢
zastosowania tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej zwigzanej
z kierunkiem studiow, w
odniesieniu do funkcjonowania
instytucji medialnych na wolnym
rynku.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[DZiIKSMU2_U02] Potrafi
skutecznie wykorzysta¢ zdobytg
wiedze do krytycznej analizy
procesow i zjawisk spotecznych,
kulturowych, politycznych czy
ekonomicznych

Potrafi skutecznie wykorzystaé
zdobyta wiedze do krytycznej
analizy procesow i zjawisk
spotecznych, kulturowych,
politycznych czy ekonomicznych
w odniesieniu do funkcjonowania
instytucji medialnych na wolnym
rynku.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZIKSMU2_WO03] Ma
rozszerzong wiedze na temat
metod i teorii wtasciwych
badaniom medioznawczym oraz
istniejgcych miedzy nimi
zaleznosci oraz wiedze z
zakresu innych dyscyplin
naukowych wnoszacych
teoretyczng i praktyczng
podbudowe do zaawansowane;j
analizy zagadnien wiasciwych
dla programu kierunku
dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna.

Ma rozszerzong wiedze na temat
metod i teorii wiasciwych
badaniom medioznawczym oraz
istniejgcych migedzy nimi
zalezno$ci w szczegolnosci ze
sfery ekonomiki medioéw oraz
wiedze z zakresu innych dyscyplin
naukowych wnoszacych
teoretyczng i praktyczng
podbudowe do zaawansowanej
analizy zagadnien wtasciwych dla
programu kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna, w
odniesieniu do funkcjonowania
instytucji medialnych na wolnym
rynku.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[DZIKSMU2_U04] Potrafi
samodzielnie identyfikowaé i
rozwigzywac problemy
charakterystyczne dla dziatalno$ci
medialnej i okotomedialnej,
dobiera¢ srodki i metody pracy
adekwatne do prawidtowego
wykonania zadan zawodowych.

Potrafi samodzielnie identyfikowaé
i rozwigzywac problemy
charakterystyczne dla dziatalnosci
medialnej i okotomedialnej,
dobiera¢ srodki i metody pracy
adekwatne do prawidtowego
wykonania zadan zawodowych w
sferze funkcjonowania instytuciji
medialnych na wolnym rynku.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZIKSMU2_U05] Posiada
umiejetnos¢ integrowania wiedzy
w zakresie komunikacji spotecznej
i mediéw, a takze jej zastosowania
w sytuacjach profesjonalnych oraz
oceny ryzyka i mozliwych
konsekwencji

podejmowanych przedsiewzie¢
zawodowych

Posiada umiejetnos¢ integrowania
wiedzy w zakresie komunikacji
spotecznej i mediow, a takze jej
zastosowania w sytuacjach
profesjonalnych oraz oceny ryzyka
i mozliwych konsekwencji
podejmowanych przedsiewzie¢
zawodowych w odniesieniu do
funkcjonowania instytucji
medialnych na wolnym rynku.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZiIKSMU2_KO04] Potrafi mysle¢ i
dziata¢ w sposoéb przedsiebiorczy.

Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposob
przedsiebiorczy w rzeczywistosci
funkcjonowania instytuc;ji
medialnych na wolnym rynku.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SK?5] realizacja zadania
problemowego

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZIKSMU2_U01] Potrafi
prawidtowo dobiera¢ zrodta,
poprawnie stosowa¢ metody
badawcze wtasciwe dla warsztatu
badawczego komunikologa i
medioznawcy oraz efektywnie
selekcjonowac informacje w celu
rozwigzywania sformutowanego
przez siebie lub innych zadania.

Potrafi prawidtowo dobieraé
zrédta, poprawnie stosowac
metody badawcze wiasciwe dla
warsztatu badawczego
komunikologa i medioznawcy oraz
efektywnie selekcjonowacé
informacje w celu rozwigzywania
sformutowanego przez siebie lub
innych zadania w odniesieniu do
funkcjonowania instytuc;ji
medialnych na wolnym rynku.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[DZIKSMU2_WO01] Ma pogtebiong
wiedze na temat wybranych
faktow i zjawisk oraz wynikajgcych
z nich prawidtowosci istotnych z
punktu widzenia procesow
medioznawczych.
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Ma pogtebiong wiedze¢ na temat
wybranych faktéw i zjawisk oraz
wynikajgcych z nich prawidtowosci
w odniesieniu do funkcjonowania
instytucji medialnych na wolnym
rynku.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSMU2_K06] Jest gotéw
przestrzegac¢ zasad etyki
zawodowej zwigzanej z praca
wiasng i innych.

Jest gotéw przestrzegac¢ zasad
etyki zawodowej zwigzanej z
pracg wiasng i innych w sferze
funkcjonowania instytucji
medialnych na wolnym rynku.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZIKSMU2_K02] Uznaje
znaczenie wiedzy w
rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych. Jest
gotéw zasiegac opinii ekspertow w
przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem
problemu.

Uznaje znaczenie wiedzy w
rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych. Jest
gotéw zasiegac opinii ekspertow w
przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem
problemu w odniesieniu do
funkcjonowania instytucji
medialnych na wolnym rynku.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZIKSMU2_KO01] Potrafi na
podstawie wtasnej wiedzy
krytycznie oceni¢ odbierane tresci.

Potrafi na podstawie wtasnej
wiedzy krytycznie ocenié¢
odbierane tresci w odniesieniu do
funkcjonowania instytuciji
medialnych na wolnym rynku.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZiIKSMU2_UO06] Potrafi
sprawnie komunikowac sie przy
uzyciu réznych kanatow,
gatunkow i metod zaréwno z
ekspertami, jak i innymi
odbiorcami, korzystajac z
zaawansowanych rozwigzan
technologicznych.

Potrafi sprawnie komunikowac sie
przy uzyciu réznych kanatoéw,
gatunkow i metod zaréwno z
ekspertami, jak i innymi
odbiorcami, korzystajac z
zaawansowanych rozwigzan
technologicznych w sferze
funkcjonowania instytuciji
medialnych na wolnym rynku.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

Tresci przedmiotu

Konwergencja mediow.

Ekonomia a ekonomika mediéw podstawowe pojecia.
Media a gospodarka - konkurencyjnosc i globalizacja.
Produkcja i rynek i przemyst medialny.

Firmy medialne, medialne konglomeraty transnarodowe.

Reklama a funkcjonowanie mediow
Prasa, radio, telewizja jako przedsiebiorstwa medialne.
Rynki medialne w perspektywie spoteczenstwa informacyjnego.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (skladowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

egzamin pisemny

51.0%

100.0%
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Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur

Kowalski T., Media i pienigdze, Dom Wydawniczy
Przedsigbiorstwa Handlowego TEXT, Warszawa 2008.
Kowalski T., Media na rynku, Wprowadzenie do ekonomiki
mediow, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa
2006.

Kowalski T., Zarzagdzanie w mediach, Oficyna a Wolters Kluwer
business, Warszawa 2013.

Kowalski T., Miedzy twérczoscig a biznesem. Wprowadzenie do
zarzadzania w mediach i rozrywce, Wyd. Akad. i Profesjonalne,
Warszawa 2008

Kreft J., Ewolucja strategii transmedialnych korporac;ji
transnarodowych, Wyd. Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2012.
McQuail D., Teoria komunikowania masowego, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2007.

Media i spoteczenstwo, red. M. Sokotowski, Wydawnictwo A.
Marszatek, Torun 2008.

Uzupetniajaca lista lektur

Bajka Z., Rynek medidéw w Polsce [w:] Dziennikarstwo a $wiat
mediéw, Wyd. Universitas, Krakéw 2000.

Halin D., Mancini P., Systemy medialne, Wydawnictwo UJ, Krakéw
2007.

Czarnecki A., Korsak R., Planowanie mediéw w kampaniach
reklamowych, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa
2001.

Kowalski T., Wprowadzenie do ekonomii mediéw, [w:] Media,
komunikacja, biznes elektroniczny, B. Jung (red.), Wydawnictwo
Difin, Warszawa 2001.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/ |Konwergencja mediow i jej wymiary i skutki.

przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Produkcja medialna w nowych i starych mediach.

Relacje teorii mediéw, ekonomiki mediow i teorii kulturowych.

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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