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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu
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Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zajec¢ specjalnosciowych

Grupa zaje¢ powigzanych z
praktycznym przygotowaniem
zawodowym - profil praktyczny

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiéw 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Nauk Spotecznych -> Instytut Mediow, Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej -> Zakfad

Komunikacji Spotecznej i Kulturowej

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Beata Czechowska-Derkacz

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr Beata Czechowska-Derkacz

Formy zaje¢ Forma zajec Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zajeé¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin prac dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
Yy planem studiéw
Liczba godzin pracy |15 2.0 43.0 60
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z rodzajami komunikatéw PR, ich miejscem i mozliwosciami
wykorzystywania w kampaniach PR oraz sytuacjach promocyjnych. Pokazanie sposobdw tworzenia
skutecznych tekstow i materiatow PR, ktére majg stuzyé pozytywnemu budowaniu wizerunku organizacji w
perspektywie celéw biezgcych i dlugoterminowych, takze w oparciu o realizacje celéw zrownowazonego
rozwoju. Pokazanie sposobdw tworzenia tekstow PR, ktére majg stuzy¢ budowaniu wizerunku organizacji
odpowiedzialnej spotecznie, dbajacej o dobrostan interesariuszy oraz srodowisko. Pokazanie réznic w
sposobach przygotowywania i mozliwosciach wykorzystywania komunikatéw i materiatdw PR w przestrzeni
mediow tradycyjnych oraz mediéw internetowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSMU2_U05] Posiada
umiejetnos¢ integrowania wiedzy
w zakresie komunikacji spotecznej
i medidw, a takze jej zastosowania
w sytuacjach profesjonalnych oraz
oceny ryzyka i mozliwych
konsekwenc;ji

podejmowanych przedsiewzie¢
zawodowych

Student ma wiedze w zakresie
komunikacji, wie, jak tworzy¢
materiaty PR w spos6b
profesjonalny i zna mozliwe
ryzyka oraz zagrozenia zwigzane
z publikacjg tych materiatéw lub
podejmowania przedsiewzie¢ w
obszarze PR.

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[DZIKSMU2_U07] Potrafi
przygotowaé obszerne przekazy
ustne, pisemne i wizualne.
Wykorzystuje specjalistyczng dla
dyscypliny terminologie w oparciu
o

samodzielnie wyszukane,
przeanalizowane, ocenione i
wyselekcjonowane Zrédta
informacji uwzgledniajgc dorobek
nauk o komunikacji spotecznej i
mediach oraz innych dyscyplin
naukowych.

Student wie, jak przygotowaé
materiaty PR z wykorzystaniem
wiedzy charakterystycznej dla
dyscypliny naukowe;j.

[SUB] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[DZiIKSMU2_WO05] Ma pogtebiong
i uporzadkowang wiedze na temat
dziatania instytucji medialnych i
dziatéw komunikacji spotecznej
oraz rozumie zwigzane z ich
funkcjonowaniem cele i problemy.

Student ma wiedze na temat
dziatania PR w odniesieniu do
pracy instytucji medialnych i
dziatéw odpowiedzialnych za
realizacje zadan wtasciwych dla
public relations we wszystkich
obszarach, w tym w obszarze
realizacji celow SDG

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[DZIKSMU2_U10] Potrafi
wspotdziata¢ i pracowaé w grupie,
wyznaczaé oraz realizowac
wspolne cele, przyjmowaé w
zespole rézne role, w tym
kierownicze.

Student jest zdolny do pracy w
grupie, obejmowania réznych roli i
realizacji zadan w odniesieniu do
dziatan charakterystycznych dla
public relations.

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[DZIKSMU2_KO03] Potrafi
odpowiedzialnie wykonywaé
powierzone zadania, wywigzuje
sie z zobowigzan pracy w zespole,
inicjuje i prowadzi wspétprace z
otoczeniem

spotecznym.

Student potrafi realizowac zadania
w zespole, wie, jak dzieli¢ sie
praca i inicjowa¢ nowe
rozwigzania.

[SK?5] realizacja zadania
problemowego

[DZIKSMU2_K04] Potrafi myslec i
dziata¢ w sposob przedsiebiorczy.

Student zna zasady
przedsiebiorczosci i wykorzystuje
je w praktyce w odniesieniu do
dziatan PR.

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[DZIKSMU2_KO06] Jest gotow
przestrzegac¢ zasad etyki
zawodowej zwigzanej z pracg
wiasng i innych.

Student zna zasady etyki
zawodowej w obszarze PR i wie,
jak ich przestrzegac¢.

[SK?5] realizacja zadania
problemowego

[DZiIKSMU2_U04] Potrafi
samodzielnie identyfikowadé i
rozwigzywac problemy
charakterystyczne dla dziatalnosci
medialnej i okotomedialne;j,
dobiera¢ srodki i metody pracy
adekwatne do prawidtowego
wykonania zadan zawodowych.

Student potrafi identyfikowacé
problemy i proponowac
rozwigzania zwigzane z
problemami w pracy w obszarze
PR.

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[DZIKSMU2_WO07] Ma
rozszerzong wiedze na temat
zasad i metod tworzenia
przekazow wiasciwych dla
kierunku studiow. Ma swiadomos$¢
funkgji i efektywnosci
komunikatéw oraz zasad etyki
zawodowej w ramach
prowadzonej dziatalnosci.

Student zna zasady i metody
tworzenia przekazéw PR.

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

Data wygenerowania:

10.03.2026 11:21

Strona 2z3




Tresci przedmiotu

wprowadzenie

ogolne zagadnienia zwigzane z PR-em,

typologia tekstéw i materiatéw PR,

miejsce tekstoéw i materiatow PR w kampaniach PR-owych,
wykorzystanie tekstow i materiatow PR do budowania wizerunku organizacji odpowiedzialnej spotecznie
uwzgledniajgcej dobrostan interesariuszy oraz dbajacej o sSrodowisko
negatywne skutki greenwaschingu,

etyka w pracy PR-owca,

media relations w tradycyjnych i nowych mediach,

teksty i materiaty PR w mediach tradycyjnych,

teksty i materiaty e-PR w Internecie i mediach spotecznosciowych,
storytelling opowiadanie historii,

najczesciej popetniane btedy w tekstach i materiatach PR,

creative writing,

wybrane zagadnienia z jezyka perswazji,

poprawnos¢ jezykowa w tekstach i materiatach PR

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawowa znajomos¢ zagadnien z zakresu public relations i copywritingu.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

aktywnosc¢

0.0% 20.0%

praca zaliczeniowa

0.0% 80.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Wojcik K., Public Relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem,
Warszawa 2015.

2. Dabata J., Tajemnica i suspens: wokét gtdwnych probleméw creative
writing, Lublin 2004.

3. Fog K., Budtz Ch., Munch P., Blanchette S., Storytelling : narracja w
reklamie i biznesie, przet, J. Wasilewski, B. Brach, Warszawa 2011.

4. Tworzydto D., Public relations praktycznie, Rzeszéw 2017.

5. http://www.proto.pl/

6. http://www.mediafun.pl/

7. http://pijarukoksu.pl/

8. http://www.prnewsonline.com/

Uzupetniajaca lista lektur 1.

Davis A., Public Relations, przet. G. Dgbkowski, Warszawa 2007.

2. Miotk A., Nowy PR: jak internet zmienit public relations, Lublin 2016.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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