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Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zajec¢ specjalnosciowych
Grupa zaje¢ powigzanych z
praktycznym przygotowaniem
zawodowym - profil praktyczny
Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wykitadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot mgr Adam Majchrzak
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr hab. Maria Rytko-Kurpiewska
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 2.0 33.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przedstawienie wybranych zagadnien zwigzanych z kampaniami reklamowymi,
okreslenie znaczenia reklamy w dziataniach marketingowych oraz jej wptyw na postrzeganie firmy i jej
produktéw, zapoznanie studentéw z r6znymi rodzajami przekazu reklamowego wraz z oméwieniem kwestii
wyboru odpowiedniej forme reklamy do promowanego produktu, a takze przedstawienie podstaw
planowania skutecznych kampanii reklamowych z wykorzystaniem réznych mediow.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSMU2_KO03] Potrafi
odpowiedzialnie wykonywaé
powierzone zadania, wywigzuje
sie z zobowigzan pracy w zespole,
inicjuje i prowadzi wspétprace z
otoczeniem

spotecznym.

Student ma uporzadkowang
wiedze na temat strategii reklamy i
potrafi wykorzystywacé jg w
praktyce.

[SK?5] realizacja zadania
problemowego

[DZiIKSMU2_UO06] Potrafi
sprawnie komunikowac sie przy
uzyciu réznych kanatow,
gatunkow i metod zaréwno z
ekspertami, jak i innymi
odbiorcami, korzystajac z
zaawansowanych rozwigzan
technologicznych.

Student rozumie teorie i metody
medioznawcze, ktére umozliwiajg
mu opracowanie pogtebionej
strategii reklamowej

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[DZIKSMU2_U07] Potrafi
przygotowaé obszerne przekazy
ustne, pisemne i wizualne.
Wykorzystuje specjalistyczng dla
dyscypliny terminologie w oparciu
o

samodzielnie wyszukane,
przeanalizowane, ocenione i
wyselekcjonowane zrédta
informacji uwzgledniajgc dorobek
nauk o komunikacji spotecznej i
mediach oraz innych dyscyplin
naukowych.

Student potrafi opracowac i
zaprezentowac profesjonalng
strategig reklamowg oraz stworzy¢
kompletne przekazy reklamowe
wykorzystywane w ramach
kampanii z wykorzystaniem metod
ustnych, pisemnych i wizualnych.

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[DZIKSMU2_WO03] Ma
rozszerzong wiedze na temat
metod i teorii wiasciwych
badaniom medioznawczym oraz
istniejgcych migedzy nimi
zalezno$ci oraz wiedze z
zakresu innych dyscyplin
naukowych wnoszacych
teoretyczng i praktyczng
podbudowe do zaawansowanej
analizy zagadnien wiasciwych
dla programu kierunku
dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna.

Student rozumie i potrafi
opracowac strategie reklamy w
sposob samodzielny oraz w
ramach pracy w grupie, dzieki
czemu jest w stanie
maksymalizowaé efekty swojej
pracy z korzyscig dla otoczenia
spotecznego.

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[DZiIKSMU2_WO05] Ma pogtebiong
i uporzadkowang wiedze na temat
dziatania instytucji medialnych i
dziatéw komunikacji spotecznej
oraz rozumie zwigzane z ich
funkcjonowaniem cele i problemy.

Student wie, jak opracowac
strategie reklamy w ramach pracy
w grupie.

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[DZIKSMUZ2_U10] Potrafi
wspotdziata¢ i pracowaé w grupie,
wyznacza¢ oraz realizowaé
wspolne cele, przyjmowaé w
zespole rézne role, w tym
kierownicze.

Student rozumie i potrafi
opracowac strategie reklamy w
ramach pracy w grupie.

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

Tresci przedmiotu

. Modele i funkcje reklamy
. Okreslenie potrzeb klienta

. Reklama zewnetrzna

ONDUTAWN =

. Slogany reklamowe i reklama wizualna
. Projektowanie reklam prasowych

. Reklama internetowa i multimedialna
Kampanie reklamowe w radiu i telewizji

. Projektowanie kompleksowych kampanii reklamowych

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Znajomos¢ zagadnien zwigzanych z marketingiem i reklamg, public relations w przestrzeni komunikacyjnej
przedsigbiorstw oraz metodykg tworzenie tekstéw i materiatow PR.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

aktywnos¢

0.0%

10.0%

realizacja projektu

0.0%

90.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Dejnaka A., Strategia reklamy marki, produktéw i ustug, Wroctaw 2005
Gregory A. (red.): Public relations w praktyce, Krakow 2006

Uzupetniajaca lista lektur

Sullivan L., Spoty, plakaty i slogany. Jak tworzy¢ lubiane reklamy.

Wydanie Il, Warszawa 2007
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

1. Marketing i reklama

2. PR w przestrzeni komunikacyjnej przedsigbiorstw w odniesieniu do strategii reklamy

3. Metodyka tworzenia tekstow i materiatbw PR w odniesieniu do strategii reklamy

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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