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2025/2026

studenta

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zajec¢ specjalnosciowych
Grupa zaje¢ powigzanych z
praktycznym przygotowaniem
zawodowym - profil praktyczny
Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Aleksandra Zukowska
wyktadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr Aleksandra Zukowska
Formy zaje¢ Forma zajec Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zajeé¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiéw
Liczba godzin pracy |15 2.0 33.0 50

Cel przedmiotu

1. Praktyczne zapoznanie studentéw z projektowaniem kampanii PR- owej.

2. Nauczenie studentéw analizy poszczegdlnych elementéw sktadowych kampanii.

3. Zapoznanie studentéw z oddziatywaniem kampanii na srodowisko zewnetrzne i wewnetrzne
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSMU2_KO03] Potrafi
odpowiedzialnie wykonywaé
powierzone zadania, wywigzuje
sie z zobowigzan pracy w zespole,
inicjuje i prowadzi wspétprace z
otoczeniem

spotecznym.

Potrafi pracowac w zespole
kreatywnym, w ktérym kazdy
odpowiedzialny jest za
powierzone zadania.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZIKSMU2_W07] Ma
rozszerzong wiedze na temat
zasad i metod tworzenia
przekazow wiasciwych dla
kierunku studiéw. Ma $wiadomos¢
funkgji i efektywnosci
komunikatéw oraz zasad etyki
zawodowej w ramach
prowadzonej dziatalnosci.

Posiada wiedze na temat
projektowania kampanii PR, a
takze spotecznych oraz
reklamowych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZIKSMU2_U07] Potrafi
przygotowac obszerne przekazy
ustne, pisemne i wizualne.
Wykorzystuje specjalistyczng dla
dyscypliny terminologie w oparciu
o

samodzielnie wyszukane,
przeanalizowane, ocenione i
wyselekcjonowane zrédia
informacji uwzgledniajgc dorobek
nauk o komunikacji spotecznej i
mediach oraz innych dyscyplin
naukowych.

Bazujgc na konkretnych
przyktadach (case study)
dokonuje analizy zawartosci
mediow, ze szczegblnym
uwzglednieniem kampanii PR. W
oparciu o aktualne trendy
wystepujgce w obszarze PR, a
takze bazujgc na
specjalistycznych zrodtach
informaciji, potrafi dokonywac
analizy medioznawcze;j.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZIKSMU2_U06] Potrafi
sprawnie komunikowac sie przy
uzyciu réznych kanatéw,
gatunkoéw i metod zaréwno z
ekspertami, jak i innymi
odbiorcami, korzystajac z
zaawansowanych rozwigzan

technologicznych.

Wykorzystuje do pracy
najnowoczesniejsze rozwigzania
technologiczne, w tym m. in.
sztuczng inteligencje, programy
do cyfrowej edycji obrazu,
narzedzia do tworzenia ankiet i
badan konsumenckich.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

Tresci przedmiotu

1. Rola kampanii PR-owych we wspétczesnych systemach komunikacyjnych (case studies)

2. Etapy kampanii:

Analiza sytuacji z wykorzystaniem dostepnych zrédet i narzedzi

Umiejetne formutowanie celéw kampanii

Identyfikacja grup docelowych przy uzyciu analiz demograficznych i pochodzenia

Przygotowanie strategii z okresleniem harmonogramu kolejnych dziatan oraz zaplanowaniem budzetu

Monitoring i ocena kampanii

3. Najczestsze btedy w kampaniach

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny kohncowej

Zaliczenie na ocene

51.0%

100.0%

Data wygenerowania:

10.03.2026 11:25

Strona 2z3




Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur

1. Budzynski W., PR public relations: wizerunek, reputacja, tozsamosé¢,
Poltext 2018.

2. Hartley K., Komunikacja w kryzysie: jak zrozumie¢ i ksztattowac
zachowanie konsumentéw, aby wasza marka cieszyta sie jeszcze
wigkszym zaufaniem, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2020.

3. Szlis I., Wizerunek: jak go zmierzy¢ i jak poprawi¢, CeDeWu,
Warszawa 2020.Miotk A., Jak internet zmienit public relations, Wyd.
Stowa i Mysti, Lublin 2016.

4. Waszkiewicz-Raviv A., Wizualny PR : sita obrazéw w komunikacji
organizacji, Warszawa : Wydawnictwa Uniwerystetu Warszawskiego,
2021.

Uzupetniajaca lista lektur

1. W¢jcik K., Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Wolter
Kluwer, Warszawa 2015.

2. GuzowskiR., Budowanie wizerunku urzednika w mediach, Presscom,
Wroctaw 2017.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/ |-
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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