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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2024/2025

studenta

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy angielski
Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Aleksander Jagietto
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr Aleksander Jagietto
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 0.0 0.0 15

Cel przedmiotu

Student zna metodologie badan rynkowych i marketingowych

Student posiada umiejetnos¢ projektowania i przeprowadzania badan marketingowych i rynkowych

Student rozumie proces badan marketingowych i rynkowych

Student rozumie wptyw informacji na decyzje zarzadcze

Student posiada umiejetnos¢ interpretacji wynikéw badan oraz ich prezentacji

Student zna zasady analizy rynku TSL

Student posiada umiejgetnos¢é samodzielnej oceny rynku TSL
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[LMMU2_W03] ma fundamentalng
wiedze na temat relacji pomiedzy
podmiotami gospodarczymi i
organizacjami funkcjonujacymi w
sferze krajowej, miedzynarodowe;j
i miedzykulturowej; rozumie
znaczenie logistyki i mobilnosci
dla ich funkcjonowania

ma dogtebng wiedze na temat
relacji miedzy zjawiskami
ekonomicznymi, podmiotami i
przedsigbiorstwami
transportowymi oraz instytucjami
publicznymi

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[LMMU2_KO05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz rézne
warianty rozwigzan zwigzane z
wykonywaniem zawodu

prawidtowo identyfikuje,
diagnozuje i rozwigzuje dylematy
oraz alternatywne rozwigzania

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[LMMU2_WO08] ma fundamentalng
wiedze o procesach
podstawowych i logistycznych
zachodzacych w
przedsiebiorstwach oraz
organizacjach gospodarczych i na
styku z obszarami pokrewnymi, a
takze o procesach zmian instytucji
publicznych, zna metody badania
prawidtowosci rzgdzacych tymi
zmianami, uwzgledniajac wptyw
na nie interesariuszy zewnetrznych

zna metody badan
marketingowych

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[LMMU2_W06] zna w
pogtebionym stopniu statystyczne
i ekonometryczne metody i
narzedzia opisu oraz
modelowania makro- i
mikroekonomicznego procesow i
systemow logistycznych i
mobilnosci

zna metody i narzedzia
statystyczne oraz ekonometryczne
do opisu struktur ekonomicznych
przedsiebiorstw transportowych

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[LMMU2_UO02] potrafi wykorzystac
zdobytg wiedze do opisu i analizy
przyczyn oraz przebiegu
procesow i systemow
logistycznych i mobilnosci, a takze
potrafi formutowaé wtasne opinie
oraz krytycznie dobiera¢ dane i
metody analizy w oparciu o
dorobek nauk ekonomicznych i
spotecznych

potrafi wykorzysta¢ zdobytg
wiedze do opisywania i
analizowania przyczyn i przebiegu
procesow i zjawisk
ekonomicznych oraz spotecznych,
a takze formutowac wiasne opinie
i krytycznie dobiera¢ dane oraz
metody analizy

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[LMMU2_UO01] potrafi tworczo
interpretowac i wyjasnia¢ zjawiska
ekonomiczne i spoteczne oraz
zachodzace miedzy nimi relacje,
wykorzystujgc nabytg wiedzg z
zakresu ekonomii, finanséw, nauk
0 zarzgdzaniu, logistyki i
mobilnosci

potrafi kreatywnie interpretowac i
wyjasnia¢ zjawiska ekonomiczne i
spoteczne oraz relacje migdzy nimi

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[LMMUZ2_U04] potrafi
prognozowac i modelowaé
ztozone procesy gospodarcze i
spoteczne, a takze procesy i
systemy logistyczne i mobilnosci z
wykorzystaniem iloSciowych i
jakosciowych metod i narzedzi
wypracowanych przez nauki
ekonomiczne (w tym statystyke i
ekonometrig)

potrafi prognozowac ztozone
procesy ekonomiczne i spoteczne,
wykorzystujgc metody ilosciowe i
jakosciowe

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[LMMU2_U03] potrafi analizowac¢
przyczyny i przebieg procesow i
systemow logistycznych i
mobilnosci, formutowac wiasne
opinie na ten temat, stawia¢
hipotezy badawcze oraz dobierac i
stosowac metody ich weryfikacji

potrafi analizowa¢ przyczyny i
przebieg procesow i zjawisk
ekonomicznych oraz spotecznych,
formutowac¢ wtasne opinie na ten
temat, konstruowac hipotezy
badawcze oraz dobierac i
stosowac metody ich weryfikacji

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny
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Tresci przedmiotu

1] Projektowanie badan marketingowych i rynkowych

Specyfika badan rynkowych i marketingowych

Réznice w potrzebach informacyjnych firm z sektora TFL

Metody doboru préby z populac;ji

2] Narzedzia stosowane w badaniach

Konstrukcja narzedzi pomiarowych

Konstrukcja kwestionariuszy

3] Metody zbierania danych w badaniach rynkowych

Wywiady

Ankiety

Inne metody

4] Analiza otoczenia rynkowego firm z sektora TFL

Specyfika otoczenia rynkowego firm z sektora TFL

Identyfikacja trendéw

Metody scenariuszowe

5] Analiza rynku dla sektora TFL

Ocena wielkosci rynku

Ocena pojemnosci rynku

Analiza rynku konkurencyjnego

6] Analiza sytuacji rynkowej firm z sektora TFL

Ocena pozycji rynkowej firmy

Ocena konkurencyjnosci firmy

Ocena potencjatu rozwojowego przedsiebiorstwa

7] Wptyw marketing-mix na rynek TFL

Badania dotyczace ustug
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Badania dotyczace cen

Badania dotyczace dystrybuciji

Badania dotyczace promocji

Wymagania wstepne
i dodatkowe

marketingu

znajomosé podstawowych zagadnien badan marketingowych, znajomos$¢ podstawowych zagadnien

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Projekt grupowy

51.0%

50.0%

Test

51.0%

50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. A. C. Burns, Ann F. Veeck, Marketing research, 9th Edition, Pearson
2020.

2. D. Maison, Qualitative Marketing Research. Understanding
Consumer Behaviour, Routledge 2019.

Uzupetniajaca lista lektur

3. Barry J. Babin, William G. Zikmund, Exploring Marketing Research,
Cengage Learning, 2015.

4. Robert J. Kaden, Guerrilla Marketing Research: Marketing Research
Techniques That Can Help Any Business Make More Money, Kogan
Page, London and Philadelphia, 2006.

5. Naresh K. Malhotra, David F. Birks: Marketing Research: An Applied
Approach 3rd Edition, Trans-Atlantic Publications 2008.

6. Wotek M., Jagietto A., Wolanski M., Multi-criteria analysis in the
decision-making process on the electrification of public transport in
cities in Poland: a case study analysis. Energies, 2021

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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