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Cel przedmiotu

1. Zrozumienie roli marketingu strategicznego w ogdline;j strategii biznesowe;j.

2. Analizowaé szanse i zagrozenia rynkowe za pomocg réznych ram marketingowych.

3. Rozwija¢ i oceniac strategie marketingowe, ktére sg zgodne z celami biznesowymi.

4. Zastosowanie narzedzi i koncepcji marketingu strategicznego w rzeczywistych scenariuszach

biznesowych.

o

marketingowych.

6. Ocena wplywu transformacji cyfrowej na strategie marketingowa.

Zwigkszenie umiejetnosci podejmowania decyzji w zakresie formutowania i wdrazania strategii
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZMU2_WO04] Ma rozszerzong,
wiedze na temat otoczenia
przedsiebiorstwa, jego czynnikéw i
zachodzacych w tym obszarze
zmian, a takze na temat relacji,
znaczenia i wptywu otoczenia i
interesariuszy na funkcjonowanie
przedsiebiorstwa. Posiada
szerokg wiedze w zakresie
narzedzi diagnozowania makro- i
mikrootoczenia.

Student potrafi przeanalizowac
otoczenie marketingowe
przedsiebiorstwa, ma rozszerzong
wiedze na temat marketingu
relacji oraz wptywu otoczenia i
interesariuszy na funkcjonowanie
przedsiebiorstwa.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_K02] Ma swiadomos¢é
koniecznosci uzupetniania oraz
poszerzania zdobytej wiedzy i
umiejetnosci, stara sie
interdyscyplinarnie taczy¢ wiedze
z réznych dziedzin oraz dyscyplin
nauki. Potrafi inspirowa¢ innych
do nauki.

Student ma Swiadomos¢é
poszerzania swojej wiedzy i
umiejetnosci z zakresu marketingu
oraz stara sie taczyc te wiedze z
innymi dziedzinami nauki.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_W02] Dysponuje
poszerzong wiedzg na temat
relacji zachodzacych pomigdzy
dyscyplinami nauk spotecznych,
majacych kluczowe znaczenie dla
zrozumienia istoty procesow
gospodarczych.

Student posiada wiedze na temat
interakcji pomiedzy marketingiem,
a innymi naukami spotecznymi, co
jest kluczowe dla zrozumienia
skutecznosci strategii
marketingowych.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_U07] Potrafi
wyszukiwac szczegdtowe
informacje w procesie
podejmowania racjonalnych i
ztozonych decyzji o charakterze
operacyjnym i strategicznym w
przedsiebiorstwach.

Student potrafi wyszukiwac
informacje niezbedne do
podejmowania racjonalnych
decyzji w obrebie marketingu
strategicznego, na poziomie
strategicznym w
przedsiebiorstwach.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[ZARZMU2_K04] Ma $wiadomos¢é
koniecznosci rozstrzygania
dylematoéw zwigzanych z
wykonywaniem zawodu i
wypetnianiem zobowigzan
spotecznych. Prawidiowo je
identyfikuje.

Student rozumie konieczno$¢
podejmowania decyzji zwigzanych
z wykonywaniem dziatan
marketingowych. Prawidtowo
identyfikuje i rozwigzuje problemy
zwigzane z realizacjq strategii
marketingowych.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_U02] Potrafi w
pogtebiony sposob postugiwac sie
aktami prawnymi, regulujgcymi
sfere organizacji formalno-prawnej
zaktadania i funkcjonowania

przedsigbiorstw w Polsce.

Student potrafi wykorzystywac
narzedzia marketingowe stuzace
funkcjonowaniu przedsiebiorstw w
Polsce.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

Analiza rynku

Strategia marki
Strategia produktu i ustugi
Strategia cenowa

©CNoOORrWN =

Wprowadzenie do marketingu strategicznego

Planowanie marketingu strategicznego

Strategia dystrybucji i kanatéw dystrybuc;ji
Strategia promocji i komunikacji
. Globalna strategia marketingowa

10. Metryki marketingowe i ocena wynikéw

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Student powinien posiada¢ wiedzg na temat kluczowych poje¢, teorii i narzedzi marketingowych.
Dodatkowo powinien posiada¢ wiedze na temat podstaw zarzadzania, w tym zarzadzania strategicznego.
Powinien takze posiada¢ umiejetnosci pracy zespotowej oraz komunikacji, zaréwno pisemnej, jak i ustnej,
ktore sg kluczowe w realizacji projektow strategicznych i prezentowaniu wynikéw analiz. Z uwagi na to, ze
przedmiot bedzie prowadzony w jezyku angielskim, student powinien postugiwac sie tym jezykiem na
poziomie przynajmniej komunikatywnym.

Sposoby i kryteria

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

oceni’ania Osiaganych projekt zaliczeniowy 60.0% 40.0%
efektow uczenia sie obecnosé na zajeciach 80.0% 20.0%
dwa pisemne referaty 60.0% 40.0%
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Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur

1. Drummond, G., Ensor, J., Ashford, R. (2008). Strategic marketing :
planning and control, Amsterdam ; London: Butterworth-
Heinemann (otwarty dostep przez konto w bibliotece UG)

Uzupetniajaca lista lektur 1. Tomczak, T., Reinecke, S., Kuss, A. (2018). Strategic Marketing:
Market-Oriented Corporate and Business Unit Planning,
Wiesbaden: Springer Fachmedien Wiesbaden.

2. Adhikari, A. (Ed.) (2018). Strategic Marketing Issues in Emerging
Markets, Singapore; Springer.

3. Materialy przygotowane przez wyktadowce.

Adresy eZasobow Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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