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Kierunek studiow

Zarzadzanie (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2024 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2024/2025

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki
Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 1 Liczba punktéw ECTS 6.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
|miQ i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Grzegorz Szczuka
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr Grzegorz Szczuka
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [15.0 15.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 46.0 74.0 150
studenta

Cel przedmiotu

Przekazanie wiedzy dotyczacej teoretycznych zagadnien komunikacji marketingowej oraz praktycznych

zasad jej ksztattowania.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZMUZ2_U04] Potrafi w sposob
kreatywny zastosowac zdobytg
wiedze z zakresu nauk o
zarzadzaniu i jakosci w praktyce
zawodowe;.

Potrafi w sposéb kreatywny
wykorzystac¢ wiedze z zakresu
doboru kanatéw i narzedzi
komunikacji marketingowej i w
sposob kreatywny zaprezentowac
zdobytg wiedze.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_KO05] Jest gotow do
dokonania pogtebionej oceny
zjawisk oraz jasnego
uzasadnienia swojego stanowiska
poprzez racjonalny, logiczny i
przedsiebiorczy sposob
wykorzystania wiedzy - opierajac
swoje twierdzenia i decyzje na
pogtebionej analizie
otrzymywanych informagiji.

Jest gotow dokonywaé
pogtebionej analizy w procesie
podejmowania decyzji w obszarze
komunikacji marketingowe;j
przedsigbiorstwa oraz zbudowaé
zestaw kanatéw i narzedzi
komunikacji marketingowej
adekwatnej do produktu /
odbiorcow / persony.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[ZARZMU2_WO01] Ma rozszerzong,
wiedze w zakresie nauk
spotecznych ze szczegdlnym
uwzglednieniem dyscypliny nauk o
zarzadzaniu i jakos$cig oraz
rozumie ich relacje z innymi
naukami spotecznymi.

Ma rozszerzong wiedze na temat
otoczenia przedsigbiorstwa i
potrafi ja wykorzysta¢ w
planowaniu dziatan komunikaciji
marketingowe;.

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_KO01] Ma $wiadomos$¢é
deprecjacji wiedzy w czasie i
rozumie potrzebe uczenia sie
przez cafte zycie i pogtebiania
wiedzy zaréwno w trybie
akademickim jak réwniez
pozaakademickim. Potrafi
inspirowac¢ i organizowac proces
uczenia sie innych osob.

Ma swiadomos$¢ koniecznosci
uzupetniania wiedzy z zakresu
zintegrowanej komunikacji
marketingowej przedsigbiorstw.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_W14] Ma
uporzadkowana, rozszerzong
wiedze szczegdtowaq z zakresu
wybranej specjalnosci na kierunku
zarzadzanie.

Ma uporzadkowang wiedze na
temat kanatéw i narzedzi
komunikacji marketingowej oraz
ich charakterystyki.

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_U05] Potrafi
poprawnie wybraé oraz
zastosowac zaawansowane,
ztozone metody i narzedzia
stosowane w naukach o
zarzadzaniu i jakosci.

Potrafi poprawnie wybrac i
zastosowac

narzedzia komunikacji
marketingowej
przedsiebiorstwalinstytucji oraz
zbudowacé zestaw kanatow i
narzedzi komunikacji
marketingowej adekwatnej do
produktu / odbiorcéw / persony.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[ZARZMU2_WO04] Ma rozszerzong
wiedze na temat otoczenia
przedsigbiorstwa, jego czynnikow i
zachodzacych w tym obszarze
zmian, a takze na temat relacji,
znaczenia i wplywu otoczenia i
interesariuszy na funkcjonowanie
przedsiebiorstwa. Posiada
szerokg wiedze w zakresie
narzedzi diagnozowania makro- i
mikrootoczenia.

Ma poszerzong wiedze na temat
otoczenia przedsigbiorstwa i
potrafi ja wykorzysta¢ w
planowaniu dziatarn komunikacji
marketingowe;.

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_K02] Ma $wiadomos¢
koniecznosci uzupetniania oraz
poszerzania zdobytej wiedzy i
umiejetnosci, stara sie
interdyscyplinarnie faczy¢ wiedze
z roznych dziedzin oraz dyscyplin
nauki. Potrafi inspirowa¢ innych
do nauki.

Ma $wiadomos$¢ koniecznosci
uzupetniania oraz poszerzania
zdobytej wiedzy i umiejetnosci,
stara sie interdyscyplinarnie
taczy¢ wiedze z roznych dziedzin
oraz dyscyplin nauki, ktére moga
mie¢

znaczenie w zrozumieniu
procesow komunikacji
marketingowej przedsigbiorstw.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[ZARZMU2_U08] W sposdb
poprawny postuguje sie ztozong
terminologig z dziedziny nauk
spotecznych, a zwtaszcza z
zakresu dyscypliny nauk o
zarzadzaniu i jakoscig, jasno i
komunikatywnie wyraza swgj
punkt widzenia.

Potrafi postugiwac¢ sie swobodnie
nazewnictwem fachowym w
zakresie komunikacji
marketingowej, ze szczegélnym
uwzglednieniem terminéw
dotyczacych narzedzi komunikac;ji.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja
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Tresci przedmiotu

Pojecie i teorie komunikaciji: pojecie i rodzaje komunikaciji, teorie i modele komunikacji

Komunikacja interpersonalna: model komunikacji interpersonalnej, kontekst spoteczny komunikaciji,
identyfikacja spoteczna, percepcja spoteczna

Kody w komunikacji: komunikacja jezykowa, komunikacja niewerbalna

Zintegrowana komunikacja marketingowa: proces komunikacji marketingowej, wewnetrzna i zewnetrzna

komunikacja organizacji

Rozwdéj form komunikacji marketingowe;j

Odbiorcy komunikacji marketingowej

Cele komunikacji marketingowej

Rodzaje kanatow komunikacji marketingowe;j

Wspétczesne formy komunikowania marketingowego

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej
Obecnos¢ 51.0% 20.0%
Projekt zaliczeniowy 51.0% 80.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

J.W. Wiktor, Komunikacja marketingowa. Modele, struktury, formy
przekazu, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa, 2024

Philip Kotler, Hermawan Kartajaya, Iwan Setiawan, Marketing 6.0.
Przyszio$¢ jest immersyjna, MT Biznes, 2024

Uzupetniajaca lista lektur

Konsument i rynek Badania marketingowe Strategie i dziatania
marketingowe. Ksiega jubileuszowa z okazji 50-lecia pracy tworczej
prof. zw. dr hab. Krystyny Mazurek-topacinskiej. Red. Sobocinska,
Magdalena; Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we
Wroctawiu, 2023

Urban, Mirostaw. StoryTalking. Red. Warszawa: Wydawnictwo
Naukowe PWN, 2023

Virji, Purna. Wptywowy content marketing. Red. Warszawa:
Wydawnictwo Naukowe PWN, 2024

J. Wyrwisz, Influencer marketing w komunikacji marketingowej marki,
2020

Wozniakowski, Mariusz. Internetowe public relations w komunikacji
marketingowej przedsiebiorstw; Wydawnictwo Uniwersytetu tédzkiego,
2020

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Jakie kroki analityczne nalezy podja¢ przed tworzeniem planu marketingowego / planu komunikacji
marketingowej?

Jak dokonujemy analizy interesariuszy?

Jakie sg cechy charakterystyczne gtéwnych pokolen zyjacych obecnie na Swiecie?

Jakie sg preferencje w zakresie konsumpcji komunikacji (mediéw) wsérdd przedstawicieli poszczegdlnych
pokolen?

Na czym polega integracja komunikacji marketingowej?

Jakie byly etapy transformacji koncepcji marketingowych?

Komunikacja marketingowa ery cyfrowej - czy tylko marketing cyfrowy?

Systematyka narzedzi komunikacji marketingowej oraz charakterystyka poszczegélnych grup
narzedziowych.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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