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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2024/2025

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
polski
Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 5.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Sylwia Kuczamer-Ktopotowska
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 15.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 34.0 61.0 125
studenta

Cel przedmiotu

Przekazanie wiedzy i umiejetnosci dotyczacych przygotowywania i przeprowadzania jakosciowych badan
marketingowych oraz interpretacji uzyskanych wynikéw.

Data wygenerowania:

25.11.2024 16:03

Strona 1z3




Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZMU2_U07] Potrafi
wyszukiwac szczegotowe
informacje w procesie
podejmowania racjonalnych i
ztozonych decyzji o charakterze
operacyjnym i strategicznym w
przedsiebiorstwach.

Potrafi wyszukiwaé szczegdtowe
informacje dotyczace rynku i
przedsigbiorstwa w procesie

planowania badan jakosciowych.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_KO01] Ma swiadomos¢é
deprecjacji wiedzy w czasie i
rozumie potrzebe uczenia sie
przez cafte zycie i pogtebiania
wiedzy zaréwno w trybie
akademickim jak réwniez
pozaakademickim. Potrafi
inspirowac¢ i organizowac proces
uczenia sie innych osob.

Ma $wiadomos¢ deprecjaciji
wiedzy i rozumie potrzebe
ciggtego doskonalenia swoich
umiejetnosci zawodowych.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMU2_K04] Ma $wiadomos$c¢
koniecznosci rozstrzygania
dylematéw zwigzanych z
wykonywaniem zawodu i
wypetnianiem zobowigzan
spotecznych. Prawidiowo je
identyfikuje.

Ma swiadomos¢ koniecznosci
rozstrzygania dylematéw
zwigzanych z wykonywaniem
zawodu badacza rynku.

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMU2_U06] Potrafi
prognozowac oraz symulowac
ztozone zjawiska gospodarcze i
spoteczne w odniesieniu do skali
makro (gospodarka), a takze w
ujeciu mikro (przedsiebiorstwo), z
wykorzystaniem ztozonych metod
i narzedzi stosowanych w
naukach o zarzadzaniu i jakosci.

Potrafi ocenia¢ zjawiska
spoteczne z wykorzystaniem
ztozonych technik badan
jakosciowych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_WO08] Ma pogtebiong
wiedze o przedsigbiorstwie i
przedsiebiorczosci,
determinantach ksztattujacych
efektywnos¢ dziatalnosci
gospodarczej z uwzglednieniem
aspektow regionalnych

i miegdzynarodowych.

Ma pogtebiong wiedze o
metodach jakosciowych badan
rynku, w tym otoczenia
przedsigbiorstwa.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMU2_WO03] Ma rozszerzong
wiedze o formach organizacyjno-
prawnych tworzenia i
funkcjonowania przedsiebiorstw i
rozwoju réznych form
indywidualnej przedsiebiorczosci
w Polsce, zna i

rozumie zaawansowane pojecia
prawne, zasady i normy i przepisy
prawa regulujgce funkcjonowanie

podmiotéw gospodarczych.

Ma rozszerzong wiedze o
funkcjonowaniu przedsiebiorstw.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

Tresci przedmiotu

NO AR WN =

. Istota jakosciowych badan marketingowych

. Badania jako$ciowe a badania iloSciowe

. Klasyfikacja jakosciowych badan marketingowych

. Zastosowanie badan jakosciowych w marketingu

. Fazy procesu badawczego w badaniach jakosciowych

. Metody i techniki wykorzystywane w badaniach jakosciowych
. Kierunki rozwoju badan jakosciowych

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

projekt semestralny

51.0%

50.0%

pisemne zaliczenie

51.0%

50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

M.Kaczmarek, I. Olejnik, A.Springer,Badania jakosciowe : metody i
zastosowania, CeDeWu, Warszawa, 2016

D. Maison, Jako$ciowe metody badan marketingowych, jak zrozumie¢
konsumenta, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2010

Uzupetniajaca lista lektur

R. Barbour, Badania fokusowe, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2011
M. Angrosino, Badania etnograficzne i obserwacyjne, Wyd. Naukowe,

PWN Warszawa, 2010

K.Mazurek-topacinska, M.Sobocinska, Badania marketingowe : rozwdj
metod i technik , Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego,

Wrcotaw, 2018.
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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