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Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2024 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2024/2025

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Wydziat Zarzadzania -> Katedra Marketingu
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Sylwia Kuczamer-Ktopotowska
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 15.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 9.0 36.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest poznanie przez stuchaczy dziatan zwigzanych z badaniem wspétczesnych mediéw
reklamowych i wykorzystaniem wynikéw badan w dziatalnosci promocyjnej przedsiebiorstwa.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZMUZ2_K01] Ma $wiadomos$é
deprecjacji wiedzy w czasie i
rozumie potrzebe uczenia sie
przez cafe zycie i pogtebiania
wiedzy zaréwno w trybie
akademickim jak rowniez
pozaakademickim. Potrafi
inspirowac i organizowac proces
uczenia sie innych oséb.

Ma swiadomos¢ deprecjaciji
wiedzy i rozumie potrzebe
ciagtego doskonalenia swoich
umiejetnosci zawodowych.

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_U02] Potrafi w
pogtebiony sposob postugiwac sie
aktami prawnymi, regulujgcymi
sfere organizacji formalno-prawnej
zaktadania i funkcjonowania
przedsigbiorstw w Polsce.

Potrafi postugiwac sie
dokumentami regulujgcymi
funkcjonowanie rynku mediow
reklamowych w Polsce.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_K02] Ma $wiadomos¢
koniecznosci uzupetniania oraz
poszerzania zdobytej wiedzy i
umiejetnosci, stara sie
interdyscyplinarnie faczy¢ wiedze
z roznych dziedzin oraz dyscyplin
nauki. Potrafi inspirowa¢ innych
do nauki.

Ma swiadomos¢ koniecznosci
rozstrzygania dylematéw
zwigzanych z wykonywaniem
zawodu na rynku mediow
reklamowych.

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMU2_WO03] Ma rozszerzong,
wiedze o formach organizacyjno-
prawnych tworzenia i
funkcjonowania przedsiebiorstw i
rozwoju réznych form
indywidualnej przedsigbiorczosci
w Polsce, zna i

rozumie zaawansowane pojecia
prawne, zasady i normy i przepisy
prawa regulujace funkcjonowanie
podmiotéw gospodarczych.

Ma rozszerzong wiedze o
funkcjonowaniu przedsiebiorstw.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMU2_U07] Potrafi
wyszukiwac¢ szczegotowe
informacje w procesie
podejmowania racjonalnych i
ztozonych decyzji o charakterze
operacyjnym i strategicznym w
przedsigbiorstwach.

Potrafi wyszukiwaé szczegdtowe
informacje dotyczace rynku
mediow reklamowych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_W11] Zna i rozumie w
sposob pogtebiony zasady
pozyskiwania i wykorzystania
réznego rodzaju zasobow w
realizacji celéw rozwojowych

przedsiebiorstwa.

Zna i rozumie zasady
funkcjonowania rynku mediow
reklamowych w Polsce i na $wiecie

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

RN~

Wskazniki i ich interpretacja

Znaczenie mediow z perspektywy dziatan promocyjnych przedsigbiorstw
Przedmiot, podmiot, interesariusze mediéw

Zasady i kryteria funkcjonowania mediéw

Metody badan mediéw reklamowych

Dobér narzedzi badawczych w zaleznosci od celu badawczego

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

pisemne zaliczenie

51.0%

50.0%

projekt semestralny

51.0%

50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

J. Dzierzynska-Mielczarek, Rynek mediéw w Polsce : zmiany pod
wptywem nowych technologii cyfrowych ,Uniwersytet Jana
Kochanowskiego w Kielcach, Warszawa : Oficyna Wydawnicza ASPRA-

JR, 2018.

Wspoiczesne media : media multimodalne. T. 1, Zagadnienia ogéine i
teoretyczne, multimodalno$é mediéw drukowanych / pod redakcjg
Iwony Hofman i Danuty Kepy-Figury. Lublin : Wydawnictwo
Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, 2018.

Wspoiczesne media : media multimodalne. T. 2, Multimodalnos¢
mediéw elektronicznych / pod redakcjg lwony Hofman i Danuty Kepy-
Figury. Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, 2018.
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Uzupetniajaca lista lektur

Hajduk, G., Zarzadzanie komunikacjg marketingowg : integracja, nowe
media, outsourcing, Wydawnictwo Poltext, 2019

Zarzadzanie reklamg / pod redakcjg Bogustawa Nierenberga, Krakéw :
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, 2015.

Adresy eZasobow

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.

Data wygenerowania: 25.11.2024 16:12

Strona 3z3




