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Kierunek studiow

Zarzadzanie (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2024 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2024/2025

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 4.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Wioleta Dryl
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 15.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 21.0 49.0 100

studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z istotg marki oraz jej rolg w procesie budowania strategii

marketingowej przedsiebiorstwa.

Data wygenerowania:

25.11.2024 16:15

Strona 1z3




Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZMU2_WO03] Ma rozszerzong,
wiedze o formach organizacyjno-
prawnych tworzenia i
funkcjonowania przedsiebiorstw i
rozwoju réznych form
indywidualnej przedsigbiorczosci
w Polsce, zna i

rozumie zaawansowane pojecia
prawne, zasady i normy i przepisy
prawa regulujace funkcjonowanie
podmiotéw gospodarczych.

Studenci posiadajg wiedze na
temat regulacji prawnych
dotyczacych ochrony znaku
towarowego, wtasnosci
intelektualnej oraz przepiséw
dotyczacych reklamy i komunikacji
marketingowej, co jest istotne dla
zachowania zgodno$ci dziatan
marketingowych z przepisami
prawa.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[ZARZMU2_UQ07] Potrafi
wyszukiwaé szczegotowe
informacje w procesie
podejmowania racjonalnych i
ztozonych decyzji o charakterze
operacyjnym i strategicznym w
przedsiebiorstwach.

Student potrafi pozyskiwac i
analizowa¢ kluczowe informacje
dotyczace rynku, konsumentow
oraz konkurenciji, ktére sg
niezbedne do podejmowania
strategicznych i operacyjnych
decyzji dotyczacych zarzadzania
marka.

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_K04] Ma $wiadomos¢
koniecznosci rozstrzygania
dylematéw zwigzanych z
wykonywaniem zawodu i
wypetnianiem zobowigzan
spotecznych. Prawidiowo je
identyfikuje.

Studenci sa $wiadomi etycznych i
spotecznych dylematéw, ktére
moga pojawi¢ sie podczas
zarzadzania marka,
rrozpoznawajg sytuacje, w ktoérych
decyzje zwigzane z marka, np. w
kontekscie odpowiedzialnosSci
spotecznej, etyki w reklamie czy
komunikacji, moga mie¢ wptyw na
interesariuszy oraz szeroko pojete
otoczenie spoteczne.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_U06] Potrafi
prognozowac oraz symulowac
ztozone zjawiska gospodarcze i
spoteczne w odniesieniu do skali
makro (gospodarka), a takze w
ujeciu mikro (przedsigbiorstwo), z
wykorzystaniem ztozonych metod
i narzedzi stosowanych w
naukach o zarzgdzaniu i jakosci.

Student posiada umiejetnosc
prognozowania zjawisk
makroekonomicznych, takich jak
zmiany w preferencjach
konsumentow, zmiany
technologiczne czy regulacje
prawne, kluczowych dla strategii
marki.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_WO08] Ma pogtebiong
wiedze o przedsigbiorstwie i
przedsiebiorczosci,
determinantach ksztattujacych
efektywnos¢ dziatalnosci
gospodarczej z uwzglednieniem
aspektow regionalnych

i miedzynarodowych.

Student posiada wiedze na temat
roli marki w kontekscie
przedsigbiorczosci oraz jej wptywu
na efektywnos$¢ dziatalnosci
gospodarcze;.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMU2_KO01] Ma $wiadomos¢é
deprecjacji wiedzy w czasie i
rozumie potrzebe uczenia sie
przez cafte zycie i pogtebiania
wiedzy zaréwno w trybie
akademickim jak réwniez
pozaakademickim. Potrafi
inspirowac¢ i organizowac proces

uczenia sie innych osob.

Studenci majg $wiadomos¢, ze
wiedza w zakresie zarzadzania
marka, narzedzi marketingowych
oraz trendéw rynkowych szybko
sie dezaktualizuje ze wzgledu na
dynamiczne zmiany
technologiczne, konsumenckie
oraz regulacyjne.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

Tresci przedmiotu

1. Istota pojecia marki. Marka, tozsamos¢ i wizerunek marki - definicje, struktura, zaleznosci i zwigzki

miedzy pojeciami.

2. Proces zarzadzania markg

3. Korzys$ci stosowania marki. cechy i uwarunkowania budowania silnej marki

4. Proces i uwarunkowania wprowadzania nowej marki na rynek

5. Zarzadzanie portfelem marek

6. Badania marketingowe marki, pomiar marek

7. Sensoryczne podejscie do procesu budowania marki
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Wymagania wstepne
i dodatkowe

znajomos¢ podstawowych pojec z zakresu marketingu i zarzadzania marketingowego

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposodb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowe;j

oceny czastkowe z zadan 60.0% 50.0%
realizowanych na ¢wiczeniach
test z treSci wyktadowych 60.0% 50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

J. Kotarbinski, Marka 5.0, PWN, Warszawa, 2021

K.L. Keller, Strategiczne zarzadzanie marka. Kapitat marki -
budowanie, mierzenie i zarzadzanie, Wydawnictwo Nieoczywiste, 2016

Uzupetniajaca lista lektur

A. Chimkowska, Autentyczny personal branding, czyli silna marka
osobista w praktyce, MT Biznes, 2022

Harvard Business Review. Zarzgdzanie marka, Onepress, 2006

Adresy eZasobow

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

1. Zaprezentuj ewolucje pojecia marki

2. Przedstaw pryzmat Kapferera na przyktadzie wybranej marki

3. Zaprezentuj wybrang marke, wskazujac elementy jej rozbijanosci

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:
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