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Kierunek studiow

Zarzadzanie (O)

Data rozpoczecia studiéw  |pazdziernik 2024 r. Rok akademicki realizacji 2025/2026
przedmiotu
Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Robert Beben
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM

Liczba godzin zaje¢ |15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15

W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta

planem studiow
Liczba godzin pracy |15 11.0 24.0 50

studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z podstawowymi normami prawnymi i etycznymi dotyczacymi

planowania i prowadzenia dziatan marketingowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZMU2_K04] Ma $wiadomos$c¢
koniecznosci rozstrzygania
dylematéw zwigzanych z
wykonywaniem zawodu i
wypetnianiem zobowigzan
spotecznych. Prawidtowo je
identyfikuje.

Student potrafi zajac stanowisko w
kwestiach mogacych stanowi¢
dylematy moralne zwigzane z
prowadzeniem dziatalnosci
marketingowej i oceni¢
potencjalne konsekwencje
podejmowanych decyzji

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[ZARZMU2_U07] Potrafi
wyszukiwaé szczegotowe
informacje w procesie
podejmowania racjonalnych i
ztozonych decyzji o charakterze
operacyjnym i strategicznym w
przedsigbiorstwach.

Student potrafi wskazac i
zinterpretowac kluczowe przepisy
dotyczace dziatalnosci
marketingowej przedsigbiorstwa

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMU2_WO03] Ma rozszerzona,
wiedze o formach organizacyjno-
prawnych tworzenia i
funkcjonowania przedsiebiorstw i
rozwoju réznych form
indywidualnej przedsiebiorczosci
w Polsce, zna i

rozumie zaawansowane pojecia
prawne, zasady i normy i przepisy
prawa regulujgce funkcjonowanie
podmiotéw gospodarczych.

Student zna podstawowe pojecia
z zakresu prawa wiasnosci
przemystowej, prawa autorskiego i
innych aktéow prawnych majacych
znacznie dla etycznego i
zgodnego z prawem prowadzenia
dziatalnosci marketingowe;j

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMU2_WO08] Ma pogtebiong
wiedze o przedsigbiorstwie i
przedsiebiorczosci,
determinantach ksztattujacych
efektywnos¢ dziatalnosci
gospodarczej z uwzglednieniem
aspektow regionalnych

i miedzynarodowych.

Student potrafi wskaza¢ sposéb
zabezpieczenia praw wtasnosci
przemystowej komercjalizowanych
na rynkach europejskich i
Swiatowych

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMU2_KO01] Ma $wiadomos¢é
deprecjacji wiedzy w czasie i
rozumie potrzebe uczenia sie
przez cate zycie i pogtebiania
wiedzy zaréwno w trybie
akademickim jak réwniez
pozaakademickim. Potrafi
inspirowac¢ i organizowac proces
uczenia sie innych osob.

Student ma swiadomos¢ ewoluciji
norm prawnych, spotecznych i
obyczajowych i potrafi odnies¢ sie
do obserwowanych zmian

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[ZARZMUZ2_U06] Potrafi
prognozowac oraz symulowac
ztozone zjawiska gospodarcze i
spoteczne w odniesieniu do skali
makro (gospodarka), a takze w
ujeciu mikro (przedsiebiorstwo), z
wykorzystaniem ztozonych metod
i narzedzi stosowanych w

naukach o zarzadzaniu i jakosci.

Student potrafi oceni¢
gospodarcze i spoteczne
konsekwencje podejmowania
nieetycznych lub niezgodnych z
prawem decyzji biznesowych

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

Tresci przedmiotu

1. etyka i moralnos¢ - podstawowe pojecia,
2. prawo autorskie i prawo wtasnosci przemystowej - wybrane zagadnienia,
3. problemy etyczne zwigzane z ksztattowaniem instrumentéw marketingu i podejmowaniem decyzji

zarzadczych

4. wybrane aspekty prawne dot. prowadzenia dziatalno$ci marketingowej (ochrona wizerunku, ochrona
danych osobowych, tzw. ceny transferowe, ochrona praw konsumenta, i in.)

5. teoria agenda setting,
6. syndrom NIMBY,

7. organizacje i kodeksy wyznaczajace normy dziatalnosci marketingowe;j

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Znajomos¢ zasad i podstawowych narzedzi marketingu

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

kolokwium

51.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Katarzyna Grzybczyk, llustrowane prawo reklamy, wyd. 4, Wolters
Kluwer Polska, Warszawa 2020
2. Jennifer Jackson, Biznes i moralnos¢, Wydawnictwo Naukowe

PWN, Warszawa 1999

3. Biznes, etyka, odpowiedzialnos¢, red. naukowa W. Gasparski,
Wydawnictwa Profesjonalne PWN, Warszawa 2013

4. Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo wtasnosci
przemystowej (z p6z. zmianami)

5. Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach

pokrewnych (z p6z. zmianami)

Uzupetniajaca lista lektur

Anna Pluszynska, Kodeksy etyki a regulacje prawne, Studia Socialia

Cracoviensia 10 (2018) nr 2 (19)

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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