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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie Grupa zajec fakultatywnych

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Grupa zaje¢

Forma studiéw niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 6 Liczba punktéw ECTS 8.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca Wydziat Zarzadzania -> Katedra Marketingu
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Tomasz Dryl
wyktadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |20.0 20.0 12.0 0.0 0.0 52
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta (Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznylc’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |52 49.0 99.0 200
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przyblizenie studentom zagadnien zwigzanych z marketingiem branzowym. Program
przedmiotu ma umozliwi¢ studentom zdobycie wiedzy na temat zréznicowanych obszaréw marketingu.
Obejmujg one charakterystyki marketingu B2B oraz B2C, marketing MSP, dobr FMCG, a takze specyfiki
poszczegolnych branz i wymiaréw marketingu. Bedg to obszary marketingu spotecznego, kultury, czasu
wolnego, terytorialnego, politycznego. W procesie ksztatcenia w przedmiocie zostang takze
scharakteryzowane dziatania marketingu podmiotéw leczniczych, podmiotdéw na rynku nieruchomosci,
podmiotéw przemystowych, ustug finansowych, podmiotéw branzy fashion/beauty, débr luksusowych.
Dopetnieniem ksztatcenia w przedmiocie bedg tematy nowych branz marketingu a takze budowania $ciezki
kariery w pracy w marketingu.

Cele ksztatcenia mozna uja¢ w dwéch wymiarach:

Zapoznanie studentéw z uwarunkowaniami marketingu na rynkach branzowych

Przedstawienie studentom wytycznych dla dziatan marketingowych na rynkach branzowych
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZL3_KO01] Ma $wiadomos¢
deprecjacji wiedzy w czasie i
rozumie potrzebe uczenia sie
przez cafe zycie i pogtebiania
wiedzy zaréwno w trybie
akademickim jak rowniez
pozaakademickim.

Ma swiadomos¢ deprecjaciji
wiedzy o marketingu organizacji
w czasie i rozumie potrzebe
uczenia sie.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZL3_U06] Potrafi
prognozowac oraz symulowac
wybrane zjawiska gospodarcze i
spoteczne w odniesieniu do skali
makro (gospodarka), a takze w
ujeciu mikro (przedsiebiorstwo) z
wykorzystaniem metod i narzedzi
stosowanych w nauce o
zarzagdzaniu i jakosci.

Potrafi prognozowac¢ oraz
symulowa¢ marketing w firmach z
réznych branz

z wykorzystaniem metod i
narzedzi marketingowych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZL3_WO04] Ma
zaawansowang wiedze na temat
otoczenia przedsiebiorstwa, jego
czynnikéw i zachodzacych w tym
obszarze zmian, a takze na temat
relacji, znaczenia i wptywu
otoczenia i interesariuszy na
funkcjonowanie przedsiebiorstwa.
Zna zaawansowane metody
diagnozowania makro- i
mikrootoczenia.

Ma zaawansowang wiedze na
temat otoczenia marketingoweego
przedsigbiorstw z ré6znych branz i
zachodzacych zmian, a takze na
temat relacji, znaczenia i wptywu
otoczenia i interesariuszy na
funkcjonowanie marketingu w
rézych branzach.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZL3_WO05] Zna relacje
wystepujace pomiedzy
organizacjami (w tym formy
wspotdziatania podmiotow
gospodarczych na rynku) oraz
pomiedzy organizacjq i
cztowiekiem, w szczegdlnosci
pracownikiem i klientem.

Zna relacje wystepujace pomigdzy
marketingiem organizacjj w
réznych branzach oraz pomiedzy
marketingiem firmy i cztowiekiem,
w szczegolnosci pracownikiem i
klientem.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

Wyktady:

Marketing polityczny (2h)

Marketing w sporcie (4h)

©CoNoOGOrWN =

Marketing B2C a marketing B2B (3h)
Marketing spoteczny / non profit / polityczny (4h)
Marketing w obszarze non-profit (4h)

Marketing instytucji finansowych (2h)
Specyfika marketingu komercyjnego w wybranych branzach (4h)

Marketing w branzy modowej (2h)
. Marketing w branzy beauty (2h)

10. Marketing débr luksusowych (4h)

11. Marketing w turystyce (4h)

Cwiczenia/Laboratorium:

Marketing polityczny (2h)

Marketing w sporcie (4h)

OCONoOOrWN =

10. Marketing w turystyce (4h)

Marketing spoteczny / non profit / polityczny (4h)
Marketing w obszarze non-profit (2h)

Marketing instytucji finansowych (2h)
Specyfika marketingu komercyjnego w wybranych branzach (4h)

Marketing w branzy modowe;j (2h)
Marketing w branzy beauty (2h)
Marketing débr luksusowych (2h)

11. Nowe branze z perspektywy marketingu (2h)
12. Kariera w marketingu - $ciezki kariery (4h)
13. Projekt marketingu branzowego (6h)

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Oceni,ania OSiQ_ganyCh zadania laboratoryjne 51.0% 20.0%
efektow uczenia sie projekt 51.0% 40.0%
egzamin 51.0% 40.0%
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Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur

Armstrong G., Kotler P., Keller K., Marketing. Wprowadzenie, wyd.
Nieoczywiste 2022.

W.Dryl, T. Dryl, U. Keprowska, Nowe 4P marketingu, CeDeWu
2023.

Szromnik A., Marketing terytorialny: miasto i region na rynku,
Oficyna Wolters Kluwer, Warszawa 2016.

Jezinski M. (red.), Marketing polityczny w poszukiwaniu strategii
wyborczego sukcesu, Dom Wydawniczy "Duet", Torun 2014.
Serwanski T., Marketing kulturowy. Spoteczno-kulturowe aspekty
komunikacji marek w Polsce, PWE Warszawa 2022

Kall J. i in., Marka modowa. Jak zrozumie¢ konsumenta mody i
stworzy¢ marke szytg na miare? PWE Warszawa 2019.

Sznajder A., Marketing sportu, PWE Warszawa 2015.
Golik-Gorecka G., Marketing business to business, Difin,
Warszawa, 2004.

Uzupetniajaca lista lektur

Kotler P., Keller, K., Marketing, Rebis 2012

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/ |- specyfika marketingu instytucji kultury

przyktadowe pytania/
realizowane zadania

- narzedzia marketingu débr luksusowych

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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