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Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Forma studiéw niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 4.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Zarzadzania -> Katedra Statystyki
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Tomasz Jurkiewicz
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [10.0 10.0 0.0 0.0 0.0 20
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy (20 31.0 49.0 100

studenta

Cel przedmiotu

Poznanie probleméw zwigzanych z badaniami niepetnymi, technik i metod badawczych, doboru operatu
losowania, przygotowania i oceny kwestionariusza, nabycie umiejetnosci samodzielnego przeprowadzenia
badania. Zrozumienie metod statystyki matematycznej (estymac;ji i weryfikacji hipotez), warunkéw ich
stosowania i praktycznych ograniczen

Data wygenerowania:

20.12.2024 08:39

Strona 1z4




Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZMU2_U01] Posiada
pogtebiong umiejetnosé
interpretacji zjawisk spoteczno-
gospodarczych, biezacych
wydarzen w polityce
gospodarczej, ekonomii, a takze
samodzielnego formutowania
wiasnych opinii w tym zakresie
oraz proponowania adekwatnych
rozstrzygnie¢ w przypadku zmian
zachodzacych w tych obszarach.

Posiada pogtebiong umiejetnosé
interpretacji wynikéw badan
rynkowych a takze samodzielnego
formutowania wtasnych opinii w
tym zakresie.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_KO01] Ma $wiadomos¢
deprecjacji wiedzy w czasie i
rozumie potrzebe uczenia sie
przez cafte zycie i pogtebiania
wiedzy zaréwno w trybie
akademickim jak réwniez
pozaakademickim. Potrafi
inspirowac i organizowac proces
uczenia sie innych osoéb.

Ma $wiadomos$¢é zmian wiedzy w
czasie i rozumie potrzebe uczenia
sie przez cafe zycie i pogtebiania
wiedzy z zakresu metod
badawczych.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMUZ2_U09] Posiada
pogtebiong umiejetnosé
formutowania hipotez i celéw oraz
rozwigzania problemu
badawczego z wykorzystaniem
literatury przedmiotu i
odpowiednio dobranych metod
badawczych.

Posiada pogtebiong umiejetnosé
formutowania hipotez i celéw,
rozwigzania problemu
badawczego z zakresu badan
rynkowych.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_K02] Ma $wiadomos$¢é
koniecznosci uzupetniania oraz
poszerzania zdobytej wiedzy i
umiejetnosci, stara sie
interdyscyplinarnie taczy¢ wiedze
z roznych dziedzin oraz dyscyplin
nauki. Potrafi inspirowac innych
do nauki.

Ma $wiadomos$¢ koniecznosci
uzupetniania oraz poszerzania
zdobytej wiedzy i umiejetnosci z
zakresu badan statystycznych.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_W04] Ma rozszerzong
wiedze na temat otoczenia
przedsigbiorstwa, jego czynnikow i
zachodzacych w tym obszarze
zmian, a takze na temat relacij,
znaczenia i wptywu otoczenia i
interesariuszy na funkcjonowanie
przedsiebiorstwa. Posiada
szerokag wiedze w zakresie
narzedzi diagnozowania makro- i
mikrootoczenia.

Ma rozszerzong wiedze na temat
otoczenia przedsigbiorstwa,
zachodzacych w tym obszarze
zmian. Posiada szeroka wiedze w
zakresie narzedzi badawczych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMUZ2_UO05] Potrafi
poprawnie wybraé oraz
zastosowac zaawansowane,
ztozone metody i narzedzia
stosowane w naukach o
zarzadzaniu i jakosci.

Potrafi poprawnie wybra¢ oraz
zastosowal narzedzia stosowane
w badaniach rynkowych.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SUS5] realizacja zadania
problemowego
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Tresci przedmiotu

Badania petne i czesciowe.

Opis statystyczny a wnioskowanie statystyczne.
Wady i zalety okreslonych rodzajéw badan.

Etapy badania . Programowanie i planowanie badania.

Jakos¢ danych z badania.

Bfedy losowe.

Bledy nielosowe (kompletnosci i w tresci). Metody identyfikacji i redukciji btgdow.

Zrodta pochodzenia btedow.

Rodzaje i formy kwestionariuszy.

Rodzaje pytan i technika ich formutowania.

Kodowanie kwestionariusza.

Metody analizy danych rynkowych

Wazenie informacji z badania, wyznaczanie wag.
Estymacja parametréw, szacowanie wielkosci btedéw.

Weryfikacja hipotez.
Analiza wspotzaleznosci.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Znajomos¢ podstaw rachunku prawdopodobienstwa oraz podstawowych miar opisu statystycznego

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Egzamin ustny/pisemny

51.0% 50.0%

Projekt zaliczeniowy

51.0% 50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Groves R. M. i in., Survey Methodology, Wiley 2004

Szreder M., Metody i techniki sondazowych badan opinii. wyd. Il, PWE,
Warszawa

Uzupetniajaca lista lektur

Gruszczynski L. A., Kwestionariusze w socjologii, Wyd. US, Katowice

Kaczmarczyk S., Badania marketingowe. Metody i techniki. PWE,
Warszawa

Kedzior Z., Karcz K., Badania marketingowe w praktyce. PWE,
Warszawa

Kowal J., Metody statystyczne w badaniach sondazowych rynku. PWN,
Warszawa

Mazurek-topacinska K. (red.), Badania marketingowe. Wyd. AE,
Wroctaw

Nikodemska-Wotowik A. M., Jakosciowe badania marketingowe. PWE,
Warszawa

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Przygotowanie raportu z badania (np. "Aktywnosci zawodowej studentéw do 26. roku zycia na studiach | i Il
stopnia na polskich uczelniach", "Smartfony i studenci”, "Sktonnos¢ do wykonywania mikroptatnosci w grach
free-to-play”, "Uczniowie i studenci a sztuczna inteligencja (Al)") Jakie sg zrodta pochodzenia

btedow Oméw podziat badan ze wzgledu na rodzaj obserwacji Jakie sg rodzaje kwestionariuszy Omoéw
zalety i wady wywiadu korespondencyjnego Oméw etap organizacji badania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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