Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Zintegrowana komunikacja marketingowa, PG_00156034

Kierunek studiow

Zarzadzanie (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2024 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2024/2025

Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
polski
Semestr studiow 1 Liczba punktow ECTS 6.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Sylwia Kuczamer-Ktopotowska
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr Grzegorz Szczuka
Formy zaje¢ Forma zajec Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |7.0 8.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zajeé¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 61.0 74.0 150
studenta

Cel przedmiotu

Przekazanie wiedzy dotyczacej teoretycznych zagadnien komunikacji marketingowej oraz praktycznych

zasad jej ksztattowania.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZMU2_K02] Ma $wiadomos$¢
koniecznosci uzupetniania oraz
poszerzania zdobytej wiedzy i
umiejetnosci, stara sie
interdyscyplinarnie faczy¢ wiedze
z réznych dziedzin oraz dyscyplin
nauki. Potrafi inspirowac¢ innych
do nauki.

Ma $wiadomos$¢ koniecznosci
uzupetniania wiedzy z zakresu
zintegrowanej komunikacji
marketingowej przedsigbiorstw.

[SK?5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_UQ07] Potrafi
wyszukiwacé szczegbtowe
informacje w procesie
podejmowania racjonalnych i
ztozonych decyzji o charakterze
operacyjnym i strategicznym w
przedsigbiorstwach.

Potrafi wyszukiwa¢ szczegoétowe
informacje w procesie
podejmowania decyzji w obszarze
komunikacji marketingowe;j
przedsiebiorstwa.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_W02] Dysponuje
poszerzong wiedzg na temat
relacji zachodzacych pomigdzy
dyscyplinami nauk spotecznych,
majacych kluczowe znaczenie dla
zrozumienia istoty procesow
gospodarczych.

Dysponuje poszerzong wiedzg na
temat relacji zachodzacych
pomiedzy tymi dyscyplinami nauk
spotecznych, ktére moga mie¢
znaczenie z zrozumieniu
procesow komunikacji
marketingowej przedsiebiorstw.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMUZ2_K04] Ma $wiadomos$¢é
koniecznosci rozstrzygania
dylematéw zwigzanych z
wykonywaniem zawodu i
wypetnianiem zobowigzan
spotecznych. Prawidiowo je
identyfikuje.

Ma swiadomos$¢ koniecznosci
rozstrzygania dylematéw
zwigzanych z wykonywaniem
zawodu zwigzanego z
budowaniem strategii komunikacji
przedsigbiorstw.

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMU2_U02] Potrafi w
pogtebiony sposéb postugiwaé sie
aktami prawnymi, regulujgcymi
sfere organizacji formalno-prawnej
zaktadania i funkcjonowania
przedsiebiorstw w Polsce.

Potrafi postugiwac sie aktami
prawnymi, regulujgcymi sfere
komunikowania sie
przedsigbiorstw z otoczeniem.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMU2_W04] Ma rozszerzong
wiedze na temat otoczenia
przedsigbiorstwa, jego czynnikow i
zachodzacych w tym obszarze
zmian, a takze na temat relaciji,
znaczenia i wptywu otoczenia i
interesariuszy na funkcjonowanie
przedsiebiorstwa. Posiada
szerokag wiedze w zakresie
narzedzi diagnozowania makro- i
mikrootoczenia.

Ma poszerzong wiedze na temat
otoczenia przedsigbiorstwa i
potrafi ja wykorzysta¢ w
planowaniu dziatan komunikac;ji
marketingowe;.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

Pojecie i teorie komunikaciji: pojecie i rodzaje komunikaciji, teorie i modele komunikacji
Komunikacja interpersonalna: model komunikacji interpersonalnej, kontekst spoteczny komunikacji,
identyfikacja spoteczna, percepcja spoteczna

Kody w komunikacji: komunikacja jezykowa, komunikacja niewerbalna

Zintegrowana komunikacja marketingowa: proces komunikacji marketingowej, wewnetrzna i zewnetrzna

komunikacja organizacji

Rozwoj form komunikacji marketingowej
Odbiorcy komunikacji marketingowej

Cele komunikacji marketingowej

Rodzaje kanatow komunikacji marketingowe;j
Wspotczesne formy komunikowania marketingowego

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowe;j

pisemne zaliczenie 51.0% 30.0%
projekt semestralny 51.0% 30.0%
projekty czastkowe 51.0% 40.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

J.W. Wiktor, Komunikacja marketingowa. Modele, struktury, formy
przekazu, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa, 2024

Uzupetniajaca lista lektur

B. Mazurkiewicz, Zintegrowana komunikacja marketingowa na rynku
gier wideo na przyktadzie firmy Blizzard Entertainment, 2018

J. Wyrwisz, Influencer marketing w komunikacji marketingowej marki,

2020

t. Wréblewski, M. Grzesiak, Wptyw aktywnosci online uzytkownikéw
mediow spotecznosciowych na kapitat marki oséb znanych, 2021

Adresy eZasobow

Adresy na platformie eNauczanie:
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.

Data wygenerowania: 17.11.2024 23:04
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