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Forma studiéw niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Wydziat Zarzadzania -> Katedra Marketingu
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Anna Dziadkiewicz
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Liczba godzin zaje¢ [7.0 8.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy (15 24.0 36.0 75

studenta

Cel przedmiotu

Zapoznanie studentéw z rolg i znaczeniem designu w strategii marketingowe;j.

Zrozumienie, jak design wptywa na percepcje marki, decyzje zakupowe i zachowania konsumenckie.

*  Rozwiniecie umiejetnosci tworzenia i oceny projektow designu marketingowego.

Nauka integracji designu z innymi elementami strategii marketingowej, takimi jak branding, komunikacja

wizualna i user experience oraz strategia przedsiebiorstwa.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZMU2_WO03] Ma rozszerzong,
wiedze o formach organizacyjno-
prawnych tworzenia i
funkcjonowania przedsiebiorstw i
rozwoju réznych form
indywidualnej przedsigbiorczosci
w Polsce, zna i

rozumie zaawansowane pojecia
prawne, zasady i normy i przepisy
prawa regulujace funkcjonowanie
podmiotéw gospodarczych.

Student posiada rozszerzong
wiedzg na temat zasad
regulujacych wykorzystanie
designu w marketingu, rozumie
zaawansowane pojecia zwigzane
z ochrong wtasnosci intelektualnej
dotyczacego projektowania
graficznego i komunikaciji
wizualnej w kontekscie
dziatalno$ci gospodarcze;.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[ZARZMU2_WO08] Ma pogtebiong
wiedze o przedsigbiorstwie i
przedsigbiorczosci,
determinantach ksztattujacych
efektywnos¢ dziatalnosci
gospodarczej z uwzglednieniem
aspektéw regionalnych

i migdzynarodowych.

Student ma pogtebiong wiedze na
temat roli designu w marketingu,
czynnikéw ksztattujgcych
efektywnos¢ strategii
marketingowych z
uwzglednieniem aspektéw
wizualnych, regionalnych i
miedzynarodowych.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[ZARZMU2_K04] Ma $wiadomos¢
koniecznosci rozstrzygania
dylematéw zwigzanych z
wykonywaniem zawodu i
wypetnianiem zobowigzan
spotecznych. Prawidiowo je
identyfikuje.

Student ma $wiadomos$é
etycznych i spotecznych
dylematéw zwigzanych z
projektowaniem i wdrazaniem
strategii marketingowych. Potrafi
prawidtowo je identyfikowa¢ oraz
uwzglednia¢ w procesie tworzenia
odpowiedzialnych i
zrownowazonych rozwigzan
designu.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[ZARZMU2_U06] Potrafi
prognozowac oraz symulowac
ztozone zjawiska gospodarcze i
spoteczne w odniesieniu do skali
makro (gospodarka), a takze w
ujeciu mikro (przedsiebiorstwo), z
wykorzystaniem ztozonych metod
i narzedzi stosowanych w
naukach o zarzgdzaniu i jakosci.

Student potrafi prognozowaé oraz
symulowac efekty dziatan
marketingowych z
uwzglednieniem strategii designu,
analizujac ich wptyw na percepcje
marki oraz zachowania
konsumentow, zaréwno na
poziomie makro (rynek), jak i
mikro (przedsiebiorstwo), z
wykorzystaniem zaawansowanych
narzedzi projektowych i metod
analizy marketingowe;j.

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[ZARZMU2_KO01] Ma $wiadomos¢é
deprecjacji wiedzy w czasie i
rozumie potrzebe uczenia sie
przez cafte zycie i pogtebiania
wiedzy zaréwno w trybie
akademickim jak réwniez
pozaakademickim. Potrafi
inspirowac i organizowac proces
uczenia sie innych osoéb.

Student rozumie dynamiczny
charakter trendéw i technologii w
designie oraz marketingu, co
buduje swiadomos$¢ koniecznosci
ciggtego doskonalenia swoich
umiejetnosci i aktualizacji wiedzy
zaréwno w kontekscie
akademickim, jak i zawodowym.
Potrafi inspirowa¢ innych do
kreatywnego myslenia oraz
skutecznie organizowac proces
uczenia sie w obszarze designu i
marketingu.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[ZARZMU2_U07] Potrafi
wyszukiwac szczegotowe
informacje w procesie
podejmowania racjonalnych i
ztozonych decyzji o charakterze
operacyjnym i strategicznym w
przedsiebiorstwach.

Student potrafi wyszukiwac i
analizowa¢ szczegétowe
informacje niezbedne do
podejmowania racjonalnych i
ztozonych decyzji dotyczacych
projektowania strategii
marketingowych, uwzgledniajac
aspekty wizualne i estetyczne
oraz ich wptyw na skutecznos$¢
komunikacji i pozycjonowanie
marki na rynku.

[SU5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

Elementy designu
Branding | design
Komunikacja wizualna

Przypadki badan (case studies)
Etyka i zrownowazony design

PN R N =

Wprowadzenie do designu w marketingu

User Experience (UX) i User Interface (Ul)
Nowoczesne narzedzia i technologie w designie

Data wygenerowania:

26.11.2024 21:54

Strona 2z3




Wymagania wstepne
i dodatkowe

omawianych w kursie.

Student powinien mie¢ wiedze z podstaw marketingu, aby zrozumie¢, jak design wpisuje sie w szerszg
strategie marketingowa. Powinien takze rozumie¢ podstawowe zasady komunikacji wizualnej, takie jak
uzycie koloru, typografii i kompozyciji, co utatwi im zrozumienie bardziej zaawansowanych konceptéw

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

obecno$¢ na zajeciach 80.0% 20.0%
prace pisemne 60.0% 40.0%
projekt zaliczeniowy 60.0% 40.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Dziadkiewicz, A. (2020). Design Management. Uwarunkowania i efekty
wdrozenia w przedsiebiorstwie, Gdansk: Wydawnictwo Uniwersytetu

Gdanskiego.

Uzupetniajaca lista lektur

1. Chtodnicki, M., Karel, A. (2020). Service design po polsku.
Jak przyciagna¢, zadowoli¢ i zatrzymac klientéw, Warszawa: PWN.

2. Wojciechowska, K. (2020). Customer Experience Management. Moc
pozytywnych doswiadczen na $ciezce twojego klienta, Warszawa:

OnePress.

3. Materiaty przygotowane przez wyktadowce.

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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