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prowadzonymi badaniami
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Forma studiow niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
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i liczba godzin pracy dydaktycznyp'h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |9 17.0 24.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Przyblizenie problematyki Public Relations - definicji, znaczenia, rozwoju, wskazanie konkretnych
zastosowan narzedzi Public Relations.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZMU2_U02] Potrafi w
pogtebiony sposéb postugiwac sie
aktami prawnymi, regulujacymi
sfere organizacji formalno-prawne;j
zaktadania i funkcjonowania
przedsiebiorstw w Polsce.

Studenci zdobywajg umiejetnosc,
jak wdraza¢ strategie
komunikacyjne zgodnie z
obowigzujacymi przepisami, aby
zapewni¢ zgodnos$¢ dziatan z
wymogami prawa, co jest
kluczowe dla budowania
wiarygodnosci i reputaciji firmy.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_WO03] Ma rozszerzong
wiedze o formach organizacyjno-
prawnych tworzenia i
funkcjonowania przedsiebiorstw i
rozwoju réznych form
indywidualnej przedsiebiorczosci
w Polsce, zna i

rozumie zaawansowane pojecia
prawne, zasady i normy i przepisy
prawa regulujgce funkcjonowanie
podmiotéw gospodarczych.

Student ma wiedze o tym, jak
odpowiednie strategie PR moga,
wspierac rozwdj przedsiebiorstw
poprzez budowanie zaufania
wsrdd interesariuszy, zaréwno
wewnetrznych, jak i zewnetrznych,
a takze zna zasady
komunikowania si¢ zgodnie z
przepisami prawnymi i
regulacjami, np. w obszarach
takich jak ochrona danych
osobowych czy odpowiedzialno$é
za tresci reklamowe.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_UQ07] Potrafi
wyszukiwaé szczegotowe
informacje w procesie
podejmowania racjonalnych i
ztozonych decyzji o charakterze
operacyjnym i strategicznym w
przedsiebiorstwach.

Studenci posiadajg umiejetnos¢
efektywnego poszukiwania i
analizy informacji z réznych
zrodet, takich jak badania rynku,
opinie publiczne, raporty
branzowe czy analizy medialne.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_W11] Zna i rozumie w
sposob pogtebiony zasady
pozyskiwania i wykorzystania
réznego rodzaju zasobow w
realizacji celdw rozwojowych
przedsiebiorstwa.

Studenci majg wiedze na temat
pozyskiwania i wykorzystywania
zasobow, takich jak zaufanie
spoteczne, zaangazowanie
interesariuszy, relacje z mediami
oraz kapitat spoteczny, aby
wspierac rozwdj przedsiebiorstwa.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_K01] Ma $wiadomosc¢
deprecjacji wiedzy w czasie i
rozumie potrzebe uczenia sie
przez cate zycie i pogtebiania
wiedzy zaréwno w trybie
akademickim jak réwniez
pozaakademickim. Potrafi
inspirowac i organizowac proces
uczenia sie innych oséb.

Studenci zdobywajg $wiadomos¢,
ze wiedza zdobyta dzi§ moze
szybko sta¢ sie przestarzata, co
wymaga od nich ciagtego
doskonalenia sig, zarbwno w
kontekscie akademickim, jak i
poprzez samodzielne,
pozaakademickie ksztatcenie.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMUZ2_K02] Ma $wiadomos$¢
koniecznosci uzupetniania oraz
poszerzania zdobytej wiedzy i
umiejetnosci, stara sie
interdyscyplinarnie taczy¢ wiedze
z roznych dziedzin oraz dyscyplin
nauki. Potrafi inspirowac innych
do nauki.

Studenci majg $wiadomos¢é
koniecznosci ciggtego
uzupetniania wiedzy ze wzgledu
na dynamicznie zmieniajace sig
otoczenie medialne,
technologiczne i prawne, sg
Swiadomi, ze skuteczne strategie
komunikacyjne musza by¢ oparte
na biezacych trendach, takich jak
rozwdéj nowych medidw, zmiany w
przepisach dotyczacych ochrony
danych czy ewolucja potrzeb
konsumentow.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

1. Istota dziatan z zakresu Public Relations (definicje, geneza, miejsce PR w dzialalnosci firmy,

publicznosc organizacji)

Media Relations

IREUE NN

zewnetrznych

PR wewnetrzny i PR zewnetrzny (interesariusze, narzedzia)

Techniki i narzedzia Public Relations
Organizacja dziatalnosci PR w frimie
Savoir vivre w rzeczywistosci biznesowej - ksztalttowanie wiasnego wizerunku w organizaciji i kontaktach

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Ocena prezentacji

poszczegdlnych zadan

60.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

D. Tworzydto, Public Relations, PWN, Warszawa, 2023 W. Budzynski,
Public Relations. Wizerunek. Reputacja, MT Biznes, 2017 C. Bussey,

Public Relations, PWE, 2013

Uzupetniajaca lista lektur

J. Barlik, Doskonate Public Relations, Teorie, kontrowersje, debaty,

Poltext, 2020
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Adresy eZasobdéw Podstawowe
https://obtk.pl/category/public-relations/-BlogaboutPR - Blog o PR
Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/ 1. Przygotuj prezentacje dotyczaca wskazanego case study. 2. Zaproponuj strategie PR realizowang w
przyk’fadowe pytania/ mediach spotecznosciowych. 3. Wskaz mozliwe dziatania PR pozwalajace zminimalizowa¢ skutki kryzysu

. . we wskazanej firmie.
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu
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