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Cel przedmiotu

Celem seminarium magisterskiego jest napisanie pracy magisterskiej na podstawie przeprowadzonych
badan empirycznych i przygotowanie do obrony tej pracy.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZMU2_K02] Ma $wiadomos$¢
koniecznosci uzupetniania oraz
poszerzania zdobytej wiedzy i
umiejetnosci, stara sie
interdyscyplinarnie faczy¢ wiedze
z réznych dziedzin oraz dyscyplin
nauki. Potrafi inspirowac¢ innych
do nauki.

Ma $wiadomos$¢ koniecznosci
uzupetniania oraz poszerzania
zdobytej wiedzy z marketingu
organizacji i umiejetnosci w
zakresie pisania pracy
dyplomowej. Korzystajac z
aktualnej literatury marketingowej
stara sie interdyscyplinarnie
taczy¢ wiedze z roznych dziedzin
oraz dyscyplin nauki.

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[ZARZMU2_KO05] Jest gotow do
dokonania pogtebionej oceny
zjawisk oraz jasnego
uzasadnienia swojego stanowiska
poprzez racjonalny, logiczny i
przedsiebiorczy sposéb
wykorzystania wiedzy - opierajac
swoje twierdzenia i decyzje na
pogtebionej analizie
otrzymywanych informaciji.

Podczas pisania pracy
dyplomowe;j jest gotéw do
dokonania pogtebionej oceny
zjawisk marketingowych oraz
jasnego uzasadnienia swojego
stanowiska poprzez racjonalny,
logiczny i przedsigbiorczy spos6b
wykorzystania wiedzy - opierajac
swoje twierdzenia i decyzje na
pogtebionej analizie koniecznych,
aktualnych zrédet naukowych i
pozanaukowych z zakresu
marketingu organizacji.

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[ZARZMU2_U09] Posiada
pogtebiong umiejetnos¢
formutowania hipotez i celéw oraz
rozwigzania problemu
badawczego z wykorzystaniem
literatury przedmiotu i
odpowiednio dobranych metod
badawczych.

Zna metody formutowania hipotez
i celow badawczych w zakresie
marketingu organizacji oraz potrafi
skutecznie rozwigzywac problemy
badawcze, wykorzystujac
literature oraz odpowiednio
dobrane techniki badawcze.

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[ZARZMU2_U10] Posiada
pogtebiong umiejetnosé
przygotowywania prac pisemnych
oraz prezentacji multimedialnych,
dotyczacych zagadnien
szczegotowych w zakresie nauk o
zarzadzaniu i jakosci,
przedstawienia ich oraz
prowadzenia dyskusji w jezyku
polskim i jezyku obcym.

Posiada pogtebiong umiejetnosc
przygotowywania pracy
dyplomowej, dotyczacej
zagadnien marketingu,
przedstawienia ich pisemnie, a
takze argumentacji pozwalajgce;j
na przeanalizowanie i
skomentowanie swoich wynikow
badan empirycznych.

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[ZARZMU2_W14] Ma
uporzadkowana, rozszerzong
wiedze szczegbtowq z zakresu
wybranej specjalnosci na kierunku
zarzadzanie.

Ma uporzadkowanag, rozszerzong
wiedze szczegdtowq z zakresu
specjalnosci marketing na
kierunku zarzadzanie, w
szczegolnosci w zakresie
przedmiotu pracy dyplomowe;j.

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[ZARZMU2_U08] W sposéb
poprawny postuguje si¢ ztozong
terminologig z dziedziny nauk
spotecznych, a zwtaszcza z
zakresu dyscypliny nauk o
zarzadzaniu i jakoscia, jasno i
komunikatywnie wyraza swoj
punkt widzenia.

W sposob poprawny postuguje sie
ztozong terminologiag z zakresu
zarzadzania, a zwlaszcza z
zakresu marketingu, jasno i
komunikatywnie wyraza swdj
punkt widzenia, tak podczas
seminarium, jak i w pracy
dyplomowe;.

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[ZARZMU2_WO01] Ma rozszerzong
wiedze w zakresie nauk
spotecznych ze szczegdlinym
uwzglednieniem dyscypliny nauk o
zarzadzaniu i jakoscig oraz
rozumie ich relacje z innymi

naukami spotecznymi.

Ma rozszerzong wiedze w
zakresie nauk spotecznych ze
szczegblnym uwzglednieniem
dyscypliny nauk o zarzgdzaniu i
jakoscig, w tym z zakresu
problematyki marketingu
organizacji.

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

Tresci przedmiotu

Konsultacje struktury oraz zawartosci merytorycznej tresci pracy dyplomowej.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

opracowanie tekstowe/praca
pisemna

51.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Aktualna i zgodna z tematykq pracy dyplomowe;.
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Uzupetniajaca lista lektur

Sudot, S. (2007), Nauki o zarzadzaniu. Weztowe problemy i
kontrowersje, TNOIK, Torun.

Apanowicz, J. (1997), Zarys metodologii prac dyplomowych i
magisterskich z organizacji i zarzadzania,Wydawnictwo Diecez;ji
Pelplinskiej Bernardinum, Gdynia.

Jeszka, A. M. (2013), Problemy badawcze i hipotezy w naukach o
zarzadzaniu, Organization and Management, (158),

Nowosielski, S. (2016). Cele w badaniach naukowych z zakresu
zarzgdzania. Aspekty metodologiczne. Prace Naukowe Uniwersytetu
Ekonomicznego we Wroctawiu, (421), 468-482.

Adresy eZasobow

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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