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Zarzadzanie (O)

Data rozpoczecia studiéw
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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2025/2026

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktéw ECTS 7.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca Wydziat Zarzadzania -> Katedra Marketingu
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr inz. Sylwia Badowska
wyktadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |30.0 30.0 15.0 0.0 0.0 75
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta (Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznylc’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |75 14.0 86.0 175
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przyblizenie studentom zagadnien z zakresu specyfiki poszczegdlnych instrumentéw
marketingowych, ich ewolucji oraz wspotczesnego ujecia w koncepcji marketingu 5.0
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZL3_W14] Ma
uporzadkowang wiedze
szczegobtowq z zakresu wybranej
specjalnosci na kierunku
zarzadzanie.

Student ma uporzadkowana i
szczego6towaq z zakresu
marketingu i narzedzi
marketingowego oddziatywania w
relacji firma-klient.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[ZARZL3_U07] Potrafi
wyszukiwaé niezbedne informacje
w procesie podejmowania
racjonalnych decyzji o charakterze
operacyjnym i strategicznym w
przedsigbiorstwach.

Student potrafi wyszukiwaé
niezbedne informacje o polityce
marketingowej i narzedziach
marketingowego oddziatywania w
procesie podejmowania
rynkowych decyzji o charakterze
operacyjnym i strategicznym w
przedsiebiorstwach.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZL3_K01] Ma swiadomos¢
deprecjacji wiedzy w czasie i
rozumie potrzebe uczenia sie
przez cafte zycie i pogtebiania
wiedzy zaréwno w trybie
akademickim jak réwniez
pozaakademickim.

Student ma swiadomos¢
deprecjacji wiedzy marketingowej
w czasie i rozumie potrzebe
uczenia sie przez cate zycie i
pogtebiania wiedzy zaréwno w
trybie akademickim jak réwniez
pozaakademickim.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[ZARZL3_U08] W sposob
poprawny postuguje sie
terminologia z dziedziny nauk
spotecznych, a zwtaszcza z
dyscypliny nauk o zarzadzaniu i
jakosci, jasno i komunikatywnie
wyraza swéj punkt widzenia.

Student w sposéb poprawny
postuguje sie terminologig z
dziedziny marketingu, a zwtaszcza
z zakresu polityk i narzedzi
marketingowych. Student jasno i
komunikatywnie wyraza swoj
punkt widzenia w zakresie
stosowanie instrumentrium
marketingowego.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZL3_KO06] Jest gotow do
pracy w grupach, wspoéttworzenia
ich badz zarzgdzania nimi. Potrafi
myslec i dziata¢ w sposéb
przedsiebiorczy.

Student podejmuje zadania do
realizacji w grupach, wspélnie
rozwigzuje problemy z zakresu
stosowania wiasciwych
instrumentéw marketingu-mix. W
procesach analizy i decyzji
zwigzanych z intrumentami
marketingowymi wykazuje sie
mysleniem i dziataniem w sposo6b
przedsigebiorczy na rzecz
wdrozenia porzadanych rozwiazan.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZL3_WO05] Zna relacje
wystepujgce pomiedzy
organizacjami (w tym formy
wspétdziatania podmiotow
gospodarczych na rynku) oraz
pomiedzy organizacjq i
cztowiekiem, w szczegdélnosci
pracownikiem i klientem.

Student jest Swiadomy
wystepowania relacji pomiedzy
organizacjami (w tym formy
wspotdziatania podmiotow
gospodarczych na rynku) oraz
pomiedzy organizacjq i
cztowiekiem, w szczegélnosci
pracownikiem i klientem ze
szczegdlnym uwzglednieniem
zastosowania instrumentarium
marketingowego.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW5] realizacja zadania
problemowego
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Tresci przedmiotu

Tresci programowe dla wyktadow:

3. Ksztattowanie polityki cenowej

4. Rozwdj polityki dystrybucji

1. Tradycyjne i wspotczesne koncepcje marketingu-mix

2. Tworzenie i ksztattowanie polityki produktu

5. Tworzenie komunikacji marketingowe;j

6. Instrumenty marketingu-mix w sektorze ustug

7. Nowoczesne ujgcie marketingu-mix

Tresci programowe dla ¢wiczen i laborium

1. Przygotowanie i opracowanie planu marketingowego dla wybranego przedsiebiorstwa.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Znajomos$¢ podstaw marketingu.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe) Prog zaliczeniowy Sktadowa oceny kohncowej
Aktywnos¢ na zajeciach 75.0% 10.0%
Przygotowanie i prezentacja 51.0% 40.0%
projektu
Egzamin pisemny 51.0% 50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

»  Marketing / Philip Kotler, Kevin Lane Keller ; wyd. pod red. Bogny

Pilarczyk oraz Henryka Mruka ;
Sroda., Poznan : Dom Wydawni

przekt. Marek Zawislak i Jacek
czy Rebis, 2025

*  Marketing : sztuka konkurowania i wspétpracy / redakcja
Lechostaw Garbarski, Magdalena Krzyzanowska., Poltext, 2023

e Marketing. Podrecznik akademicki, Zygmunt Waskowski,
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, 2022

Uzupetniajaca lista lektur

¢ Instrumenty marketingu / Kleme

ns Biatecki., Warszawa ;

Bydgoszcz : Oficyna Wydawnicza Branta, 2006

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Przygotowac i opracowac¢ plan marketingowy dla przedsiebiorstwa

Zdefinuyj role i funkcje polityki produktu w marketingu przedsiebiorstwa

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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