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Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 1 Liczba punktéw ECTS 5.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Zarzadzania -> Katedra Marketingu
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studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przyblizenie studentom zagadnien zwigzanych z zakresem i specyfikg
poszczegdlnych instrumentéw marketingu w sporcie, ich ewolucjg oraz wspétczesnym ujeciem. Tresci
programowe majg uswiadomi¢ studentom koniecznos¢ holistycznego spojrzenia na narzedzia marketingu
mix, uwzgledniania powiazan miedzy nimi, a takze wptywu otoczenia na sposéb ksztattowania koncepciji

instrumentéw marketingu organizacji sportowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZSSML3_U06] Potrafi
prognozowac oraz symulowac
wybrane zjawiska gospodarcze i
spoteczne w odniesieniu do skali
makro (gospodarka), a takze w
ujeciu mikro (przedsiebiorstwo,
klub sportowy), z wykorzystaniem
metod i narzedzi stosowanych w
naukach o zarzgdzaniu i jakosci.

Potrafi analizowac i prognozowac
zjawiska zachodzgce w otoczeniu
podmiotéw zwigzanych ze
sportem, zarbwno na poziomie
makrootoczenia, jak i
mikrootoczenia, wykorzystujac
narzedzia i metody stosowane w
marketingu.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ZSSML3_KO01] Ma $wiadomosé
deprecjacji wiedzy w czasie i
rozumie potrzebe uczenia sie
przez cate zycie oraz pogtebiania
wiedzy zaréwno w trybie
akademickim, jak rowniez
pozaakademickim.

Zna i rozumie dynamiczny
charakter trendéw
marketingowych w sporcie oraz
dostrzega potrzebe ciagtego
doskonalenia wiedzy w tym
obszarze poprzez sledzenie
nowych tendencji, technologii i
praktyk zaréwno w kontekscie
akademickim, jak i zawodowym.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[ZSSML3_WO08] Ma
zaawansowang wiedze o
przedsiebiorstwie i
przedsigbiorczosci, a takze innych
podmiotach rynku sportowego,
determinantach ksztattujacych
efektywnos¢ dziatalnosci
gospodarczej, z uwzglednieniem
aspektow regionalnych i
miedzynarodowych.

Posiada zaawansowang wiedze
na temat funkcjonowania
podmiotéw na rynku sportowym
oraz czynnikow wptywajacych na
skutecznos¢ dziatan
marketingowych, uwzgledniajac
specyfike rynkow lokalnych,
regionalnych i migdzynarodowych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZSSML3_KO06] Jest gotéw do
pracy w grupach, wspottworzenia
ich badz zarzadzania nimi. Potrafi
myslec¢ i dziata¢ w sposob
przedsiebiorczy.

Jest gotéw do wspotpracy w
zespotach w zakresie realizacji
zadan marketingowych,
wspottworzy zespoty i zarzgdza
nimi. Potrafi mysle¢ i dziata¢ w
sposob przedsiebiorczy,
podejmujac inicjatywy w obszarze
marketingu sportowego.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[ZSSML3_W10] Wie jak
identyfikowac¢ i rozumie
mechanizm dziatania obszaréw
funkcjonalnych w réznych
podmiotach funkcjonujacych na
rynku sportowym, ich wzajemne
relacje i role w realizacji celow

przedsiebiorstwa czy instytuciji.

Rozumie mechanizmy
funkcjonowania réznych obszaréw
dziatalnosci marketingowej w
podmiotach sportowych oraz
potrafi oceni¢ ich wzajemne
relacje i wptyw na realizacje celéw
marketingowych przedsigbiorstwa
lub instytucji sportowe;.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

Marketing sportu

Otoczenie marketingowe
Segmentacja na rynku sportu
Konsumenci sportu
Instrumenty marketingu sportu
Produkty sportowe

Koncepcje cenowe

Kanaty dystrybucji

. Komunikacja marketingowa
10. Trendy w marketingu sportu

©CoNoOGOPrWN =

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Brak.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

test pisemny

51.0%

50.0%

projekt zaliczeniowy i prezentacja

51.0%

50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. A. Sznajder, Marketing sportu 2.0 w erze cyfrowej, Wydawnictwo

Nieoczywiste, Warszawa 2021

2. Ph. Kotler, K.L. Keller, Marketing, Rebis, Poznan 2022
3. E. Michalski, Marketing. Podrecznik akademicki, PWN, Warszawa

2022

Uzupetniajaca lista lektur

1. A. C.T. Smith, Introduction to Sport Marketing, Taylor & Francis,

London 2015

2. Ph. Kotler, H. Kartajaya, |. Setiawan, Marketing 5.0. Technologie
Next Tech, MT Biznes, Warszawa 2021
3.  W.Dryl, T. Dryl, U. Keprowska, Nowe 4P Marketingu ludzie,

procesy, programy, dokonania,

CeDeWu Warszawa 2023
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Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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